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เป้ าหมายในการสื่ อสาร
FOCUS GROUP



หัวเรื่อง ในการสื่อสาร

การสร้างสรรค์ด้วยการลงมือทํา
C REAT IV E B Y  D OING



กลุ่มเป้าหมาย

วัยรุ่น 15-25 ปี



ความคาดหวัง

ต้องการใ ห้คน ไทยมีความคิดส ร้างสรรค์

ซึ่ งสามารถนํา ไปพัฒนาและ ต่อยอดเ ป็นน วัตกรรมใหม่ ๆ ได้
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รูปแบบและกลยุทธ์ ในการสื่อสาร
COMMUNICATION DE SIGN & STR ATE GY



องค์ประกอบเน้ือหา

1 . ข้ อ มูลทั่ ว ไป เกี่ ย วกั บค วามคิ ดส ร้ างส ร ร ค์

2 . ข้ อ มูล เกี่ ย วกั บกิ จ ก ร ร ม

3 . ไ อ เดี ยและความคิ ด ต่อยอด



รูปแบบ/ประเภทสื่อ

1 . บอร์ ด ใ ห้ข้ อ มูล  จําน วน  3  บอร์ ด

2 . โ บร ชั วร์ ใ น รู ปแบบฉลาก น้ําดื่ ม

3 . โ ปส เตอร์

4 . วิ ดี โ อร ายก าร

นิทรรศการ



กลยุทธ์ ในการสื่อสาร

เน้นการปฏิบัติจริง
โดยใ ห้คนมาร่วมกิจกรรมการประดิษฐ์ขวดนํ้า
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ผลงาน
DESIGN WORK



exhibition



exhibition



exhibition



Poster



Board 1



Board 2



Board 3


