
 
 

รายงานสรปุการจดัเสวนาโตะ๊กลม  
 

 

จดัโดย สมาคมวิทยแุละสื่อเพ่ือเด็กและเยาวชน (สสดย.) 

รว่มกบั ภาควิชาการสื่อสารมวลชน คณะนิเทศศาสตร ์จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

สนบัสนนุโดย  ส านกังานกองทนุสนบัสนนุการสรา้งเสรมิสขุภาพ (สสส.) 

 

รายชื่อผู้จัดท ารายงาน 

1. ผศ.มรรยาท อัครจันทโชติ สรุปประเด็นภาพรวมและเรียบเรียงเนื้อหา  

2. ผศ.ดร.ปรีดา อัครจันทโชติ สรุปสาระส าคัญรายบุคคล 

3. ดร.นันทกา สุธรรมประเสริฐ สรุปสาระส าคัญรายบุคคล 

4. นายวรัญญู วิจารณ์ ออกแบบ Infographic สรุปเนื้อหา   

5. นางสาวนิพัทธา อินทรักษา ถอดเทปการเสวนา 



 
 

สารบญั 

เรือ่ง         หนา้ท่ี 

ส่วนท่ี 1  ข้อมูลเบ้ืองต้นของโครงการและสรุปรายละเอียดกิจการ 

1.1 หลักการและเหตุผล          1 

1.2 วัตถุประสงค์           2 

1.3 รูปแบบกิจกรรม           2 

1.4 ก าหนดการ           3 

1.5 ผู้เข้าร่วมเสวนา           3 

1.6 ผลที่คาดว่าจะได้รับ          6 

1.7 ผลการประเมินความพึงพอใจ         6 

1.8 ข้อเสนอเพ่ือด าเนินการต่อยอดผลจากการเสวนา       6 

ส่วนที่ 2  สรุปเนื้อหาจากการเสวนา 

2.1 สรุปสาระส าคัญจากผู้ร่วมเสวนารายบุคคล        7 

2.2 สรุปประเด็นที่ได้จากการเสวนา       17 

2.3 ภาพ Infographic สรุปประเด็น       21 

ส่วนที่ 3  ภาคผนวก บทถอดเทปการเสวนา       24 

 



1 
 

สว่นท่ี 1 

ขอ้มลูเบ้ืองตน้ของโครงการและสรปุรายละเอียดกิจกรรม 

1.1 หลักการและเหตุผล 

เด็กคือทรัพยากรที่ส าคัญของสังคม การดูแลอบรมบ่มเพาะทัศนคติ พฤติกรรม และค่านิยมที่ถูกต้อง

เหมาะสม จึงเป็นพันธกิจส าคัญของผู้ใหญ่ในสังคม อย่างไรก็ตาม ทุกวันนี้ แหล่งเรียนรู้ส าคัญที่ช่วยหล่อหลอม

ทัศนคติ ความคิดความเชื่อ และพฤติกรรมให้แก่เด็กได้ขยายจากครอบครัวและโรงเรียน ไปสู่สื่อประเภทต่าง ๆ 

โดยเฉพาะสื่อวิทยุโทรทัศน์  

ถึงแม้ปัจจุบัน เด็กและเยาวชนจะเปิดรับสื่อหลากหลายช่องทางมากขึ้น แต่สื่อวิทยุโทรทัศน์ก็ยังคง

เป็นสื่อที่เด็กและเยาวชนเปิดรับมากเป็นล าดับต้น ด้วยภาพและเสียงที่น่าตื่นตาตื่นใจ ติดตรึงให้เด็กนั่งเฝ้าอยู่

หน้าจอ ตัวอย่างเช่น ผลส ารวจการรับสื่อวิทยุและโทรทัศน์ของคนไทยในรอบ 20 ปี ระหว่าง พ.ศ.2532-2551 

โดยส านักงานสถิติแห่งชาติ พบว่า กลุ่มเด็กอายุ 6-14 ปี เป็นกลุ่มช่วงวัยของคนไทยที่รับชมสื่อโทรทัศน์สูงที่สุด 

หรือผลการวิจัยประเมินคุณภาพเนื้อหารายการในกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์ (ศูนย์บริการ

วิชาการ สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์, 2557) ซึ่งได้ส ารวจพฤติกรรมการรับชมโทรทัศน์ของคนไทยที่มี

อายุตั้งแต่ 10 ปีขึ้นไปจากท่ัวประเทศจ านวน 20,330 คน พบว่า กลุ่มเด็กและเยาวชนเป็นกลุ่มที่ใช้เวลารับชม

สื่อโทรทัศน์สูงกว่ากลุ่มช่วงวัยอ่ืน ๆ โดยทั้งกลุ่มเด็กอายุ 10-14 ปี และกลุ่มเยาวชน 15-24 ปี ใช้เวลารับชม

โทรทัศน์โดยรวมเฉลี่ยเท่ากัน คือ 4 ชั่วโมงครึ่ง (วันธรรมดา 3 ชั่วโมงครึ่ง และในวันหยุด 5 ชั่วโมงครึ่ง) 

ดังนั้น การที่ประเทศไทยก าหนดให้มีสถานีโทรทัศน์ฟรีทีวีระบบดิจิตอลที่มุ่งเน้นเนื้อหาเฉพาะส าหรับ

เด็ก เยาวชน และครอบครัว จึงถือเป็นความหวังครั้งส าคัญยิ่งของกิจการโทรทัศน์ไทย อย่างไรก็ตาม นับตั้งแต่

สถานีโทรทัศน์ฟรีทีวีระบบดิจิตอลทางธุรกิจ หมวดหมู่เด็ก เยาวชน และครอบครัว 3 สถานี ได้แก่ ช่อง 3 

Family ช่อง MCOT Family และช่อง LOCA (MVTV) ได้เริ่มออกอากาศในปี 2557 กลับพบงานศึกษา

มากมายที่สะท้อนว่าสถานีโทรทัศน์ทั้ง 3 ช่องดังกล่าว ยังไม่สามารถแสดงถึงศักยภาพของการเป็น

สถานีโทรทัศน์ส าหรับเด็ก เยาวชน และครอบครัวได้อย่างแท้จริง  

ช่อง LOCA แม้จะพยายามหาผู้ร่วมทุนเพ่ิมเติมจนเปลี่ยนชื่อเป็นสถานี MVTV แล้ว แต่ก็ยังไม่สามารถ

ฝ่ามรสุมทางการเงินไปได้ และต้องยื่นเรื่องขอยุติการออกอากาศไปในปี 2558 ส่วนช่อง 3  Family และ 

MCOT Family ก็ต้องประสบปัญหาทางธุรกิจ และพยายามหาทางออกของปัญหานี้เช่นกัน  

ดูเหมือนว่า สถานีโทรทัศน์ฟรีทีวีระบบดิจิตอลทางธุรกิจ หมวดเด็ก เยาวชน และครอบครัว จะเดิน

ต่อไปได้ยากในสังคมไทย ในขณะที่สถานีโทรทัศน์ประเภทบริการสาธารณะส าหรับเด็ก เยาวชน และครอบครัว
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ก็ยังคงไม่สามารถเกิดขึ้นได้ เนื่องจากสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ที่แต่ เดิมมีแผนที่จะต้องออกอากาศ

สถานีโทรทัศน์ส าหรับเด็ก เยาวชน และครอบครัวประเภทบริการสาธารณะอีก 1 ช่อง กลับยุติแผนไปด้วย

เหตุผลเรื่องงบประมาณ ที่ไม่สามารถน ามาใช้บริหารสถานีโทรทัศน์ถึง 2 ช่องได้ 

 เส้นทางของสถานีโทรทัศน์รวมถึงรายการโทรทัศน์ส าหรับเด็กและเยาวชน จะเป็นอย่างไรต่อไปใน

สังคมไทย จึงเป็นเรื่องที่ไม่ควรปล่อยไปตามยถากรรม สมาคมวิทยุและสื่อเพ่ือเด็กและเยาวชน (สสดย.) จึง

ร่วมกับภาควิชาการสื่อสารมวลชน คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย จัดงานเสวนาโต๊ะกลม ระดม

ความคิดเห็นเรื่อง “ทีวีส าหรับเด็กในเมืองไทย : ท าอย่างไรให้รอดและรุ่ง” ขึ้น เพ่ือทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้องจะ

ได้ร่วมกันหาแนวทางในการสร้าง พัฒนา และแก้ปัญหาอุปสรรคต่าง ๆ อันจะท าให้ประเทศไทยมีสื่อโทรทัศน์

ส าหรับเด็กและเยาวชนที่มีคุณภาพ สามารถสร้างคุณค่าให้แก่สังคมได้อย่างเต็มที่และอยู่รอดอย่างยั่งยืน 

1.2  วัตถุประสงค์ 

1.2.1 เพ่ือให้สังคมไทยตระหนักถึงความส าคัญของรายการโทรทัศน์และการมีสถานีโทรทัศน์ส าหรับ

เด็กและเยาวชนโดยเฉพาะ 

1.2.2 เพ่ือร่วมกันหาแนวทางที่จะท าให้สังคมไทยมีรายการโทรทัศน์และสถานีโทรทัศน์ส าหรับเด็ก

และเยาวชนที่มีคุณภาพ อยู่รอดได้อย่างยั่งยืน 

1.3 รูปแบบกิจกรรม  

จัดการเสวนาโต๊ะกลม ระดมความคิดเห็นจากผู้เข้าร่วมเสวนา ซึ่งประกอบด้วยตัวแทนหน่วยงานด้าน

นโยบายสื่อ,  สถานีโทรทัศน์, ผู้ผลิตรายการโทรทัศน์ส าหรับเด็ก, นักวิชาการด้านสื่อ และกลุ่มเยาวชน โดยมี

ประเด็นส าคัญดังนี ้

- ความจ าเป็นของการมีรายการโทรทัศน์และสถานีโทรทัศน์ส าหรับเด็กและเยาวชน 

- ปัญหาและอุปสรรคที่เกิดขึ้นกับรายการโทรทัศน์และสถานีโทรทัศน์ส าหรับเด็กและเยาวชน 

- แนวทางการส่งเสริมรายการโทรทัศน์และสถานีโทรทัศน์ส าหรับเด็กและเยาวชนให้มีคุณภาพ และ

สามารถอยู่รอดได้ทางธุรกิจ 

1.4 ก าหนดการ 

13.00 – 13.30 ลงทะเบียน 

13.30 – 13.35 เปิดการเสวนา  โดย   ดร.ธีรารัตน์ พันทวี วงศ์ธนะอเนก  

    นายกสมาคมวิทยุและสื่อเพ่ือเด็กและเยาวชน (สสดย.) 
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13.35 – 16.00 เสวนาโต๊ะกลม ระดมความคิดเพ่ือทางรอดและทางรุ่งของโทรทัศน์ส าหรับเด็ก   

ด าเนินการเสวนาโดย ผศ.มรรยาท อัครจันทโชติ (คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาฯ) 

16.00 – 16.30 เปิดเวทีแสดงความเห็น และสรุปประเด็นการเสวนา 

1.5 ผู้เข้าร่วมเสวนา 

ในการเสวนาครั้งนี้ ได้รับความร่วมมืออย่างดีจากหลายฝ่ายที่เกี่ยวข้อง แม้จะเป็นการติดต่อในระยะ

ค่อนข้างกระชั้นชิด คือ ประมาณ 1 สัปดาห์ก่อนงาน โดยก่อนหน้างาน ได้มีจ านวนยืนยันที่จะเข้าร่วมงาน

เสวนา ทั้งสิ้น 67 ท่าน แต่ในวันจริง บางท่านติดภารกิจด่วน ท าให้ไม่สามารถเดินทางมาร่วมเสวนาได้ อย่างไร

ก็ตาม ยอดรวมของผู้เข้าร่วมกิจกรรมในวันงานยังคงมีทั้งสิ้น 67 ท่าน ตามรายละเอียดในตารางด้านล่าง 

ผู้ได้รับเชิญให้เข้าร่วมเสวนา และมาร่วมงานในวันจริง  28 ท่าน 

ที ่ ชื่อสกลุ หน่วยงาน / กลุ่ม 

1 ดร.ธีรารัตน์ พันทวี วงศ์ธนะอเนก นายกสมาคมวิทยุและสื่อเพื่อเด็กและเยาวชน (สสดย.) 

2 มณีรตัน์ ก าจรกิจการ  ผู้อ านวยการส านักการอนุญาตประกอบกิจการโทรทัศน์ กสทช. 

3 สุภิญญา กลางณรงค ์ อดีต กสทช. / ผู้เช่ียวชาญด้านนโยบายสื่อ 

4 วสันต์ ภัยหลีกลี้  ผู้จัดการกองทุนพัฒนาสื่อปลอดภยัและสร้างสรรค ์

5 วิไลภรณ์ จงกลวัฒนา ผู้ช่วยผู้อ านวยการส านักรายการ สถานีโทรทัศนไ์ทยพีบีเอส 

6 นรภัทท์ อร่ามเรือง บรรณาธิการข่าว ช่อง 13 Family 

7 พัสตราพร วงศ์กรเชาวลติ  บมจ.อสมท (ขอเป็นเพียงผู้สังเกตการณ์) 

8 รศ.นพ.สรุิยเดว ทรีปาต ี ผอ.สถาบันแห่งชาตเิพื่อการพัฒนาเด็กและครอบครัว มหาวิทยาลัยมหิดล 

9 ภัทรจารยี์ นักสรา้งสรรค ์ ผู้ผลิตรายการส าหรับเด็ก (น้านติ สโมสรผึ้งน้อย) 

10 อิษฎา อัยศิร ิ ผู้ผลิตรายการส าหรับเด็ก บริษัท มิราเคลิ มัชรูม จ ากัด 

11 วรินทร์เนตร เตมิศิริกมล ผู้ผลิตรายการส าหรับเด็ก บริษัท บี อเมซซิ่ง เอ็ดดูเทนเม้นท์ จ ากัด 

12 ณัฐชไม รุ่งปญัญา ผู้ผลิตรายการส าหรับเด็ก บริษัท ทโมนไทย จ ากดั 

13 ชีวัน วิสาสะ นักประพันธ์หนังสือส าหรับเด็ก 

14 โสภติา สันติตระกูล บริษัท โฮมรัน เอ็นเทอร์เทนเมนท์ จ ากัด 

15 นพ ธรรมวานิช นายกสมาคมผู้ประกอบการแอนิเมชั่นและคอมพิวเตอร์กราฟิกส์ไทย 

16 สรวงมณฑ์ สิทธิสมาน บรรณาธกิารบริหารนติยสาร Mother & Care / กรรมการ สสดย. 

17 พรพรรณ ชัยนาม ผู้ผลิตรายการวิทยสุ าหรับเด็ก 

18 ผศ.ดร.พิรงรอง รามสูต  รองอธิการบดีจุฬาฯ / นักวิชาการด้านนโยบายสื่อ 

19 ผศ.เมธา เสรีธนาวงศ ์ หัวหน้าภาควิชาการสื่อสารมวลชน คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาฯ 

20 อ.สุภาพร โพธิ์แก้ว ภาควิชาการสื่อสารมวลชน คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาฯ 

21 ธาม เช้ือสถาปนศิร ิ นักวิชาการอิสระด้านสื่อ 
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ที ่ ชื่อสกุล หน่วยงาน / กลุ่ม 

22 เข็มพร วิรณุราพันธ ์ ผู้จัดการสถาบันสื่อเด็กและเยาวชน (สสย.) 

23 ทัตเทพ ดีสุคนธ ์ เยาวชน เพจยามเฝ้าจอ 

24 กฤตนัน ดิษฐบรรจง เยาวชน เพจส่องสื่อ 

25 วริศ ลิขิตอนสุรณ ์ เยาวชน กลุ่ม Newground lab 

26 อิมรอน เชษฐวัฒน ์ เครือข่ายครอบครัวเฝ้าระวังและสร้างสรรค์สื่อ 

27 ชาญไชย วิกรวงษ์วนิช  เครือข่ายครอบครัวเฝ้าระวังและสร้างสรรค์สื่อ 

28 สมจิตต์ อมรเพชรกุล  เครือข่ายครอบครัวเฝ้าระวังและสร้างสรรค์สื่อ 

 

ผู้ได้รับเชิญให้เข้าร่วมเสวนา และตอบรับการเข้าร่วม แต่ติดภารกิจในวันจริง  9 ท่าน 

ที ่ ชื่อสกุล หน่วยงาน / กลุ่ม 

1 พิภพ พานิชภักดิ์ รอง ผอ. องค์การกระจายเสยีงและแพร่ภาพสาธารณะแห่งประเทศไทย 

2 พญ.เบญจพร ตันตสูต ิ จิตแพทย์เด็ก / แอดมินเพจเข็นเดก็ข้ึนภูเขา (หมอมินบานเย็น) 

3 เกียรตสิุดา ภิรมย ์ ผู้ผลิตรายการส าหรับเด็ก (น้าอ้าว เจ้าขุนทอง) 

4 อ.ดร.ชนัญสรา อรนพ ณ อยุธยา คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรุกิจบัณฑิตย ์

5 ดร.ศุภศิลป์ กุลจิตตเ์จือวงศ ์ นักวิชาการอิสระด้านสื่อ / ท่ีปรึกษาด้านนโยบายสื่อ 

6 อิทธิพล วรานุศุภากุล นิสิตปรญิญาเอก นิเทศ จุฬาฯ วิจยัด้านการก ากับดูแลสื่อ 

7 อ.อภิษฎา ทองสอาด สาขาวิชาทางศึกษาศาสตร์ สถาบนัอาศรมศลิป ์

8 ด.ญ.พลอยธัญญา ยินดีรัก พานิชภักดิ ์ เด็กบ้านเรียน / เพจห้องเรียนสุดขอบฟ้า / MOJO 

9 ติดต่อยืนยันจะส่งตัวแทนมา สถาบันยุวทัศน์แห่งประเทศไทย 

ผู้สนใจทั่วไป และสื่อมวลชน 24 ท่าน 

ที ่ ชื่อสกุล หน่วยงาน / กลุ่ม 

1 เขมวดี ขนาบแก้ว ส านักคุ้มครองผู้บรโิภคในกิจการกระจายเสียงและโทรทัศน์ กสทช. 

2 เมธิรา อินทรส์วาท ส านักคุ้มครองผู้บรโิภคในกิจการกระจายเสียงและโทรทัศน์ กสทช. 

3 จรัญชัย เคียงกิติวรรณ ส านักงาน กสทช. 

4 ทวิพร ทองเล็ก ส านักงาน กสทช. 

5 พิชชาตา พัฒนสมบูรณ ์ ส านักงาน กสทช. 

6 พัชรพิณ เพียรมาศ ส านักงาน กสทช. 

7 ภิรมย์ วิจติรสัมพันธ์ ผู้ผลิตรายการส าหรับเด็ก 

8 ผศ.ดร.ฐิตินัน บุญภาพ คอมมอน คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาฯ 

9 อาจารย์พักตร์พิไล คุปตะวาทิน คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาฯ 

10 อาจารย์กรรณิการ์ โต๊ะมีนา คณะเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน มทร.พระนคร / กรรมการ สสดย. 
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ที ่ ชื่อสกุล หน่วยงาน / กลุ่ม 

11 อาจารย์ศริิพร เชาว์โชต ิ มหาวิทยาลยักรุงเทพธนบุร ี

12 ฐิตา ทิพย์รัตน ์ นิสิตปรญิญาโท คณะนิเทศศาสตร ์จุฬาฯ 

13 กฤติญา สาลิกา นิสิตปรญิญาโท คณะนิเทศศาสตร ์จุฬาฯ 

14 ศศิธร มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุร ี

15 ณัฐฐา ศรภีิรมย ์ นักศึกษา 

16 สิราวรรณ จันทร์พิทักษ์ มทร.จักรพงษภูวนารถ 

17 ณิชมน อ่อนศร ี มทร.จักรพงษภูวนารถ 

18 ธนภรณ์ ศริ ิ มหาวิทยาลยัแม่โจ ้

19 อ.ยุทธนา สุวรรณรตัน ์ นิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยสยาม 

20 อ.วณิชชา ภราดรสุธรรม นิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยสยาม 

21 เชิดชาย พานมิ่ง กศน. บางรัก 

22 ธัญวัฒน์ อิพภดูม The Matter 

23 วัชรพล สายสงเคราะห ์ The Matter 

24 สาคร News 1 

ทีมงาน 15 ท่าน 

ที ่ ชื่อสกุล หน่วยงาน / กลุ่ม 

1 ผศ.มรรยาท อัครจันทโชต ิ คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาฯ 

2 ผศ.ดร.ปรดีา อัครจันทโชต ิ คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาฯ 

3 อาจารย์ ดร.นันทกา สุธรรมประเสริฐ คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยวงษ์ชวลิตกุล 

4 รัชฎาวรรณ รองทอง นิสิตปรญิญาเอก คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาฯ 

5 รัตติยา กาญจนาภิญโญกุล นิสิตปรญิญาเอก คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาฯ 

6 วรัญญู วิจารณ ์ นักศึกษาปริญญาโท คณะนิเทศศาสตร์ ม.ธุรกิจบณัฑติย์ 

7 กฤตยา ธันยาธเนศ นักศึกษาปริญญาโท คณะนิเทศศาสตร์ ม.ธุรกิจบณัฑติย์ 

8 นิพัทธา อินทรักษา นิสิตปรญิญาโท คณะนิเทศศาสตร ์จุฬาฯ 

9 ปภาวรินท์ สุขเลิศผล นิสิตปรญิญาตรี คณะนเิทศศาสตร ์จุฬาฯ 

10 มณีรตัน์ ยมกกลุ นิสิตปรญิญาตรี คณะนเิทศศาสตร ์จุฬาฯ 

11 ภาวีนี วงศ์จอม นิสิตปรญิญาตรี คณะนเิทศศาสตร ์จุฬาฯ 

12 สุธันยา คนฉลาด เจ้าหน้าท่ีภาควิชาการสื่อสารมวลชน คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาฯ 

13 วาสนา วงค์ฉายา กรรมการ สสดย. 

14 นฤชิต เฮงวัฒนอาภา ผู้ผลิตรายการวิทยุอสิระ 

15 นพรัตน์ เชื้อชัย เจ้าหน้าท่ีศูนย์แห่งความเป็นเลิศดา้นสื่อดิจิทัล คณะนเิทศศาสตร์ จฬุาฯ 
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1.6  ผลที่คาดว่าจะได้รับ 

1.6.1 สังคมไทยตระหนักถึงความส าคัญและความจ าเป็นของการมีรายการโทรทัศน์และสถานีโทรทัศน์

ส าหรับเด็กและเยาวชน 

1.6.2 ข้อเสนอเชิงนโยบายในการส่งเสริมรายการโทรทัศน์และสถานีโทรทัศน์ส าหรับเด็กและเยาวชน 

1.7 ผลการประเมินความพึงพอใจ 

 จากใบประเมินผลความพึงพอใจที่ผู้เข้าร่วมกิจกรรมได้ส่งคืนในช่วงท้ายงาน พบว่า โดยเฉลี่ยแล้ว  

ผู้เข้าร่วมกิจกรรมนี้มีความพึงพอใจระดับมากในทุกหัวข้อ โดยเฉพาะความคิดเห็นที่มีต่อเนื้อหาและประโยชน์ที่

ได้รับจากการเสวนา อย่างไรก็ตาม เรื่องความเหมาะสมของวันเวลาในการจัดงาน แม้คะแนนความพึงพอใจ

โดยเฉลี่ยจะยังอยู่ในระดับมาก แต่ผู้เข้าร่วมหลายท่านก็ประเมินให้น้อยกว่าหัวข้ออ่ืน ๆ ด้วยเหตุผลว่า เวลา

ค่อนข้างน้อย จากการที่มีผู้เข้าร่วมเสวนาเป็นจ านวนมาก ท าให้แต่ละท่านอาจจะไม่ได้พูดมากนัก 

- รูปแบบการจัดเสวนา     ได้ระดับคะแนนเฉลี่ย 4.63 

- เนื้อหาที่ได้รับจากการเสวนา    ได้ระดับคะแนนเฉลี่ย 4.74 

- ประโยชน์ที่ได้รับจากการเสวนา   ได้ระดับคะแนนเฉลี่ย 4.67 

- ความเหมาะสมของวันเวลาในการจัดงาน  ได้ระดับคะแนนเฉลี่ย 4.22 

- ความเหมาะสมของสถานที่ในการจัดงาน  ได้ระดับคะแนนเฉลี่ย 4.56 

- การติดต่อประสานงานและอ านวยความสะดวก  ได้ระดับคะแนนเฉลี่ย 4.59 

- ความพึงพอใจต่อภาพรวมของการเสวนา  ได้ระดับคะแนนเฉลี่ย 4.74 

1.8 ข้อเสนอเพื่อด าเนินการต่อยอดผลจากการเสวนา 

 8.1 เผยแพร่สาระส าคัญจากการเสวนาสู่สาธารณะ 

 8.2 ประสานงานและสร้างภาคีเครือข่ายเพ่ือขับเคลื่อนให้เกิดสถานีโทรทัศน์ส าหรับเด็กประเภท

บริการสาธารณะ 

 8.3 วิจัยและพัฒนาองค์ความรู้เรื่องเด็กไทยในปัจจุบันด้วยมิติที่ลงลึกและรอบด้านอย่างต่อเนื่อง 
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สว่นท่ี 2 

สรปุเน้ือหาจากการเสวนา 

2.1 สรุปสาระส าคัญของผู้ร่วมเสวนารายบุคคล 

คุณวิไลภรณ์ จงกลวัฒนา  (ผู้ช่วยผู้อ านวยการส านักรายการ สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส) 

คนท ารายการเด็กต้องต่อสู้กับโลกของผู้ใหญ่ เวลาของรายการส าหรับผู้ใหญ่ แม้แต่ช่องไทยพีบีเอสเอง 

เนื่องจากช่องไทยพีบีเอสไม่ใช่ช่องเด็กโดยเฉพาะ จึงต้องแบ่งเวลาและสัดส่วนของรายการกับผู้ชมกลุ่มอ่ืน ๆ 

ด้วย ดังนั้น ถึงแม้ว่าตนจะพยายามต่อสู้เพ่ือรักษาพ้ืนที่ของเด็ก แต่เวลาออกอากาศรายการส าหรับเด็กก็ยังคง

ลดลงเรื่อย ๆ ส่วนหนึ่งเกิดจากผู้ใหญ่ไปมองว่าเด็กปัจจุบันมีช่องทางอ่ืนในการรับสื่อแล้ว โดยเฉพาะอย่างยิ่งสื่อ

ออนไลน์ ทั้งที่ความจริงแล้วไม่ใช่ว่าเด็กทั้งประเทศจะมีความพร้อมในการเข้าถึงสื่อออนไลน์ ที่ส าคัญ สื่อ

ออนไลน์ยังเป็นสื่อที่ยากต่อการคัดกรองเนื้อหาสาระ และพ่อแม่ผู้ปกครองก็อาจจะไม่ทันได้ระวัง หรือยังไม่มี

ความเข้าใจในการเลือกสื่อให้ลูก ดังนั้น รายการโทรทัศน์และการมีสถานีโทรทัศน์ส าหรับเด็กจึงยังมี

ความส าคัญ 

นอกจากนี้แล้ว เด็กยังมีนาฬิกาชีวิตที่เขาคุ้นเคย ดังนั้น การที่สถานีโทรทัศน์ส าหรับคนทั่วไปจะปรับ

ผังรายการบ่อยครั้ง โดยไม่ค านึงว่าเด็กตามข้อมูลการปรับผังไม่ทัน หรือไปออกอากาศในเวลาที่เด็กไม่สามารถ

รับชมโทรทัศน์ได้ ไม่ค านึงถึงนาฬิกาชีวิตของเด็ก ยังท าให้เด็กหลายคนเลิกติดตามรายการอีกด้วย 

ไม่เพียงแค่ผังรายการเด็กที่ปรับตลอด ปัญหาส าคัญอีกประการหนึ่ง คือ คือความมั่นคงของผู้ผลิต

รายการ ไทยพีบีเอสเปิดให้ผู้ผลิตรายการจากภายนอกเข้ามาผลิตรายการเด็กให้ แต่สัญญาการผลิตจะต่อทุก ๆ  

3 เดือน ซึ่งเป็นเวลาที่สั้นมาก แม้ปัจจุบันจะขยายสัญญาเป็นระยะ 6 เดือนแล้วก็ตาม ท าให้แทนที่ผู้ผลิต

รายการจะได้มุ่งพัฒนารายการของตนอย่างเต็มที่ กลับต้องกังวลว่าวางแผนแล้ว ลงทุนแล้ว จะได้ต่อสัญญา

หรือไม ่

การมีสถานีโทรทัศน์ช่องเด็กจะเพ่ิมทั้งจ านวนรายการเด็ก และเพ่ิมความหลากหลายของรายการเด็ก 

เช่น เด็กอาจชอบดูละคร แต่พอไม่มีละครส าหรับเด็ก เด็กก็ต้องหันไปดูละครของผู้ใหญ่แทนซึ่งอาจมีเนื้อหาไม่

เหมาะสมกับวัยของเด็ก อย่างไรก็ตามตอนนี้ ทางไทยพีบีเอสก็ก าลังพยายามท าละครส าหรับเด็กอยู่ 

ส่วนตัว ยังสนับสนุนให้มีสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสมีช่องส าหรับเด็ก ซึ่งก่อนหน้านี้ ไทยพีบีเอสเคยมี

แผนที่จะท าช่องเด็กอีกหนึ่งช่อง แต่ก็ชะลอแผนออกไป ปัจจุบันยังอยู่ในข้ันตอนของการศึกษาข้อมูล หากได้รับ

แรงผลักดันและแรงสนับสนุนจากสังคม โทรทัศน์ช่องเด็กก็น่าจะเกิดข้ึนได้ 
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คุณนรภัทท์ อร่ามเรือง  (บรรณาธิการข่าว ช่อง 13 Family) 

ช่อง 13 Family เป็นช่องที่ไม่ได้มีเป้าหมายเป็นกลุ่มเด็กและเยาวชน แต่เป็นช่องส าหรับทุกคน                      

ในครอบครัว การใช้ชื่อช่องว่า “Family” อาจท าให้ภาพของ “เด็ก” มันจางไป และมองไม่เห็น “เด็ก” เพราะ

ทางช่องไปเน้นเนื้อหาที่ทุกคนสามารถชมได้ และคิดว่าค าว่า “Kids” ไม่สามารถขายได้ อย่างไรก็ตาม ปัจจุบัน

นี้ผู้บริหารไปเน้นพัฒนาช่อง 33 HD และช่อง 28 SD มากกว่า ยังไม่มีนโยบายชัดเจนเกี่ยวกับช่อง 13 Family 

มากนัก เนื่องจากเป็นช่องที่ไม่สามารถมีก าไร หรือสร้างรายได้ได้ ตอนนี้ จึงเน้นไปที่รายการที่ดูได้ทุกคน และ

ออกอากาศละครที่เคยฉายในช่อง 3 มาก่อน แต่ก็คัดเลือกละครที่มีเนื้อหาเหมาะสม ไม่เป็นพิษเป็นภัยต่อเด็ก 

อย่างไรก็ตามจากการส ารวจเรตติ้ง พบว่า ไม่มีเด็กวัย 6-14 ปี เป็นผู้ชมของสถานีเลย แต่กลับมีผู้ชมสูงอายุมาก 

ดังนั้น ปีหน้าช่องจึงอาจเน้นไปที่ผู้ชมสูงอายุมากขึ้น  

คุณวรินทร์เนตร เติมศิริกมล  (ผู้ผลิตรายการส าหรับเด็ก บริษัท บี อเมซซ่ิง เอ็ดดูเทนเม้นท์ จ ากัด) 

ด้วยความที่ตนเองเติบโตมากับการเป็นสมาชิกของสโมสรผึ้งน้อย ได้ เรียนรู้โลกที่สวยงามของเด็ก 

ได้รับสิ่งดี ๆ จากรายการเด็ก เมื่อเติบโตจึงหวังจะแบ่งปันสิ่งที่ดีเหล่านี้ให้กับเด็กต่อไป ตนเองจึงยังยึดมั่นอยู่กับ

การท ารายการส าหรับเด็ก แม้จะเผชิญกับวิกฤตของรายการโทรทัศน์ส าหรับเด็กมาตลอดก็ตาม 

การที่ได้มาผลิตรายการเด็กให้กับไทยพีบีเอส ท าให้ได้รู้จักและแลกเปลี่ยนกันระหว่างกลุ่มผู้ผลิต

รายการส าหรับเด็กจากหลายกลุ่ม นอกจากนี้ ตนและกลุ่มผู้ผลิตรายการส าหรับเด็กยังได้ออกทุนเอง ไปศึกษา 

อบรม และดูงานรายการส าหรับเด็กที่ต่างประเทศ โดยเฉพาะงานของ ABU (Asia-Pacific Broadcasting 

Union) ท าให้ไดม้ีโอกาสพัฒนาตนเองมากขึ้น  

ปัจจุบันนี้ รายการส าหรับเด็กในประเทศไทยมีคุณภาพไม่แพ้ชาติอ่ืน ๆ สามารถได้เข้ารอบและได้

รางวัลจากนานาชาติหลายครั้ง อย่างที่งาน ABU คลิปรายการเด็กของไทย ก็ได้รับคัดเลือกจากผู้เข้าร่วมงานน า

กลับไปประเทศของตนเองมากที่สุดด้วย แต่สังคมไทยยังไม่เห็นความส าคัญของรายการเด็กนัก 

เด็กยังชอบดูโทรทัศน์ ถ้าเป็นรายการส าหรับเด็กจริง ๆ และผลิตอย่างรู้และเข้าใจเด็ก เด็กก็จะดู และ

ยินดีดูซ้ าแล้วซ้ าอีก ส่วนตัวเห็นด้วยกับการมีสถานีโทรทัศน์ช่องเด็ก เป็นช่องของเด็กจริง ๆ ไม่ใช่แฝงอยู่กับค า

ว่าช่องครอบครัว โดยคนท าช่องเด็กควรเป็นคนที่รู้และเข้าใจเด็ก เรื่องนี้ ควรเป็นวาระแห่งชาติ และร่วมมือกัน

ทุกภาคส่วนในสังคม    
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คุณอิษฎา อัยศิริ  (ผู้ผลิตรายการส าหรับเด็ก บริษัท มิราเคิล มัชรูม จ ากัด)  

เด็กเล็กช่วงวัย 3-5 ปี หรือเด็กปฐมวัยนั้น เป็นวัยที่จ าเป็นต้องให้ความส าคัญ เพราะเป็นวัยที่ก าลัง

พัฒนาด้านต่าง ๆ เราสามารถปลูกฝังอะไรหลายๆ อย่างให้แก่เด็กวัยนี้ได ้ถือเป็นจุดเริ่มต้นที่ส าคัญ แต่รายการ

ส าหรับเด็กเล็กในเมืองไทยกลับมีน้อยมาก ไม่สามารถส่งเสริมพัฒนาการการเรียนรู้และสนองตอบความ

ต้องการที่หลากหลายของเด็กได้ นอกจากนี้ เด็กเล็กก็ไม่ควรถูกมองเหมารวมเป็นกลุ่มเดียว หรือมีเพียงรายการ

เดียว เพราะเด็กต้องเรียนรู้เรื่องราวหลากหลาย สนุกกับเรื่องราวหลากหลาย ที่ส าคัญ ยังมีเด็กอีกหลายกลุ่มที่

ถูกมองข้าม เช่น เด็กพิเศษ เด็กออทิสติก เด็กพิการ ซึ่งรายการส าหรับเด็กในต่างประเทศเขามี ดังนั้น เรื่อง

โทรทัศน์ส าหรับเด็กจึงควรเป็นวาระแห่งชาติที่ทุกภาคส่วนควรหันมาร่วมมือกัน เป็นช่องที่ท าเพ่ือเด็ก  คิด

เนื้อหาเพ่ือเด็ก ไม่ใช่เพื่อต้องการขายสินค้า หรือหาก าไรทางธุรกิจ 

คุณณัฐชไม รุ่งปัญญา  (ผู้ผลิตรายการส าหรับเด็ก บริษัท ทโมนไทย จ ากัด) 

ผู้ผลิตพร้อมที่จะผลิตรายการ แต่ไม่สามารถอยู่รอดได้ ถ้าไม่ถูกผลักดันให้เป็นวาระแห่งชาติ เพราะ

ผู้ใหญ่ในสังคมไม่ให้ความส าคัญกับการให้การศึกษาหรือส่งเสริมการเรียนรู้แก่เด็กอย่างจริงจัง หากผู้เกี่ยวข้อง

ร่วมมือกันผลักดันจริง ๆ สักวันประเทศไทยจะมีทีวีส าหรับเด็กที่ปราศจากธุรกิจ โดยรัฐอาจสนับสนุนด้วยการ

ให้ผลประโยชน์ในการลดหย่อนภาษีแก่ผู้ที่เข้ามาสนับสนุนรายการส าหรับเด็ก 

นอกจากนี้ยังมีความเห็นว่าสถานีไทยพีบีเอสท าให้เกิดเครือข่ายของผู้ผลิตรายการเด็ก และท าให้เห็น

ว่ารายการเด็กท่ีมีคุณภาพโดยฝีมือคนไทยก็ยังมี 

คุณโสภิตา สันติตระกูล  (ผู้ผลิตรายการส าหรับเด็ก บริษัท โฮมรัน เอ็นเทอร์เทนเมนท์ จ ากัด) 

ปัญหาที่ผู้ผลิตประสบคือเรื่องงบประมาณ เพราะก่อนหน้านี้ สปอนเซอร์ก็ไม่ค่อยสนใจรายการส าหรับ

เด็กอยู่แล้ว แต่ตอนนี้ ยังมีระเบียบเรื่องการโฆษณาสินค้าส าหรับเด็ก ปกป้องเด็กจากการเป็นเป้าหมายทาง

การตลาด ซึ่งจริง ๆ เป็นเรื่องที่ดี แต่ก็ท าให้หลายธุรกิจเลยยิ่งเลี่ยง และไม่สนใจที่จะสนับสนุนรายการส าหรับ

เด็กเลย ทางออก คือ บริษัทเอกชนน่าจะมองเรื่องการสนับสนุนรายการเด็กเป็นโครงการ CSR (ความ

รับผิดชอบต่อสังคม) ของบริษัท เปลี่ยนความคิดจากการ “ปลูกป่า” มาเป็น “ปลูกคน”  

ส่วนประเด็นช่องทางการเข้าถึงเด็กนั้น ปัจจุบันเด็กเสพสื่อทางอินเทอร์เน็ตมากขึ้น ผู้ผลิตอาจจะต้อง

ใช้ช่องทางนี้ให้เป็นประโยชน์ มี Youtube Channel ของตนเอง และตอนนี้ ทาง Youtube ได้จัดท า 

Youtube Kids โดยเฉพาะ และก าลังจะเปิดตัวในประเทศไทย แสดงว่าเด็กเป็นกลุ่มที่มีความต้องการจะรับสื่อ

อยู่ ทาง Youtube ถึงมีนโยบายเช่นนี้ออกมา อย่างไรก็ตาม ก็ไม่ได้เห็นด้วยที่จะไปทางสื่อออนไลน์ทั้งหมด จน

ทิ้งสื่อโทรทัศน์ เพราะเท่ากับว่า รายได้จะตกอยู่กับบริษัทของต่างประเทศ  
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โทรทัศน์ส าหรับเด็กจึงต้องเป็นนโยบายของชาติ มีการสนับสนุนจากรัฐอย่างน้อยในช่วง 5-10 ปีแรก 

เพ่ือให้เกิดขึ้นและอยู่รอดได้ อย่างตอนนี้ที่มีกองทุนพัฒนาสื่อปลอดภัยและสร้างสรรค์ก็ช่วยผู้ผลิตรายการได้

ส่วนหนึ่ง แต่มองว่า เงื่อนไขในการเสนอทุนมีรายละเอียดและขั้นตอนมากเกินไปจนผู้ผลิตรู้สึกท้อที่จะขอทุน 

นอกจากนี้ สิ่งที่ต้องท าควบคู่กันไป คือ การให้ค าแนะน าพ่อแม่เกี่ยวกับการเลือกเนื้อหาหรือสื่อที่

เหมาะสมส าหรับเด็ก เช่น ท าเฟสบุก๊แฟนเพจแนะน ารายการเด็กที่เหมาะสม เป็นต้น 

คุณภัทรจารีย์ นักสร้างสรรค์  (น้านติ สโมสรผึ้งน้อย) 

ประเด็นเรื่องรายการส าหรับเด็กได้พูดมาตั้งแต่ 39 ปีที่แล้ว เราต้องเอาจริงเอาจังกับเนื้อหาส าหรับเด็ก

ในทุกสื่อ ไม่ว่าจะเป็น โทรทัศน์ วิทยุ อินเทอร์เน็ต รัฐจ าเป็นที่จะต้องมีช่องเด็ก ด้วยเหตุที่คนไทยยังดูโทรทัศน์

เป็นสื่อกระแสหลัก และการชมรายการโทรทัศน์เป็นกิจกรรมในครอบครัวที่ทุกคนสามารถนั่งชมร่วมกันได้  

รายการส าหรับเด็กและโทรทัศน์ช่องเด็กก็เปรียบเหมือนเด็กที่ต้องดูแลให้เติบโตไปอย่างมีคุณภาพ 

ช่องเด็กไม่ใช่แค่ผลิตรายการเด็ก แต่เป็นช่องของคนที่คิดท าสิ่งดี  ๆ เพ่ือสร้างพลเมืองคนรุ่นใหม่ ดังนั้น 

โทรทัศน์ส าหรับเด็กจึงต้องเป็นอิสระ ทั้งจากธุรกิจที่คิดถึงผลก าไร ไม่สนใจว่าเด็กจะเติบโตขึ้นมาเป็นอย่างไร 

และไม่ควรสังกัดกระทรวงหรือหน่วยราชการด้วย แต่ควรเป็นศูนย์รวมของคนที่มีใจและให้ความส าคัญกับเด็ก 

ที่ผ่านมา ผู้บริหารสถานีโทรทัศน์สนใจแต่ผลก าไรของสถานี ไม่สนใจผลก าไรของผู้ชม และมีทัศนคติที่ว่า

รายการใดออกอากาศได้ 3 ปี ก็นับว่านานแล้ว จะท าให้ผู้ชมเบื่อ ต้องปรับออกจากผังรายการ ในขณะที่ใน

ต่างประเทศ รายการเด็กจ านวนมากออกอากาศยาวนาน 20-30 ป ี

คุณชีวัน วิสาสะ  (นักเขียนหนังสือส าหรับเด็ก) 

โครงสร้างทางสังคมไทยให้ความส าคัญกับเด็กหลังประชาชนกลุ่มอ่ืน แต่ หากจ าเป็นต้องตัด

งบประมาณ กลับตัดงบประมาณของเด็กก่อน มองเรื่องสร้างเด็กไว้ทีหลัง เพราะเด็กไม่มีปากไม่มีเสียง ในอดีต

มีการอภิปรายกันมาแล้วว่าควรต้องมีโทรทัศน์ช่องเด็ก แต่เมื่อเวลาผ่านไปก็ยังไม่มีอะไรเกิดขึ้น ทั้งที่โทรทัศน์

ส าหรับเด็กเป็นการลงทุนเพ่ือพัฒนาเด็ก เป็นสวัสดิการของรัฐที่มีเพ่ือประชาชน โทรทัศน์ส าหรั บเด็กไม่ใช่

ร้านค้า ไม่ควรมุ่งหาผลก าไร แต่ควรเป็นเสมือนห้องสมุดส าหรับเด็ก  และไม่จ าเป็นต้องมีหลายช่อง ไม่

จ าเป็นต้องออกอากาศ 24 ชั่วโมง แต่วางผังรายการให้เหมาะสมกับนาฬิกาชีวิตของเด็ก 

ปัจจุบันนี้ผู้ผลิตรายการส าหรับเด็กอาจจะกระจายตัวกันเกินไป ท าให้ไม่มีพลังในการขับเคลื่อน 

อาจจะต้องปรับเปลี่ยนมาเป็นการร่วมกันท างานเพ่ือให้มีพลัง หลายประเทศมีการลงทุนกับรายการเด็กมาก 

และหากผลิตรายการออกมาได้ดี ก็สามารถขายต่างประเทศ ท ารายได้กลับเข้ามา ซึ่งอาจจะมากกว่าทุนที่ลงไป

เสียอีก ทั้งนี้ มองว่าการจะเกิดสถานีโทรทัศน์ช่องเด็กได้นั้น มีอยู่ 3 ขั้นตอน ได้แก่ ขั้นที่ 1 ท าให้ผู้มีอ านาจหรือ
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ภาครัฐเห็นด้วยกับการมีโทรทัศน์ช่องเด็ก ขั้นที่ 2 ทุกภาคส่วนมาช่วยกันคิดและออกแบบ ขั้นที่ 3 คือการ

ออกอากาศ  

คุณพรพรรณ ชัยนาม  (ผู้ผลิตรายการวิทยุส าหรับเด็ก) 

คนท าสื่อดี ๆ เพ่ือเด็กยังมีอยู่มาก แต่ปัญหาคือไม่มีช่องทาง และผู้มีอ านาจก็ไม่เห็นว่ารายการเด็กมี

ความส าคัญ ผู้ผลิตรายการจึงควรช่วยกันเผยแพร่ความเข้าใจให้ผู้ปกครองเห็นความส าคัญของสื่อส าหรับเด็ก 

รวมถึงการส่งเสริมความเข้าใจเรื่องการรู้เท่าทันสื่อในกลุ่มเด็ก ที่ส าคัญผู้ปกครองยังต้องมีบทบาทในการเป็นผู้

คัดกรองเนื้อหาให้กับเด็กด้วย 

คุณเข็มพร วิรุณราพันธ์  (ผู้จัดการสถาบันเด็กและเยาวชน) 

ที่ผ่านมา เคยร่วมกับภาคีเสนอมาตรการต่าง ๆ ไว้มากมาย แต่ดูเหมือนว่าไม่ค่อยเกิดผลนัก ได้แก่  

การมีสถานีโทรทัศน์สาธารณะเพ่ือเด็ก ปลอดโฆษณา และมีรายการคุณภาพส าหรับเด็กทุกช่วงวัย ซึ่งข้อแรกนี้ 

ยังคงไม่ปรากฏ  เรื่องที่สอง คือ มีกองทุนสนับสนุน ซึ่งอย่างน้อยขณะนี้ก็มีแล้ว แม้จะใช้เวลานานมากในการ

ผลักดัน เรื่องที่สาม คือ องค์กรหรือหน่วยงานวิจัยและพัฒนาองค์ความรู้เรื่องเด็กและการผลิตรายการส าหรับ

เด็กในรูปแบบการร่วมมือกันเป็นสหวิชาชีพ ปัจจุบัน ยังไม่มีหน่วยงานมารับผิดชอบอย่างเด่นชัดและต่อเนื่อง 

เรื่องสุดท้าย คือ การสร้างแนวทาง Model เพ่ือหาทางรอด เช่น กระจายเนื้อหาไปสู่สื่อที่หลากหลายเพ่ือเป็น

การสร้างรสนิยมของเด็ก ของพ่อแม่ 

รายการเด็กไม่ใช่แค่เพ่ือพัฒนาเด็ก แต่พัฒนาพ่อแม่ไปด้วย การพัฒนาสื่อเด็กก็คือการพัฒนาประเทศ 

พัฒนาการศึกษาและการเรียนรู้ ดังนั้น จึงต้องผลักดันให้เกิดนโยบายและเชื่อมกับกระบวนการต่าง ๆ ให้มีพลัง 

คุณสรวงมณฑ์ สิทธิสมาน  (บรรณาธิการบริหารนิตยสาร Mother & Care / กรรมการ สสดย.) 

ผู้บริหารสถานีโทรทัศน์ไม่เห็นความส าคัญของผู้ชมที่เป็นเด็ก ท าให้เด็กยุคใหม่ไม่มีภาพจ าเกี่ยวกับ

รายการเด็ก โดยเฉพาะรายการเด็กท่ีผลิตเองในประเทศไทย เจตนารมณ์เดิมของการเปิดประมูลสถานีโทรทัศน์

ในหมวดนี้ คือ ต้องการให้เป็นช่องเด็กและเยาวชน แต่เมื่อประมูลไปแล้วกลับเป็นช่องส าหรับครอบครัว เนื้อหา

ไม่ตอบสนองกลุ่มผู้ชมทีเ่ป็นเด็ก 

อย่างไรก็ตาม สถานีโทรทัศน์ส าหรับเด็กเป็นสิ่งที่ต้องท าให้เกิดให้ได้ในเมืองไทย ต้องมีการรวมตัวกัน

ของผู้ผลิตรายการ องค์กร เครือข่ายต่าง ๆ เพ่ือให้เกิดพ้ืนที่ส าหรับเด็ก ที่ส าคัญคือสร้างแนวร่วมที่เกิดมาจาก

พ่อแม่ให้ได้ เป็นแนวร่วมที่เกิดขึ้นจริง เล็งเห็นถึงคุณค่าที่จะมีให้ลูกหลาน ไม่ใช่การจัดตั้ง แล้วจะท าให้การ

ขับเคลื่อนนั้นมีพลังอย่างแท้จริง 
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คุณนพ ธรรมวานิช  (นายกสมาคมผู้ประกอบการแอนิเมชั่นและคอมพิวเตอร์กราฟิกส์ไทย) 

ปัญหาของวงการแอนิเมชั่นไทยก็คือ ผู้ประกอบการไทยต้องต่อสู้กับผู้ผลิตระดับโลก เช่น ดิสนีย์  

(Disney) และ การ์ตูนเน็ตเวิร์ก (Cartoon Network) เด็ก ๆ เคยชินและติดรสนิยมแอนิเมชั่นระดับโลกไปแล้ว 

หากผู้ผลิตไทยจะผลิตงานที่เทียบเท่างานเหล่านั้นได้ จ าเป็นต้องใช้งบประมาณมูลค่ามหาศาล  นอกจากนี้ 

บริษัทในต่างประเทศยังได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐ และภาคส่วนต่าง ๆ ของสังคม แต่ส าหรับผู้ผลิตแอนิ

เมชั่นในเมืองไทย กลับต้องหาเงินมาลงทุนเอง  

ทางออกของผู้ผลิตแอมิเมชั่นไทยขณะนี้ คือ มุ่งตลาดต่างประเทศ และไปขายงานในตลาดรวม เช่น 

Asia Animation Summit เพ่ือหาผู้ร่วมลงทุนผลิตงาน รวมทั้ง หาทางร่วมผลิตระหว่างสองประเทศ เพ่ือเพ่ิม

เงินทุนในการผลิตและขยายตลาดให้กว้างขึ้น นอกจากนี้ การสร้างแอนิเมชั่นในปัจจุบัน จะมองเฉพาะ

ภาพยนตร์แอนิเมชั่นไม่ได้แล้ว ต้องคิดแบบ 360 หรือบูรณาการ น าเสนอหลายรูปแบบด้วย เช่น เป็นสื่อ

โทรทัศน์ สื่อออนไลน์ ของเล่น เกม ฯลฯ  

แนวทางส าคัญที่สมาคมฯใช้ขณะนี้ และน่าจะเป็นรูปแบบที่ทางผู้ผลิตรายการเด็กสามารถใช้เป็น

แนวทางได้ คือ การร่วมมือกันผลิต ไม่มองเป็นคู่แข่ง โดยรวมกันไปขอทุน CSR จากภาคเอกชน และให้มีการ

แข่งขันกันเสนอไอเดีย หากแหล่งทุนรับไอเดียใด ก็จะใช้ไอเดียนั้นมาออกแบบ และแบ่งงานการผลิตกันไป

หลายบริษัท เช่น งานแอนิเมชั่นพระมหาชนกที่ใช้ 14 บริษัท เป็นต้น 

อย่างไรก็ตาม แม้ปัจจุบันจะเน้นตลาดต่างประเทศมากขึ้น แต่พบว่า การมีเนื้อหาสาระของไทยเอง

เป็นเรื่องที่ส าคัญมาก ท าให้มีจุดขายที่แตกต่าง ที่ส าคัญ คือ ท าให้เด็กไทยได้เติบโตมากับสื่อบนรากฐาน

วัฒนธรรมของเราเอง ไม่ใช่เนื้อหาสาระ หรือวัฒนธรรมอื่น 

คุณทัตเทพ ดีสุคนธ์  (เยาวชน แอดมินเพจยามเฝ้าจอ) 

สังคมไม่ให้ความส าคัญกับเด็กในการก าหนดยุทธศาสตร์ชาติ ที่ผ่านมาได้รับการร้องเรียนว่า รายการ

เด็กที่สอดคล้องกับนาฬิกาชีวิตเด็กหายไปจากหน้าจอโทรทัศน์ไทย โดยเฉพาะสถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสที่เคย

โดดเด่นเรื่องรายการเด็ก นอกจากนี้ยังเห็นด้วยว่าอาจจะต้องให้ภาคเอกชนเข้ามาช่วยเรื่องงบประมาณเพ่ือให้

เกิดรายการเด็ก ส่วนตัวมองว่าวิธีคิดพ้ืนฐานของสังคมที่มีต่อเด็กเป็นปัจจัยส าคัญ ถ้าไม่สามารถแก้ไขได้ การมี

รายการสร้างสรรค์หรือสถานีโทรทัศน์ส าหรับเด็กก็เกิดได้ยาก 
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คุณกฤตนัน ดิษฐบรรจง (เยาวชน แอดมินเพจส่องสื่อ) 

ไม่มีรายการส าหรับเด็กให้เด็กได้ดู โดยเฉพาะช่วงไพรม์ไทม์ (Prime Time) กลายเป็นช่วงเวลาของ

ผู้ใหญ่ เด็กจึงไม่มีทางเลือกให้รับชม นอกจากนี้  รายการเด็กที่ปรากฏในจอโทรทัศน์ส่วนใหญ่เป็นรายการ

การ์ตูนจากต่างประเทศ ขณะที่ประเทศไทยขาดหน่วยงานที่จะคิดและสร้างสรรค์รายการ ขาดการศึกษาวิจัย

เพ่ือน ามาพัฒนารายการ และควรมีกระบวนการเพ่ือพัฒนารายการเด็กอย่างจริงจัง เช่น เป็นรายวิชาใน

หลักสูตร และสามารถน ามาใช้ได้จริง  ที่ส าคัญ ควรมีการศึกษาพฤติกรรมการรับสื่อ และความต้องการหรือ

ความสนใจของเด็กด้วย โดยไม่คิดแทนเด็ก 

คุณวริศ ลิขิตอนุสรณ์  (เยาวชน กลุ่ม Newground Lab) 

มีความเห็นว่าควรเปลี่ยนทิศทางการต่อสู้ โดยเปลี่ยนจากการมองแบบบนลงล่าง (top-down) มาเป็น

แบบล่างขึ้นบน (bottom-up) โดยไม่ต้องง้อภาคนโยบาย ควรท าในสิ่งที่เราท าได้ เช่น ใช้อ านาจทางวิชาการ 

ผลพิสูจน์จากผลการวิจัยเป็นตัวผลักดัน  

ในต่างประเทศ เช่น เกาหลี ญี่ปุ่นนั้น รัฐบาลมีแผนและนโยบายสนับสนุนอย่างจริงจัง มีการลงทุน

ทางด้านวัฒนธรรมอย่างมาก ขณะที่ประเทศไทยนั้นเป็นเรื่องยากที่จะหาผู้บริหารมาสนใจ ดังนั้นหากยังต่อสู้

ด้วยวิธีแบบเดิมโดยการเรียกร้องจากรัฐ ส่วนตัวมองว่าอาจจะไม่ช่วยอะไร 

นอกจากนี้ ที่ส าคัญคือ จะท าโทรทัศน์ส าหรับเด็ก ก็ต้องมีความรู้และเข้าใจเด็กแบบที่เด็กในปัจุจบัน

เป็น ทุกวันนี้ เทคโนโลยีท าให้เด็กแตกต่างจากอดีตมาก จนเราอาจตามเด็กไม่ทัน เราควรมองเด็กว่ามีความ 

active มากขึ้น ถ้าเราไม่เข้าใจเด็ก เราจะสร้างสรรค์สื่อที่ตอบสนองพวกเขาไม่ได้เลย และการศึกษาเพ่ือเข้าใจ

เด็กนั้น ไม่ควรศึกษาเฉพาะมิติด้านการแพทย์ หรือจิตวิทยาพัฒนาการ แต่จ าเป็นต้องศึกษาลึกลงไปในมิติ

วัฒนธรรม มองเห็นเด็กและเยาวชนในฐานะกลุ่มวัฒนธรรมด้วย แล้วเราจะได้ข้อมูลที่เป็นจริง น ามาใช้ได้จริง  

ดร.ธีรารัตน์ พันทวี วงศ์ธนะอเนก  (นายกสมาคมวิทยุและสื่อเพ่ือเด็กและเยาวชน - สสดย.) 

งบประมาณเป็นเรื่องส าคัญส าหรับผู้ผลิตรายการส าหรับเด็กและเยาวชน ดังนั้น กองทุนต่าง ๆ ที่มีอยู่ 

เช่น กองทุนพัฒนาสื่อปลอดภัยและสร้างสรรค์ หรือกองทุนวิจัยและพัฒนากิจการกระจายเสียง กิจการ

โทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคมเพ่ือประโยชน์สาธารณะ (กทปส.) ควรมีการจัดสรรเงินทุนส าหรับการผลิตสื่อ

ส าหรับเด็กและเยาวชนแยกออกจากการให้ทุนในโครงการประเภทอ่ืน ๆ 
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คุณธาม เชื้อสถาปนศิริ  (นักวิชาการอิสระด้านสื่อ) 

โทรทัศน์ส าหรับเด็กยังจ าเป็นอยู่ เด็กจ านวนมากยังคงดูโทรทัศน์แบบ Passive (นั่งดูเฉย ๆ ตามผัง

การออกอากาศ) แต่โทรทัศน์หมวดเด็ก เยาวชน และครอบครัวที่มีอยู่ในปัจจุบัน ไม่ได้เน้นและให้ความส าคัญ

กับเด็ก แต่ท าเพ่ือความอยู่รอดทางธุรกิจมากกว่า ดังนั้น จึงควรยุบโทรทัศน์ส าหรับเด็กให้เหลือแค่ช่องเดียว 

และเป็นช่องส าหรับเด็กจริง ๆ โดยเสนอให้ กสทช.น าเงินงบประมาณที่ประมูลช่องรายการเด็กมาสนับสนุน

ผู้ผลิตรายการส าหรับเด็กด้วย เพราะรายการเด็กที่ดี มีคุณภาพจะเกิดได้นั้นต้องปลอดจากธุรกิจ 

ทางรอดของโทรทัศน์ส าหรับเด็กนั้น อาจน ารูปแบบของเกาหลีมาใช้ได้ นั่นคือ การสร้า งภาคีความ

ร่วมมือที่เข้มแข็ง ทั้งนักวิชาการ นักวิชาชีพ เจ้าหน้าที่รัฐ รวมถึงผู้ที่เป็นแหล่งทุนในภาคธุรกิจด้วย ท างาน

ร่วมกัน ไม่ต้องแย่งหรือแข่งกัน เพ่ือให้เกิดวิสัยทัศน์ที่ชัดเจนในการผลิตรายการส าหรับเด็ก สร้างสินค้าทาง

วัฒนธรรมที่แข็งแกร่ง ซึ่งเวลาออกแบบไม่ใช่มีเพียงแค่รายการโทรทัศน์ แต่ดึงพลังของสื่ออ่ืน ๆ มาร่วมด้วย 

แบบ 360 องศา เพ่ือต่อยอดรายการ และตอบสนองเด็กที่รับสื่อแบบ Active เชิงรุก ส่วนตัวเชื่อว่า ถ้า

ออกแบบสร้างสรรค์กันอย่างจริงจังแล้ว เราก็สามารถต่อยอดขายได้ด้วย ทั้งในและต่างประเทศ เพราะส าหรับ

พ่อแม่แล้ว ล้วนต้องการสื่อดี ๆ พร้อมจะซื้อสื่อดี ๆ เพื่อพัฒนาลูกของตน 

ผศ.เมธา เสรีธนาวงศ์  (หัวหน้าภาควิชาการสื่อสารมวลชน คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาฯ) 

ในพระราชบัญญัติคุ้มครองเด็ก พ.ศ.2546 มีการพูดถึงการคุ้มครองเด็กที่เน้นถึงเด็กที่ถูกทารุณกรรม

หรือถูกกระท าเป็นส่วนใหญ่ ซ่ึงจริง ๆ แล้ว มองว่า การคุ้มครองเด็กในที่นี้ก็รวมถึงการคุ้มครองเด็กจากสื่อที่ไม่

ปลอดภัยด้วย ท่ามกลางภูมิทัศน์สื่อที่เปลี่ยนไป กฎหมายต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องน่าจะมีการทบทวนเกี่ยวกับเรื่อง

ของเด็กเสียใหม่ เพ่ือส่งเสริมสวัสดิภาพของเด็กให้เติบโตขึ้นอย่างมีคุณภาพต่อไปในสังคม  

คุณสุภิญญา กลางณรงค์  (อดีต กสทช. / ผู้เชี่ยวชาญด้านนโยบายสื่อ) 

การจัดสรรคลื่นความถี่ท่ีผ่านมา มีการจัดสรรให้เป็นช่องโทรทัศน์หลายช่อง เหตุผลส าคัญก็คือ เพ่ือให้

อุตสาหกรรมโทรทัศน์ยังมีพ้ืนที่ มิฉะนั้น จะกลายเป็นคลื่นความถี่ส าหรับโทรคมนาคมเสียหมด นอกจากนี้ ใน

ยุคนั้น ยังเป็นยุคเติบโตของอุตสาหกรรมโทรทัศน์ ท าให้ทางอุตสาหกรรมโทรทัศน์เองก็ต้องการให้มีช่องจ านวน

มากด้วย 

ส่วนโทรทัศน์หมวดเด็ก เยาวชน และครอบครัวนั้น จริง ๆ กสทช. มุ่งหมายให้เป็นช่องส าหรับเด็กและ

เยาวชน ได้เขียนค านิยามไว้ชัดเจนอยู่แล้ว ช่องเด็กแปลว่าเด็กต้องดูได้ แม้ว่าจะเป็นรายการที่ไม่ได้มุ่งกลุ่มเด็ก 

แต่ปรากฏว่าปัจจุบัน กลับถูกละเลยด้วยปัญหาความอยู่รอดทางธุรกิจ 

ส่วนตัวคิดว่า การมีสถานีโทรทัศน์ส าหรับเด็กโดยเฉพาะ เป็นเรื่องส าคัญ โดยต้องมีเจ้าภาพผลักดันให้

เกิดข้ึนอย่างจริงจัง และสามารถใช้ช่องประเภทสาธารณะที่ยังว่างอยู่ได้ นอกจากนี้ กสทช.เองก็มีเงินสนับสนุน
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เพียงพอ เพียงแต่ขึ้นอยู่กับผู้มีอ านาจตัดสินใจว่าจะอนุมัติเงินสนับสนุนให้แก่ช่องเด็กได้หรือไม่ อย่างไรก็ตาม 

ขณะนี้ กสทช.อยู่ระหว่างรักษาการ เนื่องจากหมดวาระแล้ว สังคมจึงควรช่วยกันจับตามองการสรรหา กสทช.

ชุดใหม่ด้วย 

นอกจากนี้ ทางรอดอีกประการหนึ่ง คือ การร่วมผลิตระหว่างประเทศ โดยก่อนที่ตนจะลาออกจาก 

กสทช. ได้ท าโครงการร่วมผลิตระหว่างไทยกับประเทศอาเซียนและเกาหลี ไว้ ซึ่งเป็นอีกช่องทางหนึ่ง ที่ทาง

รายการส าหรับเด็กน่าจะได้เข้าไปร่วมด้วย เพ่ือสนับสนุนให้เกิด อุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์ (Creative 

Industry)  

รศ.นพ.สุริยเดว ทรีปาตี  (ผู้อ านวยการสถาบันแห่งชาติเพ่ือพัฒนาเด็กและครอบครัว มหาวิทยาลัยมหิดล) 

ขณะนี้ เงินทุนไม่น่าจะใช่ปัญหา เพราะเงินทุนมีอยู่ในกองทุนต่าง ๆ สิ่งส าคัญคือ สังคมต้องเพ่ิมแรง

กดดันไปที่กองทุนเหล่านั้นให้เห็นความส าคัญของโทรทัศน์ส าหรับเด็ก และต้องช่วยกันเปลี่ยนชุดความคิด 

(Mindset) ของสังคมท่ีมีต่อเด็กให้ได้ เช่น เด็กไม่ใช่ผ้าขาว แต่เป็นผ้าสีพื้น เพราะฉะนั้น เด็กมีความแตกต่างกัน 

อย่ามองเด็กแบบเหมารวม หรือไปเปรียบเทียบกัน 

ปัจจุบัน โทรทัศน์ยังเป็นช่องทางหลักในการรับชมอยู่ โดยเฉพาะผู้ชมในต่างจังหวัด มีผลการวิจัย

ชี้ให้เห็นว่า คนต่างจังหวัดยังใช้โทรทัศน์เป็นพ่ีเลี้ยงเด็กอยู่ ดังนั้น การออกแบบเนื้อหาในรายการโทรทัศน์จึง

ส าคัญ ยังมีเนื้อหาอีกหลากหลายที่มีผู้ชมต้องการ และยังไม่มีรายการตอบสนอง เช่น การคุ้มครองผู้บริโภค 

การรู้เท่าทันสื่อ หรือการเป็นโรงเรียนส าหรับพ่อแม่ ปู่ย่าตายายได้เข้าใจลูกหลาน รู้วิธีสื่อสารกับลูกหลาน  

ชาญไชย วิกรวงษ์วนิช  (เครือข่ายครอบครัวเฝ้าระวังและสร้างสรรค์สื่อ) 

กองทุนสื่อควรช่วยเหลือกลุ่มผู้ผลิตรายการส าหรับเด็ก หากเราท าแข่งกันอาจจะไปไม่รอด ภาคี

เครือข่ายควรใช้ความรู้ ความเชี่ยวชาญมารวมกันและสร้างรายการที่ดีขึ้น จึงจะอยู่รอดได้ ส่วนเรื่องผังเวลา

เห็นด้วยว่าควรมีการจัดสรรให้ตรงกับตารางเวลาการใช้ชีวิตตามช่วงวัยของเด็ก และหารายการที่เหมาะสมกับ

เด็กแต่ละช่วงวัย ซ่ึงแบ่งได้เป็น 4 กลุ่ม คือ เด็กปฐมวัย เด็กประถม เด็กมัธยมต้น และเด็กมัธยมปลาย  

อาจารย์สุภาพร โพธิ์แก้ว  (อาจารย์ประจ าภาควิชาสื่อสารมวลชน คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาฯ)  

ในอดีตเมื่อ 30 กว่าปีที่แล้ว คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาฯ เคยมีการระดมพลผู้ผลิตรายการเด็ก และ

ทดลองท ารายการเด็กร่วมกันระหว่างนักวิชาการและนักวิชาชีพ แต่ปัญหาของนักวิชาการคือการท างานขาด

ความต่อเนื่อง และยังให้ความส าคัญกับเด็กไม่มากพอ จึงท าให้ปัญหาของรายการโทรทัศน์ส าหรับเด็กใน

เมืองไทยไม่ได้รับการแก้ไขแต่วิกฤติต่อเนื่องมากขึ้น อุตสาหกรรมโทรทัศน์และภาคธุรกิจยังมองเด็กเป็นแค่

ผู้บริโภค ท าให้ลดคุณค่าของเด็กมาตลอด 
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ที่ผ่านมา สังคมไทยยังติดกับดักความเชื่อที่ว่า “การแข่งขันท าให้ได้ของดี” แต่ตอนนี้ มันเห็นชัดแล้ว

ว่ามันไม่ใช่ การร่วมมือกันต่างหากจึงจะรอด นี่เป็นโจทย์ส าคัญส าหรับการขับเคลื่อนเรื่องโทรทัศน์ส าหรับเด็ก 

โดยใช้เครือข่าย และมีเด็กเป็นศูนย์กลาง 

ในส่วนของภาควิชาการ พันธกิจส าคัญ คือ การท าความเข้าใจในความเป็นเด็กที่เป็นพลวัต เด็กมีการ

เปลี่ยนแปลงไปตามยุค ตามช่วงวัย ตามพ้ืนที่ ต้องเปลี่ยนความคิดจากการมองเด็กแบบเหมารวมว่าธรรมชาติ

ของเด็กก็เหมือนกันไปหมด ดังนั้น จึงจ าเป็นที่จะต้องมีการวิจัยเพ่ือท าความเข้าใจความหลากหลายของเด็ก 

คลี่คลายภาพเหมารวม (Stereotype) ที่ถูกประกอบสร้างไว้ รวมถึงการวิจัยและพัฒนาสร้างสรรค์รายการ ที่

ไม่แยกระหว่างเนื้อหากับแพลตฟอร์มสื่อ  

ส่วนตัวมองว่า องค์กรภาคธุรกิจที่ดี ๆ และสนใจสังคมยังมีอยู่มาก หากสามารถดึงคนที่ดูแลโครงการ 

CSR มาเป็นภาคีร่วมผลักดันเรื่องโทรทัศน์ส าหรับเด็กได้ ก็จะเกิดการเคลื่อนของสังคมแบบมีส่วนร่วมมากข้ึน 

คุณวสันต์ ภัยหลีกลี้  (ผู้จัดการกองทุนพัฒนาสื่อปลอดภัยและสร้างสรรค์) 

การรับฟังเสวนาครั้งนี้ เป็นโจทย์ที่ทางกองทุนพัฒนาสื่อปลอดภัยและสร้างสรรค์จะน าไปวางแผนต่อ 

และคิดว่าท าอย่างไร กองทุนจึงจะมีส่วนช่วยขับเคลื่อนงานสื่อเพ่ือเด็กและเยาวชนมากขึ้น ส่วนตัวมองว่า 

โทรทัศน์ส าหรับเด็กยังมีความจ าเป็น และควรเป็นโทรทัศน์ประเภทบริการสาธารณะ โดยมีช่องส าหรับเด็ก

อย่างน้อยหนึ่งช่อง ออกอากาศช่วงเวลาตั้งแต่ 05.00 – 22.00 น. มีการก าหนดชัดเจนว่ามีรายการอะไรบ้าง

ส าหรับเด็กแต่ละช่วงวัย ที่ส าคัญ คือการหาภาคีมาร่วมลงทุนสนับสนุนให้เกิดช่องโทรทัศน์สาธารณะเพ่ือเด็ก

และเยาวชน 

เดก็และเยาวชนในปัจจุบนัเปลี่ยนแปลงไปมาก เขาสามารถเข้าถึงแพลตฟอร์มสื่อได้หลากหลาย ดงันั้น 

การออกแบบสื่อใหค้รอบคลมุ 360 องศาในหลายแพลตฟอร์มสื่อก็เปน็แนวทางหนึ่งทีค่วรจะเปน็  

อุตสาหกรรมโทรทัศน์ของไทยในปัจจุบัน อาจมีความจ าเป็นต้องรื้อใหม่ ล้างไพ่ใหม่ทั้งหมด เพราะถ้า

ปล่อยให้สถานการณ์เป็นแบบนี้ต่อไป โทรทัศน์ทุกช่องก็จะค านึงถึงเฉพาะความอยู่รอด และไม่สร้างสรรค์ให้

เกิดสื่อทีด่มีีคุณภาพในสงัคม 
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2.2  สรุปประเดน็ที่ไดจ้ากการเสวนา 

 สภาพปัญหาของรายการโทรทัศน์ และสถานีโทรทัศน์ส าหรับเด็ก  มีปจัจัยส าคัญมาจาก 

- เด็ก   

o ขาดพลังอ านาจในการต่อรอง 

o เด็กเรียนรู้จากสื่อที่มีเนื้อหาไม่เหมาะสม 

- ครอบครัว 

o ขาดความรู้ ความเข้าใจที่จะเลือกสรรสื่อที่มีคุณภาพส าหรับเด็ก 

- ผู้ผลิตรายการส าหรับเด็ก 

o ขาดองค์ความรู้ที่จะรู้จักและเข้าใจเด็กในยุคปัจจุบันอย่างแท้จริง 

o ขาดความมั่นคง สัญญาการผลิตรายการกับสถานีเป็นสัญญาระยะสั้น (3 เดือน หรือ 6 

เดือน) 

o มีคู่แข่งเป็นรายการเด็กที่มีคุณภาพจากต่างชาติ 

o ขาดการสนับสนุนแม้จะมีรายการที่มีคุณภาพระดับนานาชาติยอมรับก็ตาม 

- สถานีโทรทัศน์  

o ค านึงถึงเรตติ้งจ านวนผู้ชม และรายได้จากค่าโฆษณาเป็นหลัก 

o มองว่ารายการส าหรับเด็กเป็นรายการที่ไม่สามารถสร้างผลก าไรทางการตลาดได้ ในขณะ

ที่ต้องแบกภาระต้นทุนจากการประมูลใบอนุญาตประกอบกิจการ 

o ผังรายการมีการปรับเปลี่ยนตลอด รายการเด็กมีเวลาลดลงเรื่อย ๆ และออกอากาศใน

ช่วงเวลาที่ไม่มีผู้ชมมากนัก 

o สถานีโทรทัศน์ หมวดเด็ก เยาวชน และครอบครัว รวมถึงผังรายการช่วงเวลาส าหรับเด็ก 

เยาวชน และครอบครัว มุ่งไปที่ครอบครัวมากกว่าเด็ก 

o มองรายการเด็กแบบเหมารวม ไม่มีความหลากหลาย เพ่ือสนองตอบเด็กแต่ละช่วงวัย 

และเด็กแต่ละกลุ่ม 

- นโยบาย 

o ไม่ได้ให้ความส าคัญกับเด็ก และการลงทุนเพ่ือเด็กอย่างจริงจัง 

o ไม่มีนโยบายด้านสื่อส าหรับเด็กท่ีแยกออกมาอย่างเด่นชัด  

o แม้จะมีระเบียบ กฎเกณฑ์เรื่องสื่อส าหรับเด็กอยู่บ้าง แต่ขาดการบังคับใช้ 

o นิยามเรื่องเด็ก และโทรทัศน์ส าหรับเด็กไม่มีความชัดเจน 
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- ธุรกิจ 

o มองเด็กเป็นเพียงลูกค้า ผู้บริโภคท่ียังไม่มีก าลังซื้อ  

o ไม่เห็นความส าคัญในการร่วมลงทุนเพ่ือพัฒนาเด็ก  

o ไม่แน่ใจเรื่องการโฆษณาในรายการเด็กว่าอาจจะผิดระเบียบเรื่องโฆษณา จึงเลี่ยงไป

โฆษณาในรายการอ่ืน ๆ แทน 

- ภาควิชาการ 

o ท างานไม่ต่อเนื่อง ไม่เกาะติดประเด็นเรื่องเด็กอย่างจริงจัง  

o งานวิจัยแม้จะมีจ านวนมาก แต่ไม่ถูกน ามาใช้ในทางปฏิบัติจริง 

- ภาคประชาสังคม  

o ต้องต่อสู้กับโลกที่มีผู้ใหญ่เป็นใหญ่ โลกที่มองเด็กเป็นเพียงผู้บริโภค  

o เกิดความล้าที่ไม่เห็นความเปลี่ยนแปลงแม้จะผ่านมาหลายปี 

 ความจ าเป็นของการมีสถานีโทรทัศน์ส าหรับเด็ก 

- จ าเป็นอย่างยิ่ง ด้วยเหตุผลดังต่อไปนี้ 

o เด็กไม่ได้เข้าถึงสื่อออนไลน์ทุกคนและทุกวัย ปัจจุบัน โทรทัศน์ยังเป็นสื่อหลักที่ส าคัญ

ส าหรับเด็กส่วนใหญ่ของประเทศ และหลายครอบครัวยังเลี้ยงลูกโดยปล่อยให้อยู่หน้าจอ

โทรทัศน์  

o สื่อโทรทัศน์ยังมีระเบียบกฎเกณฑ์เกี่ยวกับการก ากับดูแลเนื้อหาอยู่ ดังนั้น เนื้อหาที่เด็ก

จะได้รับ จึงมีการกลั่นกรองระดับความเหมาะสมได้มากกว่าสื่อออนไลน์ 

o การมีสถานีโทรทัศน์ส าหรับเด็กอย่างแท้จริง จะเป็นช่องทางของสื่อคุณภาพที่เหมาะสม

ตอ่พัฒนาการเรียนรู้ของเด็กในแต่ละช่วงวัย  

o สถานโีทรทัศนส์ าหรับเด็กจะเป็นห้องทดลองเพ่ือวิจัยและพัฒนารายการของผู้ผลิตไทยที่

เหมาะสมส าหรับเด็กไทย 

o เป็นตัวช่วยของผู้ปกครองในการเลือกสรรสื่อคุณภาพส าหรับเด็ก  

o การนั่งชมโทรทัศน์ร่วมกันสามารถส่งเสริมปฏิสัมพันธ์กันในครอบครัวได้ 

o สถานีโทรทัศน์ส าหรับเด็กอาจมีแค่ช่องเดียว และไม่จ าเป็นต้องออกอากาศ 24 ชั่วโมง 
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 ทางรอดและทางรุ่งของโทรทัศน์ส าหรับเด็ก 

- ปรับเปลี่ยนกระบวนทัศน์และความคิดที่มีต่อเด็ก 

o เด็กคือศูนย์กลาง 

o สังคมต้องลงทุนเพื่อพัฒนาเด็ก ไม่ใช่ลงทุนเพ่ือมองหาผลก าไรเชิงธุรกิจ 

o มองเห็นเด็ก ทั้งในฐานะผู้ชมแบบตั้งรับ (Passive) และในฐานะผู้ชมเชิงรุก (Active) ที่มี

ความเป็นพลเมือง 

o เด็กเติบโตขึ้นทุกวัน เรื่องของเด็กจึงไม่ใช่เรื่องที่รอได้ 

- รู้จักและเข้าใจเด็กอย่างที่เด็กเป็น 

o วิจัยอย่างจริงจัง เพ่ือศึกษาพฤติกรรม แบบแผนการรับสื่อ และความสนใจของเด็ก โดย

ต้องท าความเข้าใจเด็กหลากหลายทุกกลุ่ม ทุกวัยอย่างแท้จริง 

o พัฒนาองค์ความรู้ด้านเด็กจากวิชาการหลากหลายสาขา และรอบด้าน 

- พัฒนางาน พัฒนาคน 

o มีห้องทดลองเพ่ือวิจัยและพัฒนารายการส าหรับเด็กไทย 

o ศึกษาดูงานจากต่างประเทศ เพ่ือเปิดโลกทัศน์ของผู้ผลิตรายการ 

o ท าโครงการร่วมผลิตกับต่างประเทศ เพ่ือเรียนรู้และพัฒนางาน 

o จัดประกวด และจัดอบรม เพ่ือสร้างผู้ผลิตใหม่ ๆ ที่มีความรู้ความสามารถ 

- รวมพลังสร้างสรรค์งาน ไม่มองเป็นคู่แข่ง 

o ผู้ผลิตรายการและสถานีโทรทัศน์ต่าง ๆ สามารถร่วมมือกัน ใช้ความรู้ ความช านาญ และ

ประสบการณ์ของตนมาร่วมออกแบบและสร้างสรรค์รายการส าหรับเด็กท่ีดี ๆ มีคุณภาพ 

และกระจายช่องทางการเผยแพร่ได้หลากหลายสถานี  ตลอดจนส่งออกต่างประเทศได้

ด้วย 

o ไม่มองแค่สื่อโทรทัศน์ แต่ใช้ประโยชน์จากแพลตฟอร์มสื่ออ่ืน ๆ เข้ามาขยายด้วย เพ่ือ

สร้างประสบการณ์ร่วมและการรับรู้ สร้างแฟนรายการอย่างต่อเนื่อง 

- พุ่งเป้าที่พ่อแม่ สร้างพลังเครือข่าย 

o ให้ความรู้ ความเข้าใจพ่อแม่ผู้ปกครองเกี่ยวกับเด็ก การรู้เท่าทันสื่อ การเลือกสรรสื่อที่มี

คุณภาพ และคุณค่าของโทรทัศน์ส าหรับเด็ก 

o ดึงพลังจากพ่อแม่ผู้ปกครองให้มาเป็นแนวร่วมในการขับเคลื่อนให้สังคมและผู้มีอ านาจ

เห็นความส าคัญของโทรทัศน์ส าหรับเด็ก 
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o สร้างเครือข่ายทั้งผู้ผลิต สถานีโทรทัศน์ องค์กรธุรกิจ ภาควิชาการ ภาคประชาสังคม 

ผู้ปกครอง 

o ขับเคลื่อนให้สังคมเห็นความส าคัญด้านเด็ก โดยใช้พลังด้านบวก (Positive approach) 

จากล่างขึ้นบน (bottom-up) แล้วขยายผลไปสู่ผู้มีอ านาจเชิงนโยบาย 

- เสนอนโยบาย และสร้างมาตรการสนับสนุน 

o ท าให้รัฐบาลเห็นว่า การพัฒนาเด็กเป็นเรื่องส าคัญ และจ าเป็นเร่งด่วน 

o สนับสนุนให้เกิดสถานีโทรทัศน์ส าหรับเด็กจริง ๆ โดยใช้เงินลงทุนจาก 

▪ งบประมาณแผ่นดินของรัฐบาล (อย่างน้อยในช่วงแรก)  

▪ กองทุนพัฒนาสื่อปลอดภัยและสร้างสรรค์ โดยควรจัดหมวดหมู่กองทุนแยกเรื่อง

สื่อส าหรับเด็กโดยเฉพาะ 

▪ กองทุนวิจัยและพัฒนากิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการ

โทรคมนาคมแห่งชาติ (กทปส.) โดยน าเงินที่ได้จากการประมูลคลื่นความถ่ี หรือ

ค่าใบอนุญาตประกอบกิจการส่วนหนึ่ง คืนสู่สังคม สร้างให้เกิดสถานีโทรทัศน์

ส าหรับเด็กทีแ่ท้จริง 

▪ ภาคเอกชน ที่ ให้ความส าคัญเรื่องการลงทุนเ พ่ือเด็ก ในรูปแบบ CSR 

(Corporate Social Responsibility)  หรื อ  SE (Social Enterprise)  โ ดย มี

มาตรการสนับสนุนจากภาครัฐเพ่ิมเติม เพ่ือกระตุ้นให้ภาคเอกชนมาร่วมลงทุน

ในสื่อโทรทัศน์ส าหรับเด็ก เช่น การลดหย่อนภาษี 

o ปรับปรุงกฎหมาย กฎระเบียบต่าง ๆ ที่เกี่ยวกับสื่อส าหรับเด็ก และน ามาใช้ในทางปฏิบัติ

อย่างจริงจัง 

o สร้างนิยามที่ชัดเจนเกี่ยวกับรายการโทรทัศน์ส าหรับเด็ก 

o แม้จะมีสถานีโทรทัศน์ส าหรับเด็กแล้ว สถานีโทรทัศน์อ่ืน ๆ ก็ต้องถูกก ากับดูแลให้

น าเสนอรายการที่เหมาะสมส าหรับเด็กในช่วงเวลาที่ก าหนดให้เป็นเวลาส าหรับเด็กด้วย 

(โดยสถานีโทรทัศน์หมวดอ่ืน ๆ สามารถน ารายการเด็กที่ดี ๆ ของสถานีโทรทัศน์ส าหรับ

เด็กไปออกอากาศในช่องของตนเองในช่วงเวลาดังกล่าวได้) 
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สว่นท่ี 3 

ภาคผนวก : บทถอดเทปการเสวนา 

 

 


