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    (รายงานฉบบัสมบรูณ์) 

 
 
ที่มาและความสาํคัญ 
 

แม้จะมีหลักฐานการศึกษาทัง้ในและต่างประเทศบ่งชีว้่าพิษจากสารเคมีกําจัดศัตรูพืชก่อให้เกิด
ผลกระทบต่อสุขภาพของเกษตรกรและผู้บริโภค ไม่ว่าจะเป็น ระบบประสาท ระบบทางเดินอาหาร ระบบ
สืบพันธ์ุ ระดับฮอร์โมนเพศ รวมทัง้ความพิการแต่กําเนิด1 แต่ปัจจุบันเกษตรกรไทยยังคงใช้สารเคมีกําจัด
ศตัรูพืชเกินขนาด โดยจากรายงานการสํารวจขององค์การอาหารและเกษตรแห่งสหประชาชาติ (FAO) พบว่า
ประเทศไทยมีเนือ้ที่ทําการเกษตรมากเป็นอนัดบัท่ี 48 ของโลก แต่ใช้ยาฆ่าหญ้าเป็นอนัดบั 4 ของโลก และมี
การนําเข้าสารเคมีกําจดัศตัรูพืชมลูคา่ 16,000-18,000 ล้านบาทตอ่ปี2  จากการสํารวจในปี พ.ศ. 2554 พบว่า 
ไทยมีปริมาณการนําเข้าสารเคมีกําจดัศตัรูพืชสงูสดุ ถึง 164 ล้านกิโลกรัม คิดเป็นมูลค่า 22 หม่ืนล้านบาท3 
                                                            
1
 ปัตพงษ ์เกษสมบรูณ์  นุศราพร  เกษสมบูรณ์ และ นาถธิต  วีระปรียากร. สารเคมีอนัตราย ภยัคุกคามต่อสุขภาพของ 
คนไทย. แผนงานวิจยันโยบายทางดา้นสาธารณสุข. นนทบุรี: สถาบนัวิจยัระบบทางดา้นสาธารณสุข, 2547 
2 ASTVผูจ้ดัการออนไลน,์ สธ.แนะเกษตรกร ใชอุ้ปกรณ์ป้องกนัสารเคมีหลงัพบสารพิษสะสมระดบัอนัตราย, 18 พฤษภาคม 2556 

http://www.manager.co.th/Cyberbiz/ViewNews.aspx?NewsID=9560000059664 

3 ฝ่ายขอ้มูลเครือขา่ยเตือนภยัสารเคมีกาํจดัศตัรูพืช (ThaiPan).  ขอ้มูลพื้นฐานสารเคมีกาํจดัศตัรูพืช

http://www.thaipan.org/sites/default/files/conference2555/conference2555_0_01.pdf  
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จําแนกประเภทได้เป็นสารกําจดัแมลง 10,671 ตนัของสารออกฤทธ์ิ สารปอ้งกนักําจดัโรคพืช  6,980 ตนัของ
สารออกฤทธ์ิ สารกําจดัวชัพืช 67.608 ตนัของสารออกฤทธ์ิ และสารกําจดัศตัรูพืชอื่นๆ 2,360 ตนัของสารออก
ฤทธ์ิ4 

สอดคล้องกบัข้อมลูท่ีพบว่าบริษัทค้าสารเคมีทางการเกษตรมีการใช้งบประมาณเพ่ือสง่เสริมการขาย 
เพื่อจูงใจให้เกิดการใช้สินค้าหลากหลายรูปแบบ5 โดยเฉพาะการโฆษณาผ่านสื่อมวลชน เช่น วิทยุ โทรทศัน์ 
วารสารหรือสือ่สิง่พิมพ์ด้านการเกษตร เป็นต้น ซึง่สว่นใหญ่จะเน้นความสาํคญัท่ีสรรพคณุเพ่ือจงูใจให้เกษตรกร
เหน็ประสทิธิผลของสารเคมี โดยใช้วิธีให้จดจําช่ือด้วยการเลน่คําให้น่าสนใจ การอ้างอิงผู้ นําทางความคิดหรือผู้
มีช่ือเสยีงมารับประกนัคณุภาพ และการสง่เสริมการขาย โดยสอดแทรกความบนัเทิงลงไปในโฆษณา6 ท่ีสําคญั
คือการอวดอ้างว่าสารเคมีของตนไมมี่ผลตอ่สิ่งแวดล้อม หรือแมลงท่ีมีประโยชน์ โดยไมมี่การให้ข้อมลูอนัตราย
หรือพิษภัยของสารเคมีอย่างแท้จริงแก่เกษตรกร ฯลฯ7 ซึ่งหลายครัง้พบว่าเป็นวิธีการโฆษณาท่ีละเมิดต่อ
ข้อตกลงทางจริยธรรมซึง่เป็นท่ียอมรับกนัในระดบันานาชาติ8    

ปัจจุบันประเทศไทยยังไม่มีกลไกในการกํากับดูแลการโฆษณาสารเคมีกําจัดศัตรูพืชโดยตรง  โดย
พระราชบญัญัติวตัถุอนัตราย พ.ศ. 2535 และ (ฉบบัท่ี 3) พ.ศ. 2551 ได้กล่าวถึงการควบคมุโฆษณาวตัถุ
อนัตรายไว้วา่ ให้ใช้กฎหมายวา่ด้วยการคุ้มครองบริโภคมาปรับใช้ ดงันี ้

มาตรา 51  
“การควบคุมการโฆษณาวตัถุอันตรายให้เป็นไปตามกฎหมายว่าด้วยการคุ้มครองผู้บริโภค และเพ่ือ

ประโยชน์ในการควบคุมโฆษณาให้ถือว่าวตัถุอันตรายท่ีมีการกําหนดฉลากตาม มาตรา 20 (1) เป็น
สินค้าท่ีมีการควบคุมฉลากโดยคณะกรรมการควบคุมฉลากตามกฎหมาย ดังกล่าวโดยอนุโลม”  
 
ทัง้นีจ้ะเห็นได้ว่ากฎหมายมาตรา 51 ไม่ได้ระบใุห้ชดัเจนว่าหน่วยงานใดจะต้องเป็นผู้ รับผิดชอบการ

กํากบัดแูลการโฆษณาวตัถอุนัตรายโดยตรง เน่ืองจากพระราชบญัญติัวตัถอุนัตราย พ.ศ. 2535 และ (ฉบบัท่ี 3) 
พ.ศ.2551 เป็นกฎหมายท่ีเก่ียวโยงกับทัง้กระทรวงอุตสาหกรรม กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ กระทรวง

                                                            
4 สาํนกัควบคุมพืชและวสัดุการเกษตร. ๒๕๕๕ (เขา้ถึงไดท่ี้ http://www.doa.go.th/ard/images/stories/stat/stat_411.pdf) 
5 วิฑูรย ์เล่ียนจาํรูญ.  การส่งเสริมการเกษตรกบัการใชส้ารเคมีกาํจดัศตัรูพืช.  ศูนยเ์ทคโนโลยเีพื่อสงัคม. กรุงเทพฯ 2545. 
6 พฒันพงส์ จาติเกตุ . การโฆษณาสารเคมีกาํจดัศตัรูพืชโดยส่ือมวลชน. รายงานผลการศึกษาสงัเคราะห์องคค์วามรู้: สถาบนัวิจยัระบบ
สาธารณสุข. 2548    
7 ศกัดา  ศรีนิเวศน์.  พิษภยัของสารเคมีกาํจดัศตัรูพืช.  เอกสารประกอบการปฏิรูประบบสุขภาพแห่งชาติ. 2546   
8 นนัทนา ทราบรัมย.์  ความรู้ท่ีจาํเป็นสาํหรับเพื่อสนุนสนุนการตดัสินใจท่ีดีข้ึนในการกาํหนดนโยบายดา้นสารเคมีกาํจดัศตัรูพืช.  โครงการการ
ประเมินผลกระทบดา้นส่ิงแวดลอ้มและสุขภาพจากการใชส้ารเคมีกาํจดัศตัรูพืชเพื่อสนบัสนุนการตดัสินใจในระดบันโยบาย.  กรมอนามยั. 
นนทบุรี.2548. 
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สาธารณสขุ และสาํนกันายกรัฐมนตรี ในทางปฏิบติัการควบคมุการโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชท่ีเผยแพร่ทาง
สื่อตา่งๆ  จงึตกเป็นหน้าท่ีของผู้บริโภคหรือผู้ ท่ีมีสว่นได้สว่นเสีย ในการร้องเรียนต่อสํานกังานคุ้มครองผู้บริโภค 
เพื่อตรวจสอบการโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชเป็นกรณีๆ ไป9 อีกทัง้ยังทําให้เกิดช่องว่างในการกํากับดแูล
โฆษณาสารเคมีกําจัดศัตรูพืช ท่ีอาจก่อให้เกิดความเข้าใจผิด หรือให้ข้อมูลท่ีเป็นเท็จเก่ียวกับสุขภาพ 
สิง่แวดล้อม และความปลอดภยัของเกษตรกรและผู้บริโภคอยา่งเป็นระบบ  

 เม่ือวนัท่ี 10 มีนาคม 2552 คณะรัฐมนตรีมีมติเห็นชอบข้อเสนอนโยบายการจดัการสารเคมีป้องกัน
กําจดัศตัรูพืชเพื่อลดผลกระทบทางสขุภาพตามที่คณะกรรมการสขุภาพแห่งชาติเสนอ โดยข้อเสนอหนึ่งคือให้
คณะกรรมการวตัถุอนัตราย และหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องดําเนินการควบคมุการโฆษณา และการขายตรงวตัถุ
อนัตรายทางการเกษตรอย่างเข้มงวด10 ทวา่หลกัการสาํคญัดงักลา่วก็ยงัไมมี่การบงัคบัใช้  

จากปัญหาดงักลา่ว มีเดียมอนิเตอร์จงึเหน็ควรทําการศกึษาเร่ือง “การโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชใน
วารสาร/นิตยสารทางการเกษตร” โดยศกึษาการโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชท่ีมีการนําเข้าจากต่างประเทศ
มากท่ีสุด 3 กลุ่ม11 ได้แก่ สารกําจัดวัชพืช (Herbicide) สารกําจัดแมลง (Insecticide) และสารป้องกันและ
กําจดัโรคพืช (Fungicide) ซึ่งปรากฏในสื่อสิ่งพิมพ์ทางการเกษตร ท่ีเลือกใช้เป็นหน่วยในการศึกษาวิเคราะห์ 
โดยอ้างอิงแนวทางปฏิบติัในการจําหน่าย และการใช้สารเคมีกําจดัศตัรูพืช ว่าด้วยการโฆษณา โดยองค์การ
อาหารและการเกษตรแห่งสหประชาชาติ (FAO)  ทัง้นีเ้พ่ือจดัทําข้อเสนอตอ่หน่วยงานภาครัฐท่ีมีอํานาจหน้าท่ี
เก่ียวข้องในการกํากบัดแูลการโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชอย่างมีแนวทางปฏิบติั  อนัเป็นการประกนัความ
ปลอดภยัของเกษตรกรผู้ใช้และผู้บริโภคผลติภณัฑ์ทางการเกษตร 
 
วัตถุประสงค์การศกึษา 
 

เพือ่ศกึษาวิเคราะห์โฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพชืในสือ่นิตยสาร/วารสาร ตามเกณฑ์แนวทางปฏิบติัใน
การจําหนา่ยและการใช้สารกําจดัศตัรูพชืของ FAO มาตรา 11 วา่ด้วยการโฆษณา  
 
 
 

                                                            
9 อา้งแลว้ใน 6  
10 มติสมชัชาสุขภาพ คร้ังท่ี 5 http://www.samatcha.org/taxonomy/term/172 
11 http://www.thaipan.org/sites/default/files/conference2555/conference2555_0_01.pdf “ฝ่ายขอ้มูลเครือขา่ยเตือนภยัสารเคมีกาํจดัศตัรูพืช 

(ThaiPan). ขอ้มูลพื้นฐานสารเคมีกาํจดัศตัรูพืช” 
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หน่วยการศกึษา 
 
 สืบค้นข้อมูลนิตยสาร/วารสารด้านการเกษตรจากบญัชีรายช่ือนิตยสาร/วารสารด้านการเกษตรใน
ประเทศไทยท่ีห้องสมดุกรมวิชาการเกษตร โดยเลือกศึกษาเฉพาะนิตยสาร/วารสารการเกษตรท่ีพบโฆษณา
สารเคมีกําจดัศตัรูพืช จากสาํนกัพิมพ์ท่ีไมซํ่า้กนั จํานวน 5 ฉบบั คือ  

1) เคหการเกษตร จดัพิมพ์โดยห้างหุ้นสว่นจํากดัมิตรเกษตรการตลาดและโฆษณา12 
2) เส้นทางกสิกรรม จดัพิมพ์โดยชมรมเผยแพร่ความรู้ทางการเกษตร  
3) เมืองไม้ผล จดัพิมพ์โดยบริษัท มีเดีย ออฟ กรีน กรุ๊ป จํากดั  
4) รักษ์เกษตร จดัพิมพ์โดยบริษัท Green Nava จํากดั และ 
 5) เทคโนโลยีชาวบ้าน จดัพมิพ์โดยบริษัท มติชน จํากดั (มหาชน)  
ทัง้นีจ้ึงเลือกศกึษาโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชท่ีปรากฏในนิตยสาร/วารสารด้านการเกษตรดงักลา่ว 

ในระหวา่งช่วงเดือน กมุภาพนัธ์ – มีนาคม 2556 รวมทัง้สิน้ 12 เลม่ โดยมีรายละเอียด ดงัตอ่ไปนี ้ 
 
  ตารางที่ 1 แสดงข้อมลูของนิตยสาร/วารสารทางการเกษตรท่ีเลือกศกึษา 

ลาํดบั ชือ่ส ิง่พมิพ ์ ผูจ้ดัพมิพ ์ ประเภท ระยะเวลา
การ

ตพีมิพ ์

จาํนวน 
(เลม่) 

1 
เคห
การเกษตร 

หา้งหุน้สว่นจํากดัมติร
เกษตรการตลาดและ

โฆษณา 

วารสาร รายเดอืน 2 

2 เสน้ทางกสิ
กรรม 

ชมรมเผยแพรค่วามรู ้
ทางการเกษตร 

วารสาร รายเดอืน 2 

3 เมอืงไมผ้ล บรษัิท มเีดยี ออฟ กรนี 
กรุ๊ป จํากดั 

นติยสาร รายเดอืน 2 

4 รักษ์เกษตร บรษัิท Green Nava 
จํากดั 

นติยสาร รายเดอืน 2 

5 เทคโนโลยี
ชาวบา้น 

บรษัิท มตชิน จํากดั 
(มหาชน) 

นติยสาร รายปักษ์ 4 

 
 
 
 
                                                            
12
 จากการสาํรวจพบวา่หา้งหุน้ส่วนจาํกดัมิตรเกษตรการตลาดและโฆษณา มีวารสาร/นิตยสารดา้นการเกษตร 2 ฉบบั ไดแ้ก่ 1) เคหการเกษตร 

และ 2) อู่ขา้ว  แต่เน่ืองจากวารสารอู่ขา้วพบโฆษณาสารเคมีกาํจดัศตัรูพืชเพียงเลก็นอ้ย และซํ้ ากบัเคหการเกษตร จึงไม่ถูกเลือกเป็นหน่วย
การศึกษา 



5 

วธิ ีการศกึษา  
 
 วิธีการศกึษา แบง่ออกเป็น 3 ขัน้ตอน ดงันี ้  
 1. คดัเลือกหน่วยการศกึษา โดยการเลือกเก็บข้อมลูโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชในวารสาร/นิตยสาร
ท่ีเลอืกสุม่ศกึษาทัง้ 5 ฉบบั เป็นจํานวนทัง้สิน้ 12 เลม่ ทัง้ในสว่นของโฆษณาตรง และบทความแฝงโฆษณา  
 2. บนัทกึข้อมลูในแบบบนัทกึ (Coding Sheet) โดยแบง่ออกเป็น 2 สว่น ดงันี ้ 
 2.1 ข้อมลูทัว่ไป ได้แก่ 1) ช่ือบริษัท 2) ช่ือการค้า 3) จํานวนผลิตภณัฑ์ต่อ 1 ชิน้โฆษณา  (เรียงลําดบั
ตามจํานวน) 4) ประเภทการใช้ (สารกําจดัแมลง/สารปอ้งกนัและกําจดัโรคพืช/สารกําจดัวชัพืช) 5) รูปแบบ
โฆษณา (โฆษณาตรง / บทความเชิงโฆษณา)   
 2.2  วิเคราะห์โฆษณาตามกรอบแนวทางปฏิบติัในการโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชของ FAO มาตรา 
11 ว่าด้วยการโฆษณา โดยพิจารณาจากข้อความ และภาพท่ีปรากฏในโฆษณาแต่ละชิน้ โดยแบ่งเป็น 1) 
โฆษณาท่ีละเมิดแนวปฏิบติั 2) โฆษณาท่ีไมล่ะเมิดแนวปฏิบติั และ 3) โฆษณาท่ีผู้ศกึษาไมส่ามารถตดัสินได้ว่า
ละเมิด หรือไมล่ะเมิดแนวปฏิบติั ตามกรอบแนวปฏิบติัทัง้ 18 ข้อ   
 3. วิเคราะห์ สรุปผล และอภิปรายผลการศกึษา  
 
แนวคดิการศกึษา  
 
1. แนวคิดเร่ืองโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพชื ของ FAO และแนวทางปฏิบติัในการจําหน่ายและการใช้สาร
กําจดัศตัรูพืชของ FAO วา่ด้วยการโฆษณา (International Code of Conduct on the Distributions and 
Uses of Pesticides: Guideline on Pesticide Advertising) 
2. กฎหมายและจริยธรรมท่ีเก่ียวข้องกบัการควบคมุโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชของไทย 
 2.1 พระราชบญัญติัวตัถอุนัตราย พ.ศ. 2535 และ (ฉบบัท่ี 3) พ.ศ.2551 
 2.2 พระราชบญัญติัคุ้มครองผู้บริโภค พ.ศ.2522 และ (ฉบบัท่ี 2) พ.ศ. 2541   
 2.3 จรรยาบรรณวิชาชีพโฆษณา โดยสมาคมโฆษณาแหง่ประเทศไทย 
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1 แนวคดิเกี่ยวกับการโฆษณาสารเคมีกาํจัดศตัรูพชืโดย FAO13 
1.1 ความหมายของโฆษณาสารเคมีกาํจัดศัตรูพชื  
 แนวทางปฏิบติัในการจําหน่ายและการใช้สารกําจดัศตัรูพืชของ FAO ว่าด้วยการโฆษณาได้ให้คํา
จํากดัความของ “การโฆษณา” ในท่ีนีว้่า เป็นการส่งเสริมการขายและการสารเคมีกําจดัศตัรูพืชผ่านการใช้สื่อ
สิง่พิมพ์ สื่ออีเลก็ทรอนิกส์ สญัลกัษณ์ การจดัวางสินค้า ของสมนาคณุ การสาธิต หรือการสง่เสริมการขายแบบ
ปากต่อปาก โดยคําว่า “โฆษณา” นี ้ยงัครอบคลมุถึงการโฆษณาสินค้าและบริการทกุรูปแบบไม่วา่จะเป็นการ
ใช้สือ่ประเภทใดก็ตาม  
  การโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืช ตามความหมายดงักล่าว ยงัหมายถึงการสื่อสารท่ีมีวตัถปุระสงค์
เพ่ือการส่งเสริมการขายผลิตภณัฑ์โดยมุ่งไปยงักลุ่มเป้าหมายท่ีมีความสนใจในการจําหน่าย การเคลื่อนย้าย 
การซือ้ หรือการใช้สารเคมีกําจดัศตัรูพืช รวมถงึกลุม่คนทัว่ไปในสงัคม ประกอบด้วยผู้ ค้าสง่ ผู้ ค้าปลีก เกษตรกร 
เจ้าหน้าท่ีสาธารณสขุ ผู้ ใช้สารเคมี พ่อค้าคนกลาง หรือบุคคลอ่ืนๆ ท่ีใช้สารเคมีเหล่านีท่ี้บ้าน  โดยโฆษณา
สารเคมีกําจดัศตัรูพืชสว่นใหญ่จะประกอบไปด้วยช่ือตราสนิค้า และตราสญัลกัษณ์ของบริษัท 
 โดยทัว่ไปบริษัทผู้ผลิต ผู้ขาย ผู้ จําหน่าย หรือผู้สง่เสริมการขายสินค้า จะเป็นผู้ เผยแพร่ หรือซือ้สื่อเพ่ือ
โฆษณาสนิค้า โดยมีวตัถปุระสงค์เพื่อสร้าง เพ่ิมหรือคงไว้ซึง่สว่นแบง่การตลาดของสินค้าสารเคมีกําจดัศตัรูพืช 
และผลกําไรท่ีตนคาดหวงั  
  ทัง้นีคํ้าวา่ โฆษณา จะไม่ได้หมายความรวมถงึฉลากสนิค้า ข้อมลูเร่ืองความปลอดภยั งานวิจยั การ
สือ่สารภายในบริษัทผู้ผลิต รายงานผลการทดลองใช้งานสารเคมีท่ีตีพิมพ์ในวารสารทางวิทยาศาสตร์ หรือ
เอกสารท่ีคล้ายคลงึกนั 
 การโฆษณาสนิค้า และบริการอาจทําได้หลายรูปแบบ และอาจเผยแพร่ผา่นสือ่ประเภทตา่งๆ ได้ ดงันี ้ 
 (1) สือ่สิง่พมิพ์ในวารสาร หนงัสอืพิมพ์ นิตยสารเฉพาะทางท่ีมีเนือ้ด้านการเกษตร วารสารทาง
วิทยาศาสตร์ หรือแผน่พบั  
 (2) ปา้ยโฆษณา โปสเตอร์ สือ่ตา่งๆ ตามท้องถนน ร้านค้า อาคาร หรือปา้ยประกาศ  
 (3) บทความแฝงโฆษณา  
 (4) วิทย ุและวิทยโุทรทศัน์  
 (5)  สือ่วีดิทศัน์ ดีวีดี  
 (6) เว็บไซต์ หรือวิธีการใดๆ ทางอินเตอร์เน็ต  

                                                            
13
 http://www.who.int/whopes/recommendations/FAO_WHO_Guidelines_Pesticide_Advertising.pdf 
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 (7) การสง่เสริมการขายอืน่ๆ เชน่ การชิงโชคลอตเตอร่ี การจบัรางวลั การแขง่ขนั การสะสมแต้ม และ
วิธีการสง่เสริมการขาย หรือการให้ของสมนาคณุใดๆ ท่ีเป็นการสนบัสนนุให้เกิดพฤติกรรมการซือ้สารเคมีกําจดั
ศตัรูพืช 
 (8) การเป็นผู้สนบัสนนุงาน หรือกิจกรรมตา่งๆ  
 (9) ข้อความบนเสือ้ ของแถม หรืออ่ืนๆ  
 (10) อีเมล์ และการขายตรง   
 
1.2 แนวทางปฏบิัตใินการจาํหน่ายและการใช้สารกาํจัดศตัรูพ ืชขององค์การอาหารและเกษตรแห่ง
สหประชาชาต  ิ(FAO) ว่าด้วยการโฆษณา 

จากกฎหมายและจริยธรรมในการควบคมุโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชของไทยท่ีอาจยงัไมค่รอบคลมุ
เพียงพอ การศกึษาเร่ือง “สือ่กบัความปลอดภยัทางอาหารในประเดน็สารเคมีกําจดัศตัรูพชื” จงึได้นําเอา
แนวทางปฏิบติัในการจําหนา่ยและการใช้สารกําจดัศตัรูพืชของ FAO วา่ด้วยการโฆษณา มาเป็นกรอบอ้างอิง
ในการวิเคราะห์โฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชในสือ่สิง่พิมพ์ โดยมีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้  
มาตรา 11 – การโฆษณา 
 1. รัฐบาลควรมีกฎหมายควบคมุการโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชในสือ่ทกุประเภทเพ่ือเป็นการรับรอง
ว่าเนือ้หา หรือข้อความในสารโฆษณาไม่ขัดแย้งกับวิธีใช้และคําเตือนต่างๆ ในฉลาก โดยเฉพาะอย่างย่ิง
ข้อความท่ีเก่ียวกบัการเก็บรักษาและวิธีการใช้สารเคมีกําจดัศตัรูพืชท่ีถกูวิธี การสวมใสอ่ปุกรณ์ปอ้งกนัขณะใช้
งาน คําเตือนสําหรับเด็กและสตรีมีครรภ์ และอันตรายจากการนําบรรจุภัณฑ์สารกําจัดศัตรูพืชไปใช้เพ่ือ
วตัถปุระสงค์อ่ืน   
  2. ผู้ผลติสารเคมีกําจดัศตัรูพืชควรมัน่ใจวา่:  

2.1 ข้อความและคํากลา่วอ้างทกุอยา่งในโฆษณาเป็นความจริงท่ีพสิจูน์ได้ 
2.2 การโฆษณาห้ามมีข้อความหรือภาพท่ีทําให้ผู้บริโภคเข้าใจผิด ไม่ว่าจะเป็นการการกล่าวอ้าง

โดยตรง โดยอ้อม การตดัหรือลดทอน ความคลมุเครือ และการกลา่วอ้างเกินจริง โดยเฉพาะอย่างย่ิงในประเด็น
เร่ือง “ความปลอดภยั” ลกัษณะโดยทัว่ไป สว่นผสม ความเหมาะสมในการใช้งาน การได้รับการรับรองของตวั
สนิค้าจากทางการ 

2.3 สารเคมีกําจดัศตัรูพืชท่ีกฎหมายควบคมุให้ใช้งานได้เป็นการเฉพาะกบัผู้ประกอบการบางราย ไม่
สามารถนํามาโฆษณาโดยทัว่ไปได้ เว้นแตจ่ะเป็นการโฆษณาไปยงัผู้ประกอบการนัน้ๆ โดยตรง หรือมีข้อความ
ควบคมุการใช้งานกํากบัไว้อยา่งชดัเจน  
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2.4 บริษัทผู้ผลติหรือผู้ นําเข้าสารเคมีใดๆ ไมค่วรทําการตลาดสารเคมีโดยช่ือการค้าเพียงช่ือเดียว ทัง้ท่ี
เป็นกําจดัศตัรูพืช หรือสว่นผสมของสารเคมีกําจดัศตัรูพืชตา่งชนิดกนั  

2.5 การโฆษณาต้องไม่สนับสนุนให้เกิดการใช้งานท่ีไม่เป็นไปตามข้อมลูท่ีระบุในฉลากท่ีผ่านการ
รับรองแล้ว  

2.6 ในเอกสารสนบัสนนุการขายต้องไม่มีการให้ข้อมลูหรือแนะนําสินค้าในลกัษณะท่ีแตกต่าง หรือ
คลาดเคลือ่นไปจากผลการศกึษาวิจยัหรือข้อเสนอแนะของหน่วยงานท่ีเป็นท่ียอมรับ 

2.7 การโฆษณาต้องไม่มีการบิดเบือนผลงานวิจยั การอ้างอิงเทคนิค หรือศพัท์ทางวิทยาศาสตร์เพ่ือทํา
ให้ผู้บริโภคเข้าใจผิดเก่ียวกบัคณุสมบติัหรือสรรคณุของสนิค้า    

2.8 การโฆษณาต้องไม่มีข้อความท่ีมีลกัษณะการอวดอ้างสรรพคณุเร่ืองความปลอดภยั เช่น  คําว่า 
“ปลอดภยั”, “ไม่เป็นพิษ”, “ไม่เป็นอนัตราย”,  “ไม่มีพิษ”, หรือ “สามารถใช้ร่วมกบัการกําจดัศตัรูพืชแบบ
ผสมผสานได้”  ไมว่า่ในโฆษณานัน้จะมีข้อความวา่  “ เมื่อใช้อยา่งถกูวิธี” กํากบัไว้หรือไม่ก็ตาม  (อย่างไรก็ตาม 
การอ้างวา่สามารถใช้ร่วมกบัการกําจดัศตัรูพืชแบบผสมผสาน เป็นเร่ืองท่ีสามารถกระทําได้ หากได้การรับรอง 
และคําอนญุาตอยา่งเป็นทางการจากเจ้าหน้าท่ี) 

2.9 การโฆษณาต้องไม่มีข้อความเชิงเปรียบเทียบในเร่ืองความเสี่ยง อนัตราย หรือความปลอดภยัจาก
การใช้สารเคมีกําจดัศตัรูพืชในแตล่ะชนิด  

2.10 การโฆษณาต้องไมมี่ข้อความท่ีทําให้เกิดความเข้าใจผิดเก่ียวกบัประสทิธิภาพของสนิค้า  
2.11 การโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืช ต้องไมมี่ข้อความเชิงรับรอง เช่น “ช่วยให้ได้ผลกําไรมากขึน้” 

หรือ “รับรองผลผลติท่ีมากขึน้” ไมว่า่จะโดยตรง หรือโดยอ้อม เว้นแตจ่ะมีหลกัฐาน หรือข้อพิสจูน์ท่ีเช่ือถือได้  
2.12 การโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชต้องไม่มีการใช้ภาพท่ีอาจนําไปสูอ่นัตรายจากการใช้สารเคมี 

เช่น การผสม หรือการใช้สารเคมีโดยไม่มีการสวมเสือ้ผ้าที่มิดชิด หรือมีการใช้สารเคมีใกล้กบัอาหาร หรือใกล้
มือเดก็ 

2.13 ในโฆษณาหรือเอกสารสนบัสนนุการขายต้องมีข้อความหรือสญัลกัษณ์เตือนถึงอนัตรายของ
สารเคมีกําจดัศตัรูพืช ตามท่ี FAO ได้กําหนดไว้ในเร่ืองฉลากสนิค้าอยา่งชดัเจน   

2.14 คําแนะนําการใช้ต้องให้ข้อมลูเก่ียวกบัการใช้งานที่ถกูต้องอย่างเพียงพอ ประกอบด้วยปริมาณ
การใช้สารเคมี ความถ่ีในการใช้ และระยะหา่งในการใช้ชว่งก่อนการเก็บเก่ียว  

2.15 การโฆษณาต้องไม่มีข้อความเปรียบเทียบระหวา่งสารเคมีกําจดัศตัรูพืชแต่ละชนิดในลกัษณะท่ี
เป็นเทจ็ หรือก่อให้เกิดความเข้าใจผิด  

2.16 พนกังานสนบัสนนุการขายสินค้าสารเคมีกําจดัศตัรูพืชต้องได้รับการอบรม และมีความรู้ความ
เช่ียวชาญในการนําเสนอข้อมลูเก่ียวกบัสนิค้าอยา่งครบถ้วน ถกูต้อง และเป็นจริง    
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2.17 โฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชต้องมีการสนบัสนนุให้ผู้บริโภคอ่านฉลากสินค้าอย่างระมดัระวงั 
หรือมีการอา่นฉลากสนิค้าให้ผู้บริโภคเข้าใจในกรณีท่ีผู้บริโภคไมรู้่หนงัสอื 

2.18 การโฆษณา และกิจกรรมสง่เสริมการขายสารเคมีกําจดัศตัรูพืชใดๆ ต้องไม่ใช้วิธีการแจกของ
กํานลั หรือของขวญัอยา่งไมเ่หมาะสม เพ่ือกระตุ้นให้ผู้บริโภคซือ้สนิค้า 
 3. องค์กรนานาชาติ และหน่วยงานขบัเคลื่อนทางสงัคมต่างๆ สามารถร่วมกนัพฒันา และต่อยอด
รายละเอียดตา่งๆ เก่ียวกบัการโฆษณาสินค้าสารเคมีกําจดัศตัรูพืช ดงัท่ีได้กลา่วมาในมาตรานี ้ 
 
2. กฎหมายและจริยธรรมที่เกี่ยวข้องกบัการควบคุมโฆษณาสารเคมีกาํจัดศัตรูพชืของไทย 
  กฎหมายและจริยธรรมท่ีเก่ียวข้องกับการควบคุมการโฆษณาสารเคมีกําจัดศัตรูพืชขอบไทย 
ประกอบด้วย 1) พระราชบญัญัติวตัถอุนัตราย พ.ศ. 2535 และ (ฉบบัท่ี 3) พ.ศ. 2551 2) พระราชบญัญัติ
คุ้มครองผู้บริโภค พ.ศ. 2522 และ (ฉบบัท่ี 2) พ.ศ. 2541 และ 3) จรรยาบรรณวิชาชีพโฆษณาโดยสมาคม
โฆษณาแหง่ประเทศไทย  
 
2.1 พระราชบัญญัตวิัตถุอ ันตราย พ .ศ. 2535 และ (ฉบับที่ 3) พ .ศ. 2551   

พระราชบญัญัติวตัถอุนัตราย พ.ศ. 2535 และ (ฉบบัท่ี 3) พ.ศ. 2551 ได้กล่าวถึงการควบคมุโฆษณา
วตัถอุนัตรายไว้วา่ ให้ใช้กฎหมายวา่ด้วยการคุ้มครองผู้บริโภค มาปรับใช้ ดงันี ้

มาตรา 51  
การควบคุมการโฆษณาวตัถุอนัตรายให้เป็นไปตามกฎหมายว่าด้วยการคุ้มครองผู้บริโภค และเพ่ือ
ประโยชน์ในการควบคมุโฆษณาให้ถือว่าวตัถุอนัตรายท่ีมีการกําหนดฉลากตาม มาตรา 20 (1) เป็น
สนิค้าท่ีมีการควบคมุฉลากโดยคณะกรรมการควบคมุฉลากตามกฎหมาย ดงักลา่วโดยอนโุลม  
 

2.2 พระราชบัญญัตคิุ้มครองผู้บริโภค พ .ศ. 2522 และ (ฉบับท ี่ 2) พ .ศ. 2541 
 พระราชบญัญัติคุ้มครองผู้บริโภค พ.ศ. 2522 และ (ฉบบัท่ี 2) พ.ศ. 2541 ได้กล่าวถึงการคุ้มครอง
ผู้บริโภคในด้านการโฆษณา ดงันี ้  

มาตรา 22  
การโฆษณาจะต้องไม่ใช้ข้อความท่ีเป็นการไม่เป็นธรรมต่อผู้บริโภคหรือใช้ข้อความท่ีอาจก่อให้เกิด
ผลเสียต่อสงัคมเป็นส่วนรวม ทัง้นี ้ไม่ว่าข้อความดงักล่าวนัน้จะเป็นข้อความท่ีเก่ียวกับแหล่งกําเนิด 
สภาพ คณุภาพ หรือลกัษณะของสินค้าหรือบริการตลอดจนการส่งมอบ การจดัหา หรือการใช้สินค้า
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หรือบริการ ข้อความดงัตอ่ไปนี ้ถือว่าเป็นข้อความท่ีเป็นการไม่เป็นธรรมตอ่ผู้บริโภค หรือเป็นข้อความ
ท่ีอาจก่อให้เกิดผลเสยีตอ่สงัคมเป็นสว่นรวม 

   (1) ข้อความท่ีเป็นเท็จหรือเกินความจริง 
(2) ข้อความท่ีจะก่อให้เกิดความเข้าใจผิดในสาระสําคญัเก่ียวกบัสินค้า หรือบริการไม่ว่าจะ
กระทําโดยใช้หรืออ้างอิงรายงานทางวิชาการสถิติหรือสิง่ใดสิง่หนึง่อนัไมเ่ป็นความจริงหรือเกิน
ความจริง หรือไม ่
(3) ข้อความท่ีเป็นการสนบัสนนุโดยตรงหรือโดยอ้อมให้มีการกระทําผิดกฎหมายหรือศีลธรรม 
หรือนําไปสูค่วามเสือ่มเสยีในวฒันธรรมของชาติ 
(4) ข้อความท่ีจะทําให้เกิดความแตกแยก หรือเสือ่มเสยีความสามคัคี ในหมูป่ระชาชน 

   (5) ข้อความอยา่งอ่ืนตามท่ีกําหนดในกฎกระทรวง 
ข้อความท่ีใช้ในการโฆษณาท่ีบคุคลทัว่ไปสามารถรู้ได้ว่าเป็นข้อความที่ไม่ อาจเป็นความจริงได้โดย
แน่แท้ ไมเ่ป็นข้อความท่ีต้องห้ามในการโฆษณา (1) 

  มาตรา 23  
การโฆษณาจะต้องไมก่ระทําด้วยวิธีการอนัอาจเป็นอนัตรายตอ่สขุภาพ ร่างกายหรือจิตใจ หรืออนัอาจ
ก่อให้เกิดความรําคาญแก่ผู้บริโภค ทัง้นี ้ตามท่ีกําหนดในกฎกระทรวง  
มาตรา 24  
ในกรณีท่ีคณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณาเห็นว่าสินค้าใดอาจเป็นอันตรายแก่ผู้ บริโภคและ
คณะกรรมการว่าด้วยฉลากได้กําหนดให้สินค้า นัน้เป็นสินค้าท่ีควบคุมฉลากตาม มาตรา 30 ให้
คณะกรรมการวา่ด้วยการ โฆษณามีอํานาจออกคําสัง่ดงัตอ่ไปนี ้

(1) กําหนดให้การโฆษณานัน้ ต้องกระทําไปพร้อมกับคําแนะนําหรือคําเตือนเก่ียวกับวิธีใช้
หรืออนัตราย ตามเง่ือนไขท่ีคณะกรรมการวา่ด้วยการ โฆษณากําหนดทัง้นี ้โดยคณะกรรมการ
วา่ด้วยการโฆษณาจะกําหนดเง่ือนไขให้แตกตา่งกนัสาํหรับการโฆษณาท่ีใช้สือ่โฆษณาตา่งกนั
ก็ได้ 

   (2) จํากดัการใช้สือ่โฆษณาสาํหรับสนิค้านัน้ 
  (3) ห้ามการโฆษณาสาํหรับสนิค้านัน้ 
  ความใน (2) และ (3)ให้นํามาใช้บงัคบัแก่การโฆษณาท่ีคณะกรรมการ วา่ด้วยการโฆษณาเห็น
วา่การใช้หรือประโยชน์ของสนิค้านัน้ขดัตอ่นโยบายทางสงัคม ศีลธรรมหรือวฒันธรรมของชาติด้วย  
มาตรา 25  
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ในกรณีท่ีคณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณาเห็นว่าสินค้าหรือบริการใดผู้บริโภคจําเป็นต้องทราบ
ข้อเท็จจริงเก่ียวกบัสภาพ ฐานะ และรายละเอียดอย่างอ่ืนเก่ียวกบัผู้ประกอบธุรกิจด้วย คณะกรรมการ
ว่าด้วยการโฆษณา มีอํานาจกําหนดให้การโฆษณาสินค้า หรือบริการนัน้ต้องให้ข้อเท็จจริงดงักล่าว 
ตามท่ีคณะกรรมการวา่ด้วยการโฆษณากําหนดได้  
มาตรา 26  
ในกรณีท่ีคณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณาเห็นว่าข้อความในการโฆษณาโดยทางสื่อโฆษณาใด 
สมควรแจ้งให้ผู้ บริโภคทราบว่าข้อความนัน้เป็นข้อความท่ีมีความมุ่งหมายเพื่อการโฆษณา 
คณะกรรมการวา่ด้วยการโฆษณามีอํานาจกําหนดให้การโฆษณา โดยทางสือ่โฆษณานัน้ต้องมีถ้อยคํา
ชีแ้จง กับให้ประชาชนทราบว่าข้อความดงักล่าวเป็นการโฆษณาได้ ทัง้นี ้คณะกรรมการว่าด้วยการ
โฆษณาจะกําหนดเง่ือนอยา่งใดให้ต้องปฏิบติัด้วยก็ได้  
มาตรา 27  
ในกรณีท่ีคณะกรรมการวา่ด้วยการโฆษณาเห็นวา่การโฆษณาใดฝ่าฝืน มาตรา 22 มาตรา 23 มาตรา 
24 (1) หรือ มาตรา 25 ให้คณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณามีอํานาจออกคําสัง่อย่างใดอย่างหนึ่งหรือ
หลายอย่างดงัตอ่ไปนี ้

   (1) ให้แก้ไขข้อความหรือวิธีการในการโฆษณา 
   (2) ห้ามการใช้ข้อความบางอยา่งท่ีปรากฏในการโฆษณา 
   (3) ห้ามการโฆษณาหรือห้ามใช้วิธีการนัน้ในการโฆษณา 

(4) ให้โฆษณาเพ่ือแก้ไขความเข้าใจผิดของผู้บริโภค ท่ีอาจเกิดขึน้แล้ว ตามหลกัเกณฑ์และ
วิธีการท่ีคณะกรรมการวา่ด้วยการโฆษณากําหนด 

ในการออกคําสัง่ตาม (4) ให้คณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณากําหนด หลกัเกณฑ์และวิธีการ โดย
คํานงึถงึประโยชน์ของผู้บริโภคประกอบกบัความสจุริตใจในการกระทําของผู้กระทําการโฆษณา  
มาตรา 28  
ในกรณีท่ีคณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณามีเหตอุนัควรสงสยั ว่า ข้อความใดที่ใช้ในการโฆษณาเป็น
เทจ็หรือเกินความจริงตาม มาตรา 22 วรรคสอง (1) ให้คณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณามีอํานาจออก
คําสัง่ให้ผู้กระทําการโฆษณาพสิจูน์เพ่ือแสดงความจริงได้ 
ในกรณีท่ีผู้กระทําการโฆษณาอ้างรายงานทางวิชาการ ผลการวิจยั สถิติ การรับรองของสถาบนัหรือ
บุคคลอ่ืนใด หรือยืนยันข้อเท็จจริงอันใดอนัหนึ่งในการโฆษณา ถ้าผู้ กระทําการโฆษณาไม่สามารถ
พิสจูน์ได้ว่าข้อความที่ใช้ในการโฆษณาเป็นความจริงตามท่ีกล่าวอ้าง ให้คณะกรรมการว่าด้วยการ
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โฆษณามีอํานาจออกคําสัง่ตาม มาตรา 27 ได้ และให้ถือว่าผู้ กระทําการโฆษณารู้หรือควรได้รู้ว่า
ข้อความนัน้เป็นความเท็จ  
มาตรา 29 
ผู้ประกอบธุรกิจผู้ ใดสงสยัว่าการโฆษณาของตนจะเป็นการฝ่าฝืนหรือไม่เป็นตามพระราชบญัญติันี ้ผู้
ประกอบธุรกิจผู้นัน้อาจขอให้คณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณาพิจารณาให้ความเห็นในเร่ืองนัน้ ก่อน
ทําการโฆษณาได้ ในกรณีนีค้ณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณาจะต้องให้ความเห็นและแจ้งให้ผู้ ขอ
ทราบภายในสามสิบวนั นับแต่วนัท่ีคณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณา ได้รับคําขอถ้าไม่แจ้งภายใน
กําหนดระยะเวลาดงักลา่วให้ถือวา่คณะกรรมการ วา่ด้วยการโฆษณาให้ความเหน็ชอบแล้ว 
การขอความเห็นและคา่ป่วยการในการให้ความเห็นให้เป็นไปตราระเบียบท่ีคณะกรรมการว่าด้วยการ
โฆษณากําหนด คา่ป่วยการที่ได้รับให้นําสง่คลงัเป็นรายได้แผน่ดิน 
การให้ความเป็นของคณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณาตามวรรคหนึ่ง ไม่ถือว่าเป็นการตดัอํานาจของ
คณะกรรมการ วา่ด้วยการโฆษณาท่ีจะพิจารณาวินิจฉยัใหมเ่ป็นอยา่งอ่ืนเมื่อมีเหตผุลอนัสมควร 
การใดที่ได้กระทําไปตามความเห็นของคณะกรรมการวา่ด้วยการโฆษณาท่ีให้ตามวรรคหนึ่ง มิให้ถือวา่
การกระทํานัน้เป็นความผิดทางอาญา 
 

2.3 จรรยาบรรณวชิาชีพโฆษณาโดยสมาคมโฆษณาแห่งประเทศไทย 
 จรรยาบรรณวิชาชีพโฆษณาโดยสมาคมโฆษณาแห่งประเทศไทย ได้กล่าวถึงจรรยาบรรณในการ
โฆษณาสนิค้า หรือบริการ ดงันี ้14  
หลกัการพืน้ฐาน 

1) การโฆษณาทกุชิน้จะต้องถกูกฎหมาย มีเกียรติ ซ่ือสตัย์ และนําเสนอความจริง 
2) การโฆษณาไมค่วรมีความขดัแย้งกบัศีลธรรมอนัดี และระเบียบสงัคม 
3) ในการสร้างสรรค์งานโฆษณา ควรกระทําด้วยการตระหนกัถงึการแสดงความรับผิดชอบตอ่สงัคม 

และอยูภ่ายใต้หลกัของการแข่งขนัท่ียติุธรรมท่ีเป็นท่ียอมรับโดยทัว่ไปในวงการธรุกิจ 
4) การโฆษณาต้องไมทํ่าให้สาธารณชนเกิดความรู้สกึไมม่ัน่ใจในการโฆษณา 

รายละเอียดปฏิบติั 
1) ประกอบวิชาชีพด้วยความซ่ือสตัย์สจุริตตามหลกัปฏิบติัและวิชาการ และอยูภ่ายใต้บทบญัญติัแหง่ 

กฎหมาย 
2) ไมทํ่าการใดๆ อนัอาจนํามาซึง่ความเสือ่มเสยีเกียรติศกัด์ิแห่งวิชาชีพ 

                                                            
14
 http://www.adassothai.com/index.php/main/about_aat/ethic 
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3) มีความรับผิดชอบตอ่สงัคม และไมก่่อให้เกิดความเสือ่มเสยีในจริยธรรม และวฒันธรรมอนัดี 
4) ไมค่วรกระทําการโฆษณาอนัเป็นการดหูม่ินเชือ้ชาติ ศาสนา หรือความเช่ือ หรือสิง่อนัเป็นท่ีเคารพ 

สกัการะของบคุคลทัว่ไป 
5) ไมค่วรกระทําการโฆษณาอนัทําให้เกิด ความสาํคญัผิดในสาระสาํคญัเก่ียวกบั สนิค้า บริการ การ 

แสดง หรืออ่ืนๆ หรือโอ้อวดสรรพคณุจนเกินความจริงจน ทําให้ผู้ เห็นหรือผู้ ฟังเกิดความสาํคญัผิด 
6) ไมค่วรกระทําการโฆษณาโดยใช้ความเช่ือถือเก่ียวกบัไสยศาสตร์ หรือเร่ืองโชคลางมาเป็นข้อจงูใจ 
7) ไมค่วรกระทําการโฆษณาโดยการเลยีนแบบเคร่ืองหมายการค้า, คําขวญั, ข้อความสาํคญั           

หรืออ่ืน ๆ จากการโฆษณาของผู้ อ่ืน อนัทําให้ผู้อื่นเห็น หรือผู้ อ่ืนได้ยินเกิดความเข้าใจผิดหรือไขว้เขวเก่ียวกบั
สนิค้า บริการ หรือการแสดงของผู้ อ่ืน 

8) ไมค่วรกระทําการโฆษณาโดยใช้ศพัท์ สถิติ ผลการวิจยั หรืออ้างอิงรายงานทางวิทยาศาสตร์ในทาง 
ท่ีไมส่มควร หรือทําให้เกิดความเข้าใจผิดโดยท่ีสนิค้านัน้ ไมมี่คณุสมบติัตามที่อ้าง 

9) ไมค่วรกระทําการโฆษณาโดยอ้างถงึ ตวับคุคล หรือสถาบนั โดยท่ีตวับคุคลหรือสถาบนันัน้ไมมี่ 
ตวัตนอยูจ่ริงและไมไ่ด้ใช้สนิค้าและบริการ หรือชมการแสดงนัน้จริง 

10) ไมค่วรกระทําการโฆษณาอนัอาจมีผล เป็นอนัตรายตอ่เดก็ หรือผู้ เยาว์ ทัง้ทางร่างกาย จิตใจ หรือ 
ทําให้ขาดความรู้สกึผิดชอบ หรือโดยอาศยั ความรู้เท่าไม่ถึงการณ์ของบคุคลดงักลา่วมาใช้เป็นเคร่ืองมือในการ 
จงูใจโดยไมส่มควร 
 
 ทัง้นีจ้ะเห็นได้ว่า แนวทางปฏิบตัิในการจําหน่ายและการใช้สารกําจดัศตัรูพืชของ FAO ว่าด้วยการ
โฆษณานัน้ เป็นการกลา่วถึงผู้ เก่ียวข้อง 3 สว่นด้วยกนั นัน่คือ 1) รัฐบาล 2) ผู้ผลิตและผู้ จําหน่ายสารเคมี และ 
3) หน่วยงานขับเคลื่อนทางสังคม โดยในส่วนท่ีกล่าวถึงผู้ ผลิตและผู้ จัดจําหน่ายสารเคมีเป็นส่วนท่ีมี
รายละเอียดและมาตรวดักํากบัชดัเจนท่ีสดุ การศกึษาในครัง้นี ้จึงนําเอาแนวปฏิบติัข้อ 2.1-2.18 (ซึ่งจากนีไ้ป
จะเรียกวา่แนวปฏิบติัข้อ 1-18) มาใช้ในการวิเคราะห์โฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชในนิตยสาร/วารสารท่ีเลือก
ศกึษา  
 

เมื่อเปรียบเทียบแนวปฏิบติัว่าด้วยการโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชของ FAO และกลไกควบคมุการ
โฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชของไทยในปัจจบุนั ทัง้ในสว่นของกฎหมาย และจรรยาบรรณวิชาชีพแล้ว จะเห็น
ได้วา่ กลไกการควบคมุของไทยสอดคล้องกบัแนวปฏิบติัของ FAO เฉพาะในข้อ 1, 2 และ 7 เท่านัน้ ซึง่สะท้อน
ให้เห็นถงึข้อจํากดัในการตรวจสอบโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชของไทย  ดงัแสดงในตาราง  
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ตารางที่ 2 เปรียบเทียบเกณฑ์ FAO กบักฎหมายและจริยธรรมท่ีเก่ียวข้องกบัการควบคมุโฆษณาสารเคมีกําจดั
ศตัรูพืชในประเทศไทย 

เกณฑ์ FAO 

พรบ 
วัตถุอ ัน  
ตราย มา 
ตรา 51 

พรบ.คุ้ม 
ครองผู้บริ 
โภค มา 
ตรา 22 

สมาคม
โฆษณา
แห่ง

ประเทศ
ไทย 

1. ข้อความและคํากลา่วอ้างทกุอย่างในโฆษณาเป็นความจริงที่พิสจูน์ได้ 
ข้อสังเกต : มีกฎหมายคุ้มครองผู้บร ิโภคในประเดน็นี ้แต่เมื่อยังไม่มีระบบและกลไกการควบคุมโฆษณาสารเคมีกาํจัด
ศัตรูพชืตามกฎหมาย และไม่มีหน่วยงานเฉพาะที่ร ับผิดชอบในการพสิูจน์ตรวจสอบว่าคาํกล่าวอ้างในโฆษณานัน้ๆ  เป็น
ความจริงหรือไม่ 

-   

2. การโฆษณาห้ามมีข้อความหรือภาพที่ทาํให้ผู้บริโภคเข้าใจผิด ไมว่า่จะเป็นการการกลา่วอ้างโดยตรง โดยอ้อม การตดัหรือ
ลดทอน ความคลมุเครือ และการกล่าวอ้างเกนิจริง  โดยเฉพาะอย่างย่ิงในประเด็นเร่ือง “ความปลอดภัย” ลกัษณะโดยทัว่ไป 
สว่นผสม ความเหมาะสมในการใช้งาน การได้รับการรับรองของตวัสินค้าจากทางการ 
ข้อสังเกต : มีกฎหมายคุ้มครองผู้บร ิโภคในประเดน็นี ้แต่เมื่อยังไม่มีระบบและกลไกการควบคุมโฆษณาสารเคมีกาํจัด
ศัตรูพชืตามกฎหมาย และไม่มีหน่วยงานเฉพาะที่ร ับผิดชอบในการพสิูจน์ตรวจสอบว่าข้อความหรือภาพทาํให้ผู้บริโภค
เข้าใจผิด หรือมีการกล่าวอ้างเกนิจริง  หรือไม่ 

-   

3. สารเคมีกําจดัศตัรูพืชท่ีกฎหมายควบคมุให้ใช้งานได้เป็นการเฉพาะกบัผู้ประกอบการบางราย ไมส่ามารถนํามาโฆษณาโดยทัว่ไป
ได้ เว้นแต่จะเป็นการโฆษณาไปยงัผู้ประกอบการนัน้ๆ โดยตรง หรือมีข้อความควบคมุการใช้งานกํากบัไว้อย่างชดัเจน  
ข้อสังเกต : ประเทศไทยยังไม่มีระบบและกลไกการควบคุมโฆษณาสารเคมีกาํจัดศัตรูพชืตามกฎหมาย จงึยงัไม่มี
ประกาศ/ระเบียบควบคุมท ี่ออกตามกฎหมายว่าด้วยการคุ้มครองผู้บร ิโภคในประเดน็นี ้

- - - 

4. บริษัทผู้ผลิตหรือผู้ นําเข้าสารเคมีใดๆ ไม่ควรทําการตลาดโดยช่ือการค้าเพียงช่ือเดียว ทัง้ท่ีเป็นสารเคมีกําจดัศตัรูพืช หรือสว่นผสม
ของสารเคมีกําจดัศตัรูพืชต่างชนิดกนั   
ข้อสังเกต : การศึกษานีไ้ม่สามารถตรวจสอบตามเกณฑ์ข้อนีไ้ด้ เนื่องจากในชิน้โฆษณาปรากฏเฉพาะชื่อการค้า แต่อาจ
ตรวจสอบหลักเกณฑ์การข ึน้ทะเบียนของกรมวิชาการเกษตรว่ามีการอนุญาตให้ใช้ช ื่อการค้าอย่างใด แต่พบว่าปัญหา
ของประเทศไทย พบว่าสารเคมีกาํจัดวัชพ ืชไกลโซเฟสมีช ื่อการค้าเป็น  1,000 ชื่อ  สร้างความสับสนให้แก่เกษตรกร  

- - - 

5. การโฆษณาต้องไม่สนบัสนนุให้เกิดการใช้งานท่ีไม่เป็นไปตามข้อมลูท่ีระบใุนฉลากท่ีผ่านการรับรองแล้ว  
ข้อสังเกต : การศึกษานีไ้ม่สามารถตรวจสอบตามเกณฑ์ข้อนีไ้ด้ เนื่องจากศึกษาเฉพาะชิน้โฆษณา ไม่ได้เปรียบเทยีบกับ
ฉลาก 

- - - 

6. ในเอกสารสนบัสนนุการขาย  (โบรชวัร์, ลีฟเลต็, แค็ตตาลอ็ก) ต้องไมมี่การให้ข้อมลูหรือแนะนําสินค้าในลกัษณะที่แตกต่าง หรือ
คลาดเคลื่อนไปจากผลการศกึษาวิจยัหรือข้อเสนอแนะของหนว่ยงานท่ีเป็นท่ียอมรับ 
ข้อสังเกต : การศึกษานีไ้ม่สามารถตรวจสอบตามเกณฑ์ข้อนีไ้ด้ เนื่องจากศึกษาเฉพาะชิน้โฆษณา ไม่ได้รวบรวมเอกสาร
สนับสนุนการขายมาตรวจสอบร่วมด้วย แต่ท ี่ส ําคัญ ไม่สามารถตรวจสอบว่าสอดคล้องหรือคลาดเคลื่อนไปจากผลการ
ศึกษาวจิัยหรือข้อเสนอแนะของหน่วยงานที่เป็นท ี่ยอมรับต้องอาศัยนักวิชาการหรือผู้ร ู้ ด้านนีเ้ป็นการเฉพาะเพ ื่อระบุว่ามี
ความคลาดเคลื่อนหรือไม่ และประเทศไทยยังไม่มีระบบและกลไกในเรื่องนี ้จงึไม่มีข้อมูลฐานข้อมูลผลการศึกษาวจิัย
หรือข้อเสนอแนะของหน่วยงานที่เป็นท ี่ยอมรับ เผยแพร่สู่ผู้บริโภค 

- - - 

7. การโฆษณาต้องไม่มีการบิดเบือนผลงานวจิยั การอ้างอิงเทคนิค หรือศพัท์ทางวิทยาศาสตร์เพ่ือทําให้ผู้บริโภคเข้าใจผิดเก่ียวกบั
คณุสมบติัหรือสรรพคณุของสินค้า    
ข้อสังเกต : การศึกษานีไ้ม่สามารถตรวจสอบตามเกณฑ์ข้อนีใ้นส่วนที่ว่าการโฆษณาต้องไม่มีการบดิเบือนผลงานวจิยัได้ 
เพราะต้องอาศัยนักวชิาการหรือผู้ร ู้ ด้านนีเ้ป็นการเฉพาะเพ ื่อระบุว่ามีการบิดเบือนงานวิจัยหรือไม่ การศึกษาทาํได้บ้าง
เฉพาะการอ้างองิเทคนิค หรือศัพท์ทางวิทยาศาสตร์เพ ื่อทาํให้ผู้บริโภคเข้าใจผิดเกี่ยวกับคุณสมบัติหรือสรรพคุณของ
สินค้า 

-   

8. การโฆษณาต้องไม่มีข้อความท่ีมีลกัษณะการอวดอ้างสรรพคณุเร่ืองความปลอดภยั เช่น  คําวา่ “ปลอดภยั”, “ไมเ่ป็นพิษ”, “ไมเ่ป็น
อนัตราย”,  “ไมมี่พิษ”, หรือ “สามารถใช้ร่วมกบัการกําจดัศตัรูพืชแบบผสมผสานได้”  ไมว่า่ในโฆษณานัน้จะมีข้อความวา่  “ เม่ือใช้
อย่างถกูวิธี” กํากบัไว้หรือไมก็่ตาม  
ข้อสังเกต : ประเทศไทยยังไม่มีระบบและกลไกการควบคุมโฆษณาสารเคมีกาํจัดศัตรูพชืตามกฎหมาย จงึยงัไม่มี
ประกาศ/ระเบียบควบคุมท ี่ออกตามกฎหมายว่าด้วยการคุ้มครองผู้บร ิโภคในประเดน็นี ้

- - - 
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เกณฑ์ FAO 

พรบ 
วัตถุอ ัน  
ตราย มา 
ตรา 51 

พรบ.คุ้ม 
ครองผู้บริ 
โภค มา 
ตรา 22 

สมาคม
โฆษณา
แห่ง

ประเทศ
ไทย 

9. การโฆษณาต้องไม่มีข้อความเชิงเปรียบเทียบในเร่ืองความเส่ียง อนัตราย หรือความปลอดภยัจากการใช้สารเคมีกําจดัศตัรูพืชใน
แต่ละชนิด  
ข้อสังเกต : ประเทศไทยยังไม่มีระบบและกลไกการควบคุมโฆษณาสารเคมีกาํจัดศัตรูพชืตามกฎหมาย จงึยงัไม่มี
ประกาศ/ระเบียบควบคุมท ี่ออกตามกฎหมายว่าด้วยการคุ้มครองผู้บร ิโภคในประเดน็นี ้

- - - 

10. การโฆษณาต้องไม่มีข้อความท่ีทําให้เกิดความเข้าใจผิดเก่ียวกบัประสิทธิภาพของสินค้า  
ข้อสังเกต : ประเทศไทยยังไม่มีระบบและกลไกการควบคุมโฆษณาสารเคมีกาํจัดศัตรูพชืตามกฎหมาย จงึยงัไม่มี
ประกาศ/ระเบียบควบคุมท ี่ออกตามกฎหมายว่าด้วยการคุ้มครองผู้บร ิโภคในประเดน็นี ้

- - - 

11. การโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืช ต้องไมมี่ข้อความเชิงรับรอง เช่น  “ช่วยให้ได้ผลกําไรมากขึน้”  หรือ  “รับรองผลผลิตท่ีมากขึน้” 
ไมว่า่จะโดยตรง หรือโดยอ้อม  เว้นแตจ่ะมีหลกัฐาน หรือข้อพิสจูน์ท่ีเช่ือถือได้  
ข้อสังเกต : ประเทศไทยยังไม่มีระบบและกลไกการควบคุมโฆษณาสารเคมีกาํจัดศัตรูพชืตามกฎหมาย จงึยงัไม่มี
ประกาศ/ระเบียบควบคุมท ี่ออกตามกฎหมายว่าด้วยการคุ้มครองผู้บร ิโภคในประเดน็นี ้

- - - 

12. การโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชต้องไมมี่การใช้ภาพท่ีอาจนําไปสูอ่นัตรายจากการใช้สารเคมี เช่น การผสม หรือการใช้สารเคมี
โดยไมมี่การสวมเสือ้ผ้าท่ีมิดชิด หรือมีการใช้สารเคมีใกล้กบัอาหาร หรือใกล้มือเด็ก 
ข้อสังเกต : ประเทศไทยยังไม่มีระบบและกลไกการควบคุมโฆษณาสารเคมีกาํจัดศัตรูพชืตามกฎหมาย จงึยงัไม่มี
ประกาศ/ระเบียบควบคุมท ี่ออกตามกฎหมายว่าด้วยการคุ้มครองผู้บร ิโภคในประเดน็นี ้ 

- - - 

13. ในโฆษณาหรือเอกสารสนบัสนนุการขายต้องมีข้อความหรือสญัลกัษณ์เตือนถึงอนัตรายของสารเคมีกําจดัศตัรูพืช ตามท่ี FAO 
ได้กําหนดไว้ในเร่ืองฉลากสินค้าอย่างชดัเจน   
ข้อสังเกต : ประเทศไทยยังไม่มีระบบและกลไกการควบคุมโฆษณาสารเคมีกาํจัดศัตรูพชืตามกฎหมาย จงึยงัไม่มี
ประกาศ/ระเบียบควบคุมท ี่ออกตามกฎหมายว่าด้วยการคุ้มครองผู้บร ิโภคในประเดน็นี ้

- - - 

14. คําแนะนําการใช้ต้องให้ข้อมลูเก่ียวกบัการใช้งานท่ีถกูต้องอย่างเพียงพอ ประกอบด้วยปริมาณการใช้สารเคมี ความถ่ีในการใช้  
และระยะห่างในการใช้ช่วงก่อนการเก็บเก่ียว  
ข้อสังเกต : ประเทศไทยยังไม่มีระบบและกลไกการควบคุมโฆษณาสารเคมีกาํจัดศัตรูพชืตามกฎหมาย จงึยงัไม่มี
ประกาศ/ระเบียบควบคุมท ี่ออกตามกฎหมายว่าด้วยการคุ้มครองผู้บร ิโภคในประเดน็นี ้

- - - 

15. การโฆษณาต้องไม่มีข้อความเปรียบเทียบระหว่างสารเคมีกําจดัศตัรูพืชแต่ละชนิดในลกัษณะท่ีเป็นเทจ็ หรือก่อให้เกิดความ
เข้าใจผิด  
ข้อสังเกต : ประเทศไทยยังไม่มีระบบและกลไกการควบคุมโฆษณาสารเคมีกาํจัดศัตรูพชืตามกฎหมาย จงึยงัไม่มี
ประกาศ/ระเบียบควบคุมท ี่ออกตามกฎหมายว่าด้วยการคุ้มครองผู้บร ิโภคในประเดน็นี ้

- - - 

16. พนกังานสนบัสนนุการขายสินค้าสารเคมกํีาจดัศตัรูพืชต้องได้รับการอบรม และมีความรู้ความเช่ียวชาญในการนําเสนอข้อมลู
เก่ียวกบัสินค้าอย่างครบถ้วน ถกูต้อง และเป็นจริง   
ข้อสังเกต : การศึกษานีไ้ม่สามารถตรวจสอบตามเกณฑ์ข้อนีไ้ด้ เนื่องจากศึกษาเฉพาะชิน้โฆษณา ไม่รวมการตรวจสอบ
การโฆษณาขายของพนักงาน  แต่ประเทศไทยประสบพบปัญหาการขายตรงท ี่พนักงานมีการให้ข้อมลูและการโฆษณา
สารเคมีกาํจัดศัตรูพ ืชในกลุ่มเกษตรกรที่ไม่เป็นไปตามเกณฑ์จริยธรรมข้อนี ้

- - - 

17. โฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชต้องมีการสนบัสนนุให้ผู้บริโภคอ่านฉลากสินค้าอย่างระมดัระวงั หรือมีการอ่านฉลากสินค้าให้
ผู้บริโภคเข้าใจในกรณีท่ีผู้บริโภคไม่รู้หนงัสือ 
ข้อสังเกต : หน่วยงาน องค์กรผู้บร ิโภค สื่อมวลชน รวมทัง้ผู้ผลิตสารเคมคีวรมีบทบาทสนับสนุนให้ผู้บริโภคอ่านฉลาก
สินค้าอย่างระมัดระวังเพ ื่อส่งเสริมให้ผู้บริโภคและเกษตรกรได้รับความปลอดภยัจากการใช้สารเคมกีาํจัดศัตรูพ ืช  

- - - 

18. การโฆษณา และกิจกรรมสง่เสริมการขายสารเคมีกําจดัศตัรูพืชใดๆ ต้องไมใ่ช้วิธีการแจกของกํานลั หรือของขวญัอย่างไม่
เหมาะสม เพ่ือกระตุ้นให้ผู้บริโภคซือ้สินค้า 
ข้อสังเกต : ประเทศไทยยังไม่มีระบบและกลไกการควบคุมโฆษณาสารเคมีกาํจัดศัตรูพชืตามกฎหมาย จงึยงัไม่มี
ประกาศ/ระเบียบควบคุมท ี่ออกตามกฎหมายว่าด้วยการคุ้มครองผู้บร ิโภคในประเดน็นี ้

- - - 
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นิยามการวัด 
 
 สารเคมีก ําจัดศัตรูพ ืช  (Pesticides) หมายถึง สารหรือส่วนผสมของสารท่ีใช้เพ่ือการป้องกนั หรือ
ทําลาย หรือควบคุมศัตรูพืช รวมถึงพาหะของโรคในมนุษย์หรือสตัว์ ชนิดของพืชหรือสตัว์ท่ีไม่ต้องการและ
ก่อให้เกิดความเสียหายกับผลผลิต กระบวนการผลิต การจดัเก็บ การขนส่งหรือการตลาดของอาหาร สินค้า
การเกษตร ไม้ ผลิตภณัฑ์จากไม้ หรืออาหารสตัว์15โดยในการศึกษาครัง้นีเ้ป็นการเลือกศกึษาวิเคราะห์สารเคมี
กําจดัศตัรูพืช 3 ประเภท ได้แก่ สารกําจดัวชัพืช (Herbicide) สารกําจดัแมลง (Insecticide) และสารป้องกัน
และกําจดัโรคพืช (Fungicide)  
 สารกาํจัดวัชพชื (Herbicide) หมายถงึ ยาฆา่หญ้า หรือสารกําจดัศตัรูพืชท่ีใช้ฆ่าพืชท่ีไม่ต้องการ เพ่ือ
ใช้ในการจดัการพืน้ท่ีรกร้างหรือควบคมุวชัพืชในการเกษตร 
 สารกาํจัดแมลง (Insecticide) หมายถึง ยาฆ่าแมลงศตัรูพืช หรือ ยาปราบศตัรูพืช ซึ่งใช้กําจดัแมลง
ท่ีมารบกวนทัง้พืชมีดอก และพืชให้ผลตา่งๆ     
 สารป้องกันและกาํจดัโรคพชื (Fungicide) หมายถงึ ยาฆา่เชือ้รา หรือสารกําจดัเชือ้รา เพ่ือใช้ในการ
ปอ้งกนัและกําจดัโรคพืชท่ีเกิดจากเชือ้รา  
 สิ่งพมิพ์โฆษณา (Print Ad) หมายถึง โฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชท่ีปรากฏในสื่อวารสาร/นิตยสาร 
ซึ่งประกอบด้วยข้อความโฆษณา เคร่ืองหมายการค้า ภาพสินค้า ท่ีชดัเจน และอาจมีการระบอุย่างชดัเจนว่า
เป็นพืน้ท่ีโฆษณา  
 บทความแฝงโฆษณา (Advertorial) หมายถึง การโฆษณาสารเคมีกําจัดศัตรูพืชเพ่ือให้ข้อมูล 
ขา่วสารตา่งๆ เก่ียวกบัสนิค้า และบริการขององค์กร โดยการจดัวางรูปแบบการเสนอสารโฆษณา ตวัอกัษร และ
ภาพประกอบตา่งๆ คล้ายคลงึกบับทความในสือ่สิง่พิมพ์นัน้ๆ และดเูสมือนวา่การเผยแพร่นัน้ไมใ่ชก่ารโฆษณา 
 โฆษณาที่ละเมิดแนวปฏิบัต ิ หมายถึง โฆษณาท่ีมีข้อความหรือภาพที่ขดักบัหลกัแนวปฏิบติั หรือไม่
ปรากฏข้อความหรือภาพตามท่ีหลกัแนวปฏิบติักําหนด 
 โฆษณาที่ไม่ละเมิดแนวปฏิบัต  ิหมายถงึ โฆษณาท่ีมีข้อความหรือภาพตามท่ีหลกัแนวปฏิบติักําหนด  
หรือไมป่รากฏข้อความหรือภาพท่ีขดักบัหลกัแนวปฏิบติั 
 โฆษณาที่ผู้ศกึษาไม่สามารถตดัสนิได้ว่าละเมิด หรือไม่ละเมิดแนวปฏิบัต  ิ หมายถึง โฆษณาท่ีมี
ภาพหรือข้อความท่ีผู้ศกึษาไมส่ามารถพิสจูน์ได้วา่เป็นความจริงตามท่ีกลา่วอ้างหรือไม ่จงึไมส่ามารถตดัสนิได้  

                                                            
15 International Code of Conduct on the Distribution and Use of Pesticides ของ FAO 
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กรอบการศกึษา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

นิตยสารและวารสาร  5 ฉบบั 
1. เคหการเกษตร 
2. เทคโนโลยีชาวบ้าน 
3. บ้านเมืองไม้ผล 
4. เส้นทางกสกิรรม 
5. รักษ์เกษตร  

เกณฑ์ FAO 18 ข้อ   
1. ข้อความและคํากลา่วอ้างทกุอย่างในโฆษณาเป็นความจริงที่พิสจูน์ได้ 
2. การโฆษณาห้ามมีข้อความหรือภาพที่ทําให้ผู้บริโภคเข้าใจผิด ไมว่่าจะเป็นการการกลา่วอ้างโดยตรง โดยอ้อม การตดัหรือลดทอน ความคลมุเครือ 
และการกลา่วอ้างเกินจริง โดยเฉพาะอย่างยิ่งในประเด็นเรื่อง “ความปลอดภยั” ลกัษณะโดยทัว่ไป สว่นผสม ความเหมาะสมในการใช้งาน การได้รับ
การรับรองของตวัสินค้าจากทางการ 
3. สารเคมีกําจดัศตัรูพืชที่กฎหมายควบคมุให้ใช้งานได้เป็นการเฉพาะกบัผู้ประกอบการบางราย ไมส่ามารถนํามาโฆษณาโดยทัว่ไปได้ เว้นแต่จะเป็น
การโฆษณาไปยงัผู้ประกอบการนัน้ๆ โดยตรง หรือมีข้อความควบคมุการใช้งานกํากบัไว้อย่างชดัเจน  
4. บริษัทผู้ผลิตหรือผู้ นําเข้าสารเคมีใดๆ ไม่ควรทําการตลาด โดยชื่อการค้าเพียงชื่อเดียว ทัง้ที่เป็นสารเคมีกําจดัศตัรูพืช หรือสว่นผสมของสารเคมีกําจดั
ศตัรูพืชต่างชนิดกนั  
5. การโฆษณาต้องไม่สนบัสนนุให้เกิดการใช้งานที่ไม่เป็นไปตามข้อมลูที่ระบใุนฉลากที่ผ่านการรับรองแล้ว  
6. ในเอกสารสนบัสนนุการขาย ต้องไมม่ีการให้ข้อมลูหรือแนะนําสินค้าในลกัษณะที่แตกต่าง หรือคลาดเคลือ่นไปจากผลการศกึษาวิจยัหรือ
ข้อเสนอแนะของหนว่ยงานที่เป็นที่ยอมรับ 
7. การโฆษณาต้องไม่มีการบิดเบือนผลงานวจิยั การอ้างอิงเทคนิค หรือศพัท์ทางวิทยาศาสตร์เพื่อทําให้ผู้บริโภคเข้าใจผิดเกี่ยวกบัคณุสมบตัิหรือ
สรรพคณุของสินค้า    
8. การโฆษณาต้องไม่มีข้อความที่มีลกัษณะการอวดอ้างสรรพคณุเรื่องความปลอดภยั เชน่  คําวา่ “ปลอดภยั”, “ไมเ่ป็นพิษ”, “ไมเ่ป็นอนัตราย”,  “ไมม่ี
พิษ”, หรือ “สามารถใช้ร่วมกบัการกําจดัศตัรูพืชแบบผสมผสานได้”  ไมว่า่ในโฆษณานัน้จะมีข้อความวา่  “ เมื่อใช้อย่างถกูวิธี” กํากบัไว้หรือไมก่็ตาม  
9. การโฆษณาต้องไม่มีข้อความเชิงเปรียบเทียบในเรื่องความเสี่ยง อนัตราย หรือความปลอดภยัจากการใช้สารเคมีกําจดัศตัรูพืชในแต่ละชนิด  
10. การโฆษณาต้องไม่มีข้อความที่ทําให้เกิดความเข้าใจผิดเกี่ยวกบัประสิทธิภาพของสินค้า  
11. การโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืช ต้องไมม่ีข้อความเชิงรับรอง เช่น “ช่วยให้ได้ผลกําไรมากขึน้” หรือ “รับรองผลผลิตที่มากขึน้” ไมว่า่จะโดยตรง หรือ
โดยอ้อม เว้นแต่จะมีหลกัฐาน หรือข้อพิสจูน์ที่เชื่อถือได้  
12. การโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชต้องไมม่ีการใช้ภาพที่อาจนําไปสูอ่นัตรายจากการใช้สารเคม ีเช่น การผสม หรือการใช้สารเคมีโดยไมม่ีการสวม
เสือ้ผ้าที่มิดชิด หรือมีการใช้สารเคมีใกล้กบัอาหาร หรือใกล้มือเดก็ 
13. ในโฆษณาหรือเอกสารสนบัสนนุการขายต้องมีข้อความหรือสญัลกัษณ์เตือนถึงอนัตรายของสารเคมีกําจดัศตัรูพืช ตามที่ FAO ได้กําหนดไว้ในเรื่อง
ฉลากสินค้าอย่างชดัเจน   
14. คําแนะนําการใช้ต้องให้ข้อมลูเกี่ยวกบัการใช้งานที่ถกูต้องอย่างเพียงพอ ประกอบด้วยปริมาณการใช้สารเคมี ความถี่ในการใช้ และระยะหา่งในการ
ใช้ช่วงก่อนการเก็บเกี่ยว  
15. การโฆษณาต้องไม่มีข้อความเปรียบเทียบระหว่างสารเคมีกําจดัศตัรูพืชแต่ละชนิดในลกัษณะที่เป็นเทจ็ หรือก่อให้เกิดความเข้าใจผิด  
16. พนกังานสนบัสนนุการขายสินค้าสารเคมีกําจดัศตัรูพืชต้องได้รับการอบรม และมีความรู้ความเชี่ยวชาญในการนําเสนอข้อมลูเกี่ยวกบัสินค้าอย่าง
ครบถ้วน ถกูต้อง และเป็นจริง    
17. โฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชต้องมีการสนบัสนนุให้ผู้บริโภคอ่านฉลากสินค้าอย่างระมดัระวงั หรือมีการอ่านฉลากสินค้าให้ผู้บริโภคเข้าใจในกรณีที่
ผู้บริโภคไม่รู้หนงัสือ 
18. การโฆษณา และกิจกรรมสง่เสริมการขายสารเคมีกําจดัศตัรูพืชใดๆ ต้องไมใ่ช้วิธีการแจกของกํานลั หรือของขวญัอย่างไมเ่หมาะสม เพื่อกระตุ้นให้
ผู้บริโภคซือ้สินค้า 
 

ข้อมูลพ ืน้ฐาน
-ชื่อบริษัท 
-ชื่อการค้า 
-ประเภทการใช้ 
-จํานวนชิน้งานโฆษณา 
-รูปแบบโฆษณา 
-ภาพโฆษณา 

ผลการวิเคราะห์ โดยใช้เกณฑ์ FAO 
- ละเมิดเกณฑ์ 
- ไมล่ะเมิดเกณฑ์ 
- อาจละเมิดเกณฑ์ 
 

สรุปและอภปิรายผล
การศึกษา 
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ข้อมลูเบือ้งต้นโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืช  

จากการศกึษานิตยสาร/ วารสาร ทัง้ 5 ฉบบั จํานวน 12 เลม่ ในชว่งเดือนกมุภาพนัธ์ – มีนาคม 2556   พบวา่ มีโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืช 
จําแนกตามจํานวนชิน้งานโฆษณา รูปแบบโฆษณา จํานวนบริษัท ชื่อการค้า และประเภทการใช้งาน  ดงัตอ่ไปนี ้

 
รายชื่อโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชที่พบในนิตยสาร/วารสาร  

 
วารสารเคหการเกษตรเดือนกุมภาพนัธ์ – มีนาคม 2556 (รายเดือน) 
 จากการศกึษา พบวา่มีโฆษณา จํานวน 71 ชิน้ จาก 27 บริษัท โดยมีรายละเอียดดงันี ้  

ลําดบั ชือ่บรษิทั เดอืน ลําดบัชิน้
โฆษณา ชือ่การคา้ ประเภทการใช ้ หนา้ ภาพ

โฆษณา รปูแบบโฆษณา 

1 Bayer 

ก.พ. 
1 โปรวาโด กําจัดแมลง 1 (ปกหนา้) ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 
2 โปรวาโด กําจัดแมลง 2 (ปกในดา้นหนา้) ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 
3 โปรไฟเลอร ์ ป้องกันกําจัดโรคพชื 3 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 

ม.ีค. 
4 โปรวาโด กําจัดแมลง 1 (ปกหนา้) ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 
5 โปรวาโด กําจัดแมลง 2 (ปกในดา้นหนา้) สี สิง่พมิพโ์ฆษณา
6 โปรไฟเลอร ์ ป้องกันกําจัดโรคพชื 3 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 

2 ดปูองท ์ ก.พ. 7 พรวีาธอน กําจัดแมลง 4 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 
ม.ีค. 8 พรวีาธอน กําจัดแมลง 4 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 

3 โซตสั อนิเตอร์
เนชัน่แนล จํากดั 

ก.พ. 

9 ไดเทน เอ็นท ีเอ็ม 45 ป้องกันกําจัดโรคพชื 5 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 

10 

แจ็คเก็ต กําจัดแมลง 

127 ส ี บทความเชงิ
โฆษณา 

เอสเค เอ็นสเปรย ์99 กําจัดแมลง 
สตารเ์กิล้ กําจัดแมลง 

สตารเ์กิล้ เอสแอล กําจัดแมลง 

11 ซาพรอล ป้องกันกําจัดโรคพชื 157 ส ี บทความเชงิ
โฆษณา 

12 เอ็กซอล กําจัดแมลง 188 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 

ม.ีค. 
13 เอ็กซอล กําจัดแมลง 127 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 
14 เอสโตเคด ป้องกันกําจัดโรคพชื 157 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 
15 สตารเ์กิล้จ ี กําจัดแมลง 200 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 

4 ท ีเจ ซ ีจํากัด 
ก.พ. 16 ไมนมิี ่ กําจัดวัชพชื 6 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา ไรซแืม็กซ ์ กําจัดวัชพชื 

ม.ีค. 17 ไมนมิี ่ กําจัดวัชพชื 6 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา ไรซแืม็กซ ์ กําจัดวัชพชื 

5 ซงิหนง คอร์
ปอเรชัน่ จํากัด 

ก.พ. 18 ลองซงิ ป้องกันกําจัดโรคพชื 10 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 
ม.ีค. 19 ลองซงิ ป้องกันกําจัดโรคพชื 10 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 
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ลําดบั ชือ่บรษิทั เดอืน ลําดบัชิน้
โฆษณา ชือ่การคา้ ประเภทการใช ้ หนา้ ภาพ

โฆษณา รปูแบบโฆษณา 

6 ลัดดา จํากดั 
ก.พ. 

20 ราเซอร์ กําจัดวัชพชื 17 สี สิง่พมิพโ์ฆษณา
21 เทอราโน ป้องกันกําจัดโรคพชื 256 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 
22 เกรท 5 เอสซ ี กําจัดแมลง 257 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 

ม.ีค. 23 เทอราโน ป้องกันกําจัดโรคพชื 256 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 
24 เกรท 5 เอสซ ี กําจัดแมลง 257 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 

7 พทิสลุนิ 

ก.พ. 25 แกมติ กําจัดวัชพชื 18 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 
  แซงชัน่ กําจัดวัชพชื    
 26 คามาราน 3 กําจัดแมลง 138 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 

ม.ีค. 27 แกมติ กําจัดวัชพชื 18 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 
  แซงชัน่ กําจัดวัชพชื    
 28 คามาราน 3 กําจัดแมลง 138 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 

8 คร็อพซายน ์จํากัด ก.พ. 29 

โรดแม็บ กําจัดแมลง 

26 ขาวดํา 

บทความเชงิ
โฆษณา 

พรอมมสิ กําจัดแมลง  
ไว-กนั ป้องกันกําจัดโรคพชื  
รัชเชอร ์ ป้องกันกําจัดโรคพชื  

9 คร็อพซายน ์จํากัด ม.ีค. 30 

แอดจัส กําจัดแมลง

32 ส ี บทความเชงิ
โฆษณา 

อาเซโต ้ กําจัดวัชพชื 
นันไมท ์ กําจัดแมลง 

แอพพรพุ 40 เอสซ ี กําจัดแมลง 
บเีซฟ กําจัดวัชพชื 

จัสคอล 70 กําจัดวัชพชื 
คอนซสิ ป้องกันกําจัดโรคพชื 

คอสมกิ 40 กําจัดแมลง 
กนัเน่อร ์ กําจัดแมลง 
ไดยพู ี กําจัดวัชพชื 

โรดแม็พ กําจัดแมลง 
เอ็กไซต ์48 กําจัดวัชพชื

ไกลโฟเซต 48 กําจัดวัชพชื 
พรอมมสิ กําจัดแมลง 
โมเมนตัม้ ป้องกันกําจัดโรคพชื 

แทรพ ป้องกันกําจัดโรคพชื 
รัชเชอร ์ ป้องกันกําจัดโรคพชื 
แอนทรคิ ป้องกันกําจัดโรคพชื 
ไรเบน กําจัดแมลง 
ควิบนี กําจัดวัชพชื 

เพลเยอร ์ กําจัดวัชพชื 

10 คร็อพซายน ์จํากัด ม.ีค. 31 
แอดจัส กําจัดแมลง 

45 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา พรอมมสิ กําจัดแมลง 
โรดแม็บ กําจัดแมลง 

11 กรนีลฟี จํากัด ก.พ. 
32 โฟล-ิ อาร-์ ฟอส 400 ป้องกันกําจัดโรคพชื 30 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 
33 ไซโลกรนี กําจัดแมลง 31 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 
34 เอเม็ก กําจัดแมลง 32 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 

ม.ีค. 35 โฟล-ิ อาร-์ ฟอส 400 ป้องกันกําจัดโรคพชื 36 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 
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ลําดบั ชือ่บรษิทั เดอืน ลําดบัชิน้
โฆษณา ชือ่การคา้ ประเภทการใช ้ หนา้ ภาพ

โฆษณา รปูแบบโฆษณา 

36 ไซโลกรนี กําจัดแมลง 37 สี สิง่พมิพโ์ฆษณา
37 เอเม็ก กําจัดแมลง 38 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 

12 ชารฟ์ ฟอรม์เูล
เตอร ์จํากัด 

ก.พ. 
38 พอราโด ้ กําจัดวัชพชื 67 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา ไพแองเคอร ์ กําจัดวัชพชื 

39 อเีก ิล้ กําจัดแมลง 194 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา มายแคร ์ ป้องกันกําจัดโรคพชื 

ม.ีค. 40 
พอราโด ้ กําจัดวัชพชื 

67 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา ไพแองเคอร ์ กําจัดวัชพชื 
อเีก ิล้ กําจัดแมลง 

13 ทรอูะโกรไซ
แอนซ ์

ก.พ. 42 บลฮูอฟ กําจัดแมลง 79 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา แอสโต กําจัดแมลง 
ม.ีค. 43 บลฮูอฟ กําจัดแมลง 79 สี สิง่พมิพโ์ฆษณา

14 มกัเตซมิอากนั ก.พ. 44 โคฮนีอร ์ กําจัดแมลง 81 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 
ม.ีค. 45 โคฮนีอร ์ กําจัดแมลง 81 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 

15 โปรเจ็คฟิลด ์
จํากดั 

ก.พ. 
46 

อามทีรนี 80 กําจัดวัชพชื 83 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 
อามทิรนี 80 ดับเบิล้ยจู ี กําจัดวัชพชื 

   

โปรคนี กําจัดวัชพชื 
โปรออฟ กําจัดวัชพชื 
ฟิน-วัน กําจัดวัชพชื 
โอบรา กําจัดวัชพชื 

อาทราซนี 90 ดับเบิล้ยจู ี กําจัดวัชพชื 
ฟิลดก์ารด์ กําจัดวัชพชื 

โปรฟิลดโ์ซน กําจัดวัชพชื
ฟิลด-์อพั กําจัดวัชพชื 
ฟิลดโ์ก ้ กําจัดวัชพชื 

เพอรโ์รนลิ กําจัดวัชพชื 
ฟรสีไตลค์อมบ ิ กําจัดวัชพชื 

โปรเด็ด กําจัดแมลง 
ฟิโพรนลิ กําจัดแมลง 

ฟิลดด์อกซ ์ กําจัดแมลง 
โปรดา้ 10 เอสแอล กําจัดแมลง 

โฮไรซอน ป้องกันกําจัดโรคพชื 
47 โปรเด็ด กําจัดแมลง 186 ขาวดํา สิง่พมิพโ์ฆษณา 
48 โฮไรซอน ป้องกันกําจัดโรคพชื 187 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 

ม.ีค. 49 

อามทีรนี 80 กําจัดวัชพชื 

131 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 

อามทิรนี 80 ดับเบิล้ยจู ี กําจัดวัชพชื 
โปรคนี กําจัดวัชพชื 

โปรออฟ กําจัดวัชพชื 
ฟิน-วัน กําจัดวัชพชื 
โอบรา กําจัดวัชพชื 

อาทราซนี 90 ดับเบิล้ยจู ี กําจัดวัชพชื 
ฟิลดก์ารด์ กําจัดวัชพชื 

โปรฟิลดโ์ซน กําจัดวัชพชื 
ฟิลด-์อพั กําจัดวัชพชื 
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ลําดบั ชือ่บรษิทั เดอืน ลําดบัชิน้
โฆษณา ชือ่การคา้ ประเภทการใช ้ หนา้ ภาพ

โฆษณา รปูแบบโฆษณา 

ฟิลดโ์ก ้ กําจัดวัชพชื
เพอรโ์รนลิ กําจัดวัชพชื 

ฟรสีไตลค์อมบ ิ กําจัดวัชพชื 
โปรเด็ด กําจัดแมลง 
ฟิโพรนลิ กําจัดแมลง 

ฟิลดด์อกซ ์ กําจัดแมลง 
โปรดา้ 10 เอสแอล กําจัดแมลง 

โฮไรซอน ป้องกันกําจัดโรคพชื 
50 โปรเด็ด กําจัดแมลง 186 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 
51 โฮไรซอน ป้องกันกําจัดโรคพชื 187 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 

16 ฟ็อกซ ์ฟอรม์เูลต ก.พ. 52 วาดซู กําจัดวัชพชื 84 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 
ม.ีค 53 วาดซู กําจัดวัชพชื 192 สี สิง่พมิพโ์ฆษณา

17 มารแ์ชค คร็อป
แคร ์จํากัด 

ก.พ. 54 บสีตี ้ กําจัดวัชพชื 89 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 
ม.ีค. 55 บสีตี ้ กําจัดวัชพชื 83 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 

18 ซนิเจนทา ก.พ. 56 

อมสิตา ป้องกันกําจัดโรคพชื 

98 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 
ออตวิา ป้องกันกําจัดโรคพชื 
สกอร ์ ป้องกันกําจัดโรคพชื 

เอฟโฟเรยี กําจัดแมลง 
กรัมม็อกโซน กําจัดวัชพชื 

ม.ีค. 57 อมสิตา ป้องกันกําจัดโรคพชื 163 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 

19 บรษิัทไซมาเคม ี
จํากดั ม.ีค. 58 โพรฟอส กําจัดแมลง 131 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา เฮกไซด ์ ป้องกันกําจัดโรคพชื 

20 
ไกท่อง

สแตอนดารด์ 
จํากดั 

ก.พ. 59 ฟาโรตนิ กําจัดแมลง 161 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา เฟรมโซน กําจัดวัชพชื 
ม.ีค. 60 ฟาโรตนิ กําจัดแมลง 189 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 

21 แอ็กโกรประเทศ
ไทยจํากดั ก.พ. 61 แอ็กวลิ ป้องกันกําจัดโรคพชื 163 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา ไฟวโ์กร กําจัดแมลง 

22 ควิคร็อพ อนิเตอร์
เนชัน่แนล ก.พ. 62 ควิบาตนิ กําจัดแมลง 165 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 
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 ม.ีค. 63 ควิบาตนิ กําจัดแมลง 165 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 

ฟารม์โพรเทคชัน่ ก.พ. 64 ฟารม์าซา่ ป้องกันกําจัดโรคพชื 249 ขาวดํา สิง่พมิพโ์ฆษณา 
 ม.ีค. 65 ฟารม์าซา่ ป้องกันกําจัดโรคพชื 257 ขาวดํา สิง่พมิพโ์ฆษณา 

24 
เอฟเอ็มซ ีเคมคืัล 
(ประเทศไทย)  

จํากดั 

ก.พ. 66 มารแ์ชล 5 จ ี กําจัดแมลง 255 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 

ม.ีค. 67 มารแ์ชล 5 จ ี กําจัดแมลง 255 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 

25 
ลมุพนิี

อตุสาหกรรม 
จํากดั 

ก.พ. 68 

อามทีรนี 80 กําจัดวัชพชื 

258 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 

พาราควอท แมวทองคํา กําจัดวัชพชื 
อะเซแคท กําจัดวัชพชื 
แคทราช ป้องกันกําจัดโรคพชื 

อะบา แมวทองคํา กําจัดแมลง 
แคททคิอน กําจัดแมลง 

อมิแิคท กําจัดแมลง 
ไซแค๊ท 35 กําจัดแมลง 
แคทอามนิ กําจัดวัชพชื 
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ลําดบั ชือ่บรษิทั เดอืน ลําดบัชิน้
โฆษณา ชือ่การคา้ ประเภทการใช ้ หนา้ ภาพ

โฆษณา รปูแบบโฆษณา 

นวิแคท กําจัดวัชพชื
โปรแคท กําจัดวัชพชื 

ไดยรูอน 80 แมวทองคํา กําจัดวัชพชื 

ม.ีค. 69 

อามทีรนี 80 กําจัดวัชพชื 

258 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 

พาราควอท แมวทองคํา กําจัดวัชพชื 
อะเซแคท กําจัดวัชพชื 
แคทราช ป้องกันกําจัดโรคพชื 

อะบา แมวทองคํา กําจัดแมลง 
แคททคิอน กําจัดแมลง 

อมิแิคท กําจัดแมลง 
ไซแค๊ท 35 กําจัดแมลง 
แคทอามนิ กําจัดวัชพชื
นวิแคท กําจัดวัชพชื 
โปรแคท กําจัดวัชพชื 

ไดยรูอน 80 แมวทองคํา กําจัดวัชพชื 

26 สหายเกษตร
เคมภีัณฑ ์จํากัด 

ก.พ. 70 แอสเซนด ์ กําจัดแมลง 260 (ปกหลัง) ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 
ม.ีค. 71 แอสเซนด ์ กําจัดแมลง 260 (ปกหลัง) ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 

27 นูโปรครอป จํากัด ม.ีค. 72 

เฟซคอร ์ กําจัดวัชพชื 

129 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 
ท็อปเฮริป์ กําจัดวัชพชื 
พคิาโด กําจัดแมลง 

จ๊าดแทป กําจัดแมลง 
ดแูคท ป้องกันกําจัดโรคพชื 

 

 

นิตยสารเทคโนโลยีชาวบ้านเดือนกุมภาพนัธ์ – มีนาคม 2556 (รายปักษ์)  
 จากการศกึษา พบวา่มีโฆษณา จํานวน 1 ชิน้ จาก 1 บริษัท โดยมีรายละเอียดดงันี ้  
 

ลําดบั ชือ่บรษิทั เดอืน ลําดบัชิน้
โฆษณา ชือ่การคา้ ประเภทการใช ้ หนา้ ภาพ

โฆษณา รปูแบบโฆษณา 

- - ก.พ. 
(1) - - - - - - 

28 เอสทมีอนิเตอร ์
เทรด 

ก.พ. 
(2) 73 

ฟาสตแ์ม็กซ ์ กําจัดวัชพชื 

1 (ปกหนา้) ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 

เรกซโ์ซน กําจัดวัชพชื 
นาวนิโดว ์ กําจัดวัชพชื 
เรทนิ่า กําจัดวัชพชื 

อะราคลอร ์ กําจัดวัชพชื 
คลอรล์นุยา่ กําจัดวัชพชื 
พรลีดู 70 กําจัดวัชพชื 



23 

ลําดบั ชือ่บรษิทั เดอืน ลําดบัชิน้
โฆษณา ชือ่การคา้ ประเภทการใช ้ หนา้ ภาพ

โฆษณา รปูแบบโฆษณา 

- - ม.ีค. 
(1)  - - - - - - 

- - ม.ีค. 
(2) - - - - - - 

 
 
 

นิตยสารเมืองไม้ผลเดือนกุมภาพนัธ์  – มีนาคม 2556 (รายเดือน)  

 จากการศกึษา พบวา่มีโฆษณา จํานวน 4 ชิน้ จาก 1 บริษัท โดยมีรายละเอียดดงันี ้  
 

ลําดบั ชือ่บรษิทั เดอืน ลําดบัชิน้
โฆษณา ชือ่การคา้ ประเภทการใช ้ หนา้ ภาพ

โฆษณา รปูแบบโฆษณา 

29

ฟารม์โพร
เทคชัน่ 

ก.พ. 74 ฟารม์าซา่ ป้องกันกําจัดโรคพชื 1 สี สิง่พมิพโ์ฆษณา

30 ก.พ. 75 

ฟารเ์มกทนิ กําจัดแมลง 

101-103 ขาวดํา บทความเชงิ
โฆษณา 

ไธอะนาโซล (สตูรเด็ด 
ไทแรม 80 เปอรเ์ซ็นต)์ ป้องกันกําจัดโรคพชื 

เมโทแซน 400 เอสพ ี กําจัดแมลง 
31 ม.ีค. 76 ฟารม์าซา่ ป้องกันกําจัดโรคพชื 1 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 

32 ม.ีค. 77 
ฟารเ์มกทนิ กําจัดแมลง 

98-101 ขาวดํา บทความเชงิ
โฆษณา ไธอะโนซาน (สตูรเด็ด 

ไทแรม 80 เปอรเ์ซ็นต)์ ป้องกันกําจัดโรคพชื 

 
 

วารสารเส้นทางกสิกรรมเดือนกุมภาพนัธ์  – มีนาคม 2556 (รายเดือน)  
 จากการศกึษา พบวา่มีโฆษณา จํานวน 13 ชิน้ จาก 4 บริษัท โดยมีรายละเอียดดงันี ้  
 

ลําดบั ชือ่บรษิทั เดอืน ลําดบัชิน้
โฆษณา ชือ่การคา้ ประเภทการใช ้ หนา้ ภาพ

โฆษณา รปูแบบโฆษณา 

33 ไบเออร ์ ก.พ. 
78 โปรวาโด กําจัดแมลง 2 ขาวดํา สิง่พมิพโ์ฆษณา 
79 ฟลิน้ท ์ ป้องกันกําจัดโรคพชื 20 ขาวดํา สิง่พมิพโ์ฆษณา 
80 แอนทราโคล ป้องกันกําจัดโรคพชื 21 ขาวดํา สิง่พมิพโ์ฆษณา 

ม.ีค. 81 โปรวาโด กําจัดแมลง 2 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 

34 ซารโ์ก ้ ก.พ. 82 

สลงิ เอ็กซ ์ กําจัดแมลง 

45 ขาวดํา สิง่พมิพโ์ฆษณา บที ีคานอล กําจัดแมลง 
ชาโกรคลิล์ กําจัดแมลง

สตารเ์รน 200 กําจัดวัชพชื 
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ลําดบั ชือ่บรษิทั เดอืน ลําดบัชิน้
โฆษณา ชือ่การคา้ ประเภทการใช ้ หนา้ ภาพ

โฆษณา รปูแบบโฆษณา 

เอ็นทรัส ป้องกันกําจัดโรคพชื 
มโีซแซม กําจัดแมลง 

ม.ีค. 83 

สลงิ เอ็กซ ์ กําจัดแมลง 

15 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 

บที ีคานอล กําจัดแมลง 
ชาโกรคลิล ์ กําจัดแมลง 

สตารเ์รน 200 กําจัดวัชพชื 
เอ็นทรัส ป้องกันกําจัดโรคพชื 
มโีซแซม กําจัดแมลง 

35 มกัเตซมิอากนั ก.พ. 84 โคฮนีอร ์ กําจัดแมลง 56 ขาวดํา สิง่พมิพโ์ฆษณา 
ม.ีค. 85 โคฮนีอร ์ กําจัดแมลง 18 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 

36 เมเจอรฟ์ารม์ คอ
ปอเรชัน่ 

ก.พ. 86 ไฟทช์็อท กําจัดแมลง 79 ขาวดํา สิง่พมิพโ์ฆษณา 
ม.ีค. 87 ไฟทช์็อท กําจัดแมลง 28 สี สิง่พมิพโ์ฆษณา
ก.พ. 88 โกลแจ็กซ ์ กําจัดแมลง 80 ขาวดํา สิง่พมิพโ์ฆษณา 
ม.ีค. 89 โกลแจ็กซ ์ กําจัดแมลง 30 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา 
ก.พ. 90 เมเจอรเ์บน ป้องกันกําจัดโรคพชื 82 ขาวดํา สิง่พมิพโ์ฆษณา 

 
 
 

นิตยสารรักษ์เกษตรเดือนกุมภาพนัธ์  – มีนาคม 2556 (รายเดือน)  
 จากการศกึษา พบวา่มีโฆษณา จํานวน 4 ชิน้ จาก 1 บริษัท โดยมีรายละเอียดดงันี ้  

ลําดบั ชือ่บรษิทั 
 เดอืน ลําดบัชิน้

โฆษณา ชือ่การคา้ ประเภทการใช ้
 หนา้ 

ภาพ
โฆษณา 

 
รปูแบบโฆษณา 

 

37 
นนทเ์กษตร 

จํากดั 
 

ก.พ. 91 ปิ๊กอพั 48 กําจัดวัชพชื 8 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา ไกลโฟเซต 48 กําจัดวัชพชื 

ม.ีค. 92 ปิ๊กอพั 48 กําจัดวัชพชื 8 ส ี สิง่พมิพโ์ฆษณา ไกลโฟเซต 48 กําจัดวัชพชื 

ก.พ. 93 

ปิ๊กอพั 48 กําจัดวัชพชื 

107-108 ขาวดํา บทความเชงิ
โฆษณา 

พาราควอท กําจัดวัชพชื 
โอรแีฟน กําจัดแมลง 
นนทฟ์อส กําจัดแมลง 

ม.ีค. 94 

ไกลโฟเซต 48 กําจัดวัชพชื 

111-112 ขาวดํา บทความเชงิ
โฆษณา 

ปิ๊กอพั 48 กําจัดวัชพชื 
พาราควอท กําจัดวัชพชื 
โอลแีฟน กําจัดแมลง 
รแีกนซา่ กําจัดแมลง 
กดัดาซี ่ กําจัดแมลง 
นาวบอน กําจัดแมลง 
เบนโว กําจัดแมลง 
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ผลการศกึษา  
 
ตารางที่ 3 แสดงข้อมลูของโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชท่ีปรากฏนิตยสาร/วารสารทางการเกษตรท่ีเลือกศกึษา   

วารสาร/นติยสาร 
 

ชิน้งาน
โฆษณา 

รปูแบบโฆษณา 
บรษิทั ชือ่

การคา้

ประเภทการใช ้

สิง่พมิพ์
โฆษณา

บทความ
เชงิ

โฆษณา 

กาํจดั
จดั

แมลง 

ป้องกนั
กําจดั

โรคพชื 
กาํจดั
วชัพชื

เคหการเกษตร 71 67 4 27 105 41 24 40
เทคโนโลยชีาวบา้น 1 1 - 1 7 - - 7 
เมอืงไมผ้ล 4 2 2 1 4 2 2 - 
เสน้ทางกสกิรรม 13 13 - 4 13 8 4 1
รกัษเ์กษตร 4 2 2 1 9 6 - 3

 
 ผลการศกึษาวารสารเคหเกษตร พบว่ามีโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชทัง้สิน้  71 ชิน้ แบง่เป็นสิ่งพิมพ์
โฆษณา จํานวน 67 ชิน้ และบทความเชิงโฆษณา จํานวน 4 ชิน้ ทัง้หมดเป็นโฆษณาจากบริษัทผู้ ผลิตและ
จําหน่ายสารเคมีจํานวน 27 บริษัท ประกอบด้วยผลิตภณัฑ์สารเคมีกําจดัศตัรูพืชทัง้สิน้ 106 ผลิตภณัฑ์ โดย
แบ่งประเภทการใช้สารเป็นกําจดัแมลง จํานวน 41 ผลิตภณัฑ์ สารปอ้งกนักําจดัโรคพืช จํานวน 24 ผลิตภณัฑ์ 
และสารกําจดัวชัพืช จํานวน 40 ผลติภณัฑ์ 
 ผลการศึกษานิตยสารเทคโนโลยีชาวบ้าน พบว่ามีโฆษณาสารเคมีกําจัดศตัรูพืชในรูปแบบสิ่งพิมพ์
โฆษณาจํานวน 1 ชิน้ จากบริษัทผู้ผลิตและผู้ จําหน่ายสารเคมี 1 บริษัท ซึ่งประกอบด้วยผลิตภัณฑ์สารเคมี
กําจดัศตัรูพืชทัง้สิน้ 7 ผลติภณัฑ์ โดยทัง้หมดเป็นสารกําจดัวชัพืช 
 ผลการศึกษานิตยสารเมืองไม้ผล พบว่ามีโฆษณาสารเคมีกําจัดศตัรูพืช จํานวน 4 ชิน้ ทัง้นีแ้บ่งเป็น
สิ่งพิมพ์โฆษณา และบทความเชิงโฆษณาอย่างละ 2 ชิน้ ทัง้หมดเป็นโฆษณาจากบริษัทผู้ผลิตและจําหน่าย
สารเคมีจํานวน 1 บริษัท ซึง่ประกอบด้วยผลิตภณัฑ์สารเคมีกําจดัศตัรูพืชทัง้สิน้ 4 ผลิตภณัฑ์ โดยแบง่ประเภท
การใช้เป็นสารกําจดัแมลง จํานวน 2 ผลติภณัฑ์ และสารปอ้งกนักําจดัโรคพืช อีกจํานวน 2 ผลติภณัฑ์ 
 ผลการศึกษานิตยสารเส้นทางกสิกรรม พบว่ามีโฆษณาสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในรูปแบบสิ่งพิมพ์
โฆษณาจํานวน 13 ชิน้ ทัง้หมดเป็นโฆษณาจากบริษัทผู้ ผลิตและจําหน่ายสารเคมีจํานวน 4 บริษัท   
ประกอบด้วยผลิตภณัฑ์สารเคมีกําจดัศตัรูพืชทัง้สิน้ 13 ผลิตภณัฑ์ โดยแบง่ประเภทการใช้เป็นสารกําจดัแมลง 
จํานวน 8 ผลิตภณัฑ์ สารปอ้งกนักําจดัโรคพืช จํานวน 4 ผลติภณัฑ์ และสารกําจดัวชัพืช จํานวน 3 ผลติภณัฑ์ 
 ผลการศึกษานิตยสารรักษ์เกษตร พบว่ามีโฆษณาสารเคมีกําจัดศตัรูพืช จํานวน 4 ชิน้ ทัง้นีแ้บ่งเป็น
สิ่งพิมพ์โฆษณา จํานวน 2 ชิน้ และบทความเชิงโฆษณา จํานวน 2 ชิน้ ทัง้หมดเป็นโฆษณาจากบริษัทผู้ผลิต
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และจําหน่ายสารเคมี จํานวน 1 บริษัท ซึง่ประกอบด้วยผลิตภณัฑ์สารเคมีกําจดัศตัรูพืช 9 ผลิตภณัฑ์ โดยแบง่
ประเภทการใช้เป็นสารกําจดัแมลง จํานวน 6 ผลิตภณัฑ์ และสารกําจดัวชัพืช จํานวน 3 ผลติภณัฑ์ 

อย่างไรก็ตาม หากไม่นับจํานวนโฆษณาสารกําจัดศัตรูพืชท่ีซํา้กันแล้วจะพบว่ามีจํานวนโฆษณา
สารเคมีกําจดัศตัรูพืชท่ีไม่ซํา้กันทัง้หมด 58 ชิน้ จากบริษัทผู้ผลิตและผู้ จําหน่ายสารเคมีทัง้สิน้ 29  บริษัท  
ประกอบด้วยผลิตภัณฑ์สารเคมีกําจัดศตัรูพืชทัง้สิน้ 133 ผลิตภัณฑ์ โดยสามารถแบ่งเป็น สารกําจัดแมลง
จํานวน 55 ผลิตภัณฑ์ สารกําจัดวัชพืช จํานวน 49 ผลิตภัณฑ์ สารป้องกันและกําจัดโรคพืชจํานวน 29  
ผลิตภัณฑ์ โดยบริษัทผู้ผลิต และผู้ จําหน่ายสารเคมีท่ีพบว่ามีการเผยแพร่โฆษณาสารเคมีกําจัดศัตรูพืชใน
นิตยสาร/วารสารทัง้ 5 ฉบบัมากท่ีสดุ ได้แก่ 1) บริษัทโซตสั อินเตอร์เนชัน่แนล จํากดั จํานวน 7 ชิน้ 2) บริษัท ไบ
เออร์ ประเทศไทย จํากดั จํานวน 6 ชิน้ และ 3) บริษัทฟาร์ม โพรเทคชัน่ จํากดั จํานวน 4 ชิน้   
 
การวิเคราะห์โฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชตามเกณฑ์แนวทางปฏิบติัของ FAO 

 
จากการพิจารณาแนวปฏิบติัว่าด้วยการโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชของ FAO แล้ว จะเห็นได้ว่า

เกณฑ์ในแต่ละข้อจําเป็นต้องใช้พืน้ฐานความรู้ หรือความเช่ียวชาญด้านสารเคมีในการประเมินท่ีแตกต่างกนั 
โดยในบางข้อเป็นเกณฑ์ท่ีบคุคลทัว่ไปสามารถประเมินเองได้ แต่ในบางข้อจําเป็นต้องอาศยันกัวิชาการด้าน
สารเคมีเป็นผู้ประเมิน  โดยหากพิจารณาจากมมุมองของเกษตรกร และคนทัว่ไปที่มีความรู้ความสามารถใน
ระดบัอา่นออกเขียนได้แล้ว จะสามารถแบง่การประเมินออกได้เป็น 3 ระดบั ได้แก่ 1) ระดบัท่ีประเมินเองไม่ได้ 
2) ระดบัท่ีประเมินเองได้ยาก และ 3) ระดบัท่ีสามารถประเมินเองได้ ดงันี ้       

 
ตารางที่ 4 ข้อจํากดัและระดบัความสามารถในการประเมินโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชตามเกณฑ์ FAO 

เกณฑ ์FAO 
เปรยีบเทยีบกบัขอ้
ขอ้ กฏหมาย/
จรยิธรรม 

ระดบัการประเมนิ
เองของเกษตรกร/ 

คนท ัว่ไป 
(อา่นออกเขยีนได)้ 

ขอ้สงัเกต 

1. ขอ้ความและคํากลา่วอา้งทกุอยา่ง
ในโฆษณาเป็นความจรงิทีพ่สิจูนไ์ด ้
 

เกณฑ ์FAO สอดคลอ้ง
กบักฎหมายทีม่อียู่
แปลวา่หากฝ่าฝืนมี
บทลงโทษ 

ประเมนิเองไดย้าก -ประเทศไทยมกีฎหมายคุม้ครอง
ผูบ้รโิภคในประเด็นนี ้แตข่าด
หน่วยงานหลักรับผดิชอบการ
โฆษณาสารเคมทีางการเกษตร   
-เมือ่ไมม่หีน่วยงานเฉพาะที่
รับผดิชอบ จงึขาดการตรวจสอบ
วา่คํากลา่วอา้งในโฆษณานัน้ๆ 
เป็นความจรงิหรอืไม ่

2. การโฆษณาหา้มมขีอ้ความหรอื
ภาพทีท่าํใหผู้บ้รโิภคเขา้ใจผดิ ไม่
วา่จะเป็นการการกลา่วอา้งโดยตรง 
โดยออ้ม การตัดหรอืลดทอน ความ
คลมุเครอื และการกลา่วอา้งเกนิ
จรงิ  โดยเฉพาะอยา่งยิง่ในประเด็น

เกณฑ ์FAO สอดคลอ้ง
กบักฎหมายทีม่อียู ่
แปลวา่หากฝ่าฝืนมี
บทลงโทษ 

ประเมนิเองได ้ ไมม่หีน่วยงานเฉพาะที่
รับผดิชอบในการพสิจูน์
ตรวจสอบวา่ขอ้ความหรอืภาพ
ทําใหผู้บ้รโิภคเขา้ใจผดิ หรอืมี
การกลา่วอา้งเกนิจรงิ  หรอืไม ่
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เกณฑ ์FAO 
เปรยีบเทยีบกบัขอ้
ขอ้ กฏหมาย/
จรยิธรรม 

ระดบัการประเมนิ
เองของเกษตรกร/ 

คนท ัว่ไป 
(อา่นออกเขยีนได)้ 

ขอ้สงัเกต 

เรือ่ง “ความปลอดภยั” ลักษณะ
โดยทั่วไป สว่นผสม ความเหมาะสม
ในการใชง้าน การไดรั้บการรับรอง
ของตัวสนิคา้จากทางการ 
3. สารเคมกํีาจัดศัตรพูชืทีก่ฎหมาย
ควบคมุใหใ้ชง้านไดเ้ป็นการเฉพาะ
กบัผูป้ระกอบการบางราย ไมส่ามารถ
นํามาโฆษณาโดยทั่วไปได ้เวน้แตจ่ะ
เป็นการโฆษณาไปยังผูป้ระกอบการ
นัน้ๆ โดยตรง หรอืมขีอ้ความควบคมุ
การใชง้านกํากบัไวอ้ยา่งชดัเจน  

ขาดขอ้กฎหมายบังคบั
ในลักษณะน้ี (ถา้เป็น
กฎหมายยา จะระบวุา่
หา้มโฆษณา “ยาควบคมุ
พเิศษ”ตอ่ประชาชน แต่
ใหโ้ฆษณาตอ่แพทยไ์ด)้ 

ประเมนิเองไมไ่ด ้ ประเทศไทยยังไมม่รีะบบและ
กลไกการควบคมุโฆษณา
สารเคมกํีาจัดศัตรพูชืตาม
กฎหมาย จงึยงัไมม่ปีระกาศ/
ระเบยีบควบคมุทีอ่อกตาม
กฎหมายวา่ดว้ยการคุม้ครอง
ผูบ้รโิภคในประเด็นนี ้

4. บรษัิทผูผ้ลติหรอืผูนํ้าเขา้สารเคมี
ใดๆ ไมค่วรทําการตลาดโดยชือ่
การคา้เพยีงชือ่เดยีว ทัง้ทีเ่ป็น
สารเคมกํีาจัดศัตรพูชื หรอืสว่นผสม
ของสารเคมกํีาจัดศตัรพูชืตา่งชนดิ
กนั   

เกณฑ ์FAO สอดคลอ้ง
กบักฎหมายทีม่อียู ่
แปลวา่หากฝ่าฝืนมี
บทลงโทษ 

ประเมนิเองไมไ่ด ้ ขอ้สงัเกต : การศกึษานีไ้ม่
สามารถตรวจสอบตามเกณฑข์อ้
นีไ้ด ้เน่ืองจากในชิน้โฆษณา
ปรากฏเฉพาะชือ่การคา้ แตอ่าจ
ตรวจสอบหลักเกณฑก์ารขึน้
ทะเบยีนของกรมวชิาการเกษตร
วา่มกีารอนุญาตใหใ้ชช้ือ่การคา้
อยา่งไรแตปั่ญหาของประเทศ
ไทย พบวา่สารเคมกํีาจัดวัชพชื
ไกลโซเฟสมชีือ่การคา้เป็น  
1,000 ชือ่ สรา้งความสบัสน
ใหแ้กเ่กษตรกร 

5. การโฆษณาตอ้งไมส่นับสนุนให ้
เกดิการใชง้านทีไ่มเ่ป็นไปตามขอ้มลู
ทีร่ะบใุนฉลากทีผ่า่นการรับรองแลว้  
 

การตรวจสอบฉลาก
อยูน่อกขอบเขต
การศกึษา 

 ขอ้สงัเกต : การศกึษานีไ้ม่
สามารถตรวจสอบตามเกณฑข์อ้
นีไ้ด ้เน่ืองจากศกึษาเฉพาะชิน้
โฆษณา ไมไ่ดเ้ปรยีบเทยีบกบั
ฉลาก 

6. ในเอกสารสนับสนุนการขาย  
(โบรชวัร,์ ลฟีเล็ต, แค็ตตาล็อก) 
ตอ้งไมม่กีารใหข้อ้มลูหรอืแนะนํา
สนิคา้ในลักษณะทีแ่ตกตา่ง หรอื
คลาดเคลือ่นไปจากผลการ
ศกึษาวจัิยหรอืขอ้เสนอแนะของ
หน่วยงานทีเ่ป็นทีย่อมรับ 

การตรวจสอบฉลาก
อยูน่อกขอบเขต
การศกึษา 

 ขอ้สงัเกต : การศกึษานีไ้ม่
สามารถตรวจสอบตามเกณฑข์อ้
นีไ้ด ้เน่ืองจากศกึษาเฉพาะชิน้
โฆษณา ไมไ่ดร้วบรวมเอกสาร
สนับสนุนการขายมาตรวจสอบ
รว่มดว้ย 

7. การโฆษณาตอ้งไมม่กีารบดิเบอืน
ผลงานวจัิย การอา้งองิเทคนคิ หรอื
ศัพทท์างวทิยาศาสตรเ์พือ่ทําให ้
ผูบ้รโิภคเขา้ใจผดิเกีย่วกบัคณุสมบัติ
หรอืสรรพคณุของสนิคา้    

เกณฑ ์FAO สอดคลอ้ง
กบักฎหมายทีม่อียู ่
แปลวา่หากฝ่าฝืนมี
บทลงโทษ 

ประเมนิเองไดย้าก ขอ้สงัเกต : การศกึษานีไ้ม่
สามารถตรวจสอบตามเกณฑข์อ้
นีใ้นสว่นทีว่า่การโฆษณาตอ้งไม่
มกีารบดิเบอืนผลงานวจัิยได ้

8. การโฆษณาตอ้งไมม่ขีอ้ความทีม่ี
ลักษณะการอวดอา้งสรรพคณุเรือ่ง
ความปลอดภัย เชน่  คําวา่ 
“ปลอดภัย”, “ไมเ่ป็นพษิ”, “ไมเ่ป็น
อนัตราย”,  “ไมม่พีษิ”, หรอื 
“สามารถใชร้ว่มกบัการกําจัดศตัรูพชื
แบบผสมผสานได”้  ไมว่า่ใน
โฆษณานัน้จะมขีอ้ความวา่  “ เมือ่ใช ้
อยา่งถกูวธิ”ี กํากบัไวห้รอืไมก่็ตาม  

ขาดขอ้กฎหมายระบวุา่
คําใดทีห่า้มใชบ้า้ง 

ประเมนิเองได ้ ขอ้สงัเกต : ประเทศไทยยังไมม่ี
ระบบและกลไกการควบคุม
โฆษณาสารเคมกํีาจัดศตัรูพชื
ตามกฎหมาย จงึยงัไมม่ปีระกาศ/
ระเบยีบควบคมุทีอ่อกตาม
กฎหมายวา่ดว้ยการคุม้ครอง
ผูบ้รโิภคในประเด็นนี ้

9. การโฆษณาตอ้งไมม่ขีอ้ความเชงิ
เปรยีบเทยีบในเรือ่งความเสีย่ง 
อนัตราย หรอืความปลอดภัยจากการ

ขาดขอ้กฎหมายบังคบั
ในลักษณะน้ี 

ประเมนิเองได ้ ขอ้สงัเกต : ประเทศไทยยังไมม่ี
ระบบและกลไกการควบคุม
โฆษณาสารเคมกํีาจัดศตัรูพชื
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เกณฑ ์FAO 
เปรยีบเทยีบกบัขอ้
ขอ้ กฏหมาย/
จรยิธรรม 

ระดบัการประเมนิ
เองของเกษตรกร/ 

คนท ัว่ไป 
(อา่นออกเขยีนได)้ 

ขอ้สงัเกต 

ใชส้ารเคมกีําจัดศัตรูพชืในแตล่ะ
ชนดิ  
 

ตามกฎหมาย จงึยงัไมม่ปีระกาศ/
ระเบยีบควบคมุทีอ่อกตาม
กฎหมายวา่ดว้ยการคุม้ครอง
ผูบ้รโิภคในประเด็นนี ้

10. การโฆษณาตอ้งไมม่ขีอ้ความที่
ทําใหเ้กดิความเขา้ใจผดิเกีย่วกบั
ประสทิธภิาพของสนิคา้  
 

เกณฑ ์FAO สอดคลอ้ง
กบักฎหมายทีม่อียู ่
แปลวา่หากฝ่าฝืนมี
บทลงโทษ 

ประเมนิเองไดย้าก ขอ้สงัเกต : ประเทศไทยยังไมม่ี
ระบบและกลไกการควบคุม
โฆษณาสารเคมกํีาจัดศตัรูพชื
ตามกฎหมาย จงึยงัไมม่ปีระกาศ/
ระเบยีบควบคมุทีอ่อกตาม
กฎหมายวา่ดว้ยการคุม้ครอง
ผูบ้รโิภคในประเด็นนี ้

11. การโฆษณาสารเคมกีําจัด
ศัตรพูชื ตอ้งไมม่ขีอ้ความเชงิรับรอง 
เชน่  “ชว่ยใหไ้ดผ้ลกําไรมากขึน้”  
หรอื  “รับรองผลผลติทีม่ากขึน้” ไม่
วา่จะโดยตรง หรอืโดยออ้ม  เวน้แต่
จะมหีลักฐาน หรอืขอ้พสิจูนท์ีเ่ชือ่ถอื
ได ้ 
 

ขาดขอ้กฎหมายบังคบั
ในลักษณะน้ี 

ประเมนิเองได ้ ขอ้สงัเกต : ประเทศไทยยังไมม่ี
ระบบและกลไกการควบคุม
โฆษณาสารเคมกํีาจัดศตัรูพชื
ตามกฎหมาย จงึยงัไมม่ปีระกาศ/
ระเบยีบควบคมุทีอ่อกตาม
กฎหมายวา่ดว้ยการคุม้ครอง
ผูบ้รโิภคในประเด็นนี ้

12. การโฆษณาสารเคมกีําจัด
ศัตรพูชืตอ้งไมม่กีารใชภ้าพทีอ่าจ
นําไปสูอ่นัตรายจากการใชส้ารเคม ี
เชน่ การผสม หรอืการใชส้ารเคมี
โดยไมม่กีารสวมเสือ้ผา้ทีม่ดิชดิ หรอื
มกีารใชส้ารเคมใีกลก้บัอาหาร หรอื
ใกลม้อืเด็ก 
 

ขาดขอ้กฎหมายบังคบั
ในลักษณะน้ี 

ประเมนิเองได ้ ขอ้สงัเกต : ประเทศไทยยังไมม่ี
ระบบและกลไกการควบคุม
โฆษณาสารเคมกํีาจัดศตัรูพชื
ตามกฎหมาย จงึยงัไมม่ปีระกาศ/
ระเบยีบควบคมุทีอ่อกตาม
กฎหมายวา่ดว้ยการคุม้ครอง
ผูบ้รโิภคในประเด็นนี ้

13. ในโฆษณาหรอืเอกสารสนับสนุน
การขายตอ้งมขีอ้ความหรอื
สญัลักษณ์เตอืนถงึอนัตรายของ
สารเคมกํีาจัดศัตรพูชื ตามที ่FAO 
ไดกํ้าหนดไวใ้นเรือ่งฉลากสนิคา้
อยา่งชดัเจน   
 

การตรวจสอบเอกสาร
การขาย/ฉลากอยูน่อก
ขอบเขการศกึษา 

 ขอ้สงัเกต : ประเทศไทยยังไมม่ี
ระบบและกลไกการควบคุม
โฆษณาสารเคมกํีาจัดศตัรูพชื
ตามกฎหมาย จงึยงัไมม่ปีระกาศ/
ระเบยีบควบคมุทีอ่อกตาม
กฎหมายวา่ดว้ยการคุม้ครอง
ผูบ้รโิภคในประเด็นนี ้

14. คําแนะนําการใชต้อ้งใหข้อ้มลู
เกีย่วกบัการใชง้านทีถ่กูตอ้งอยา่ง
เพยีงพอ ประกอบดว้ยปรมิาณการใช ้
สารเคม ีความถีใ่นการใช ้ และ
ระยะหา่งในการใชช้ว่งกอ่นการเกบ็
เกีย่ว  
 

ขาดขอ้กฎหมายบังคบั
ในลักษณะน้ี 

ประเมนิเองได ้ ขอ้สงัเกต : ประเทศไทยยังไมม่ี
ระบบและกลไกการควบคุม
โฆษณาสารเคมกํีาจัดศตัรูพชื
ตามกฎหมาย จงึยงัไมม่ปีระกาศ/
ระเบยีบควบคมุทีอ่อกตาม
กฎหมายวา่ดว้ยการคุม้ครอง
ผูบ้รโิภคในประเด็นนี ้

15. การโฆษณาตอ้งไมม่ขีอ้ความ
เปรยีบเทยีบระหวา่งสารเคมกีําจัด
ศัตรพูชืแตล่ะชนดิในลักษณะทีเ่ป็น
เท็จ หรอืกอ่ใหเ้กดิความเขา้ใจผดิ  
 

ขาดขอ้กฎหมายบังคบั
ในลักษณะน้ี 

ประเมนิเองไดย้าก ขอ้สงัเกต : ประเทศไทยยังไมม่ี
ระบบและกลไกการควบคุม
โฆษณาสารเคมกํีาจัดศตัรูพชื
ตามกฎหมาย จงึยงัไมม่ปีระกาศ/
ระเบยีบควบคมุทีอ่อกตาม
กฎหมายวา่ดว้ยการคุม้ครอง
ผูบ้รโิภคในประเด็นนี ้

16. พนักงานสนับสนุนการขายสนิคา้
สารเคมกํีาจัดศัตรพูชืตอ้งไดรั้บการ
อบรม และมคีวามรูค้วามเชีย่วชาญ
ในการนําเสนอขอ้มลูเกีย่วกบัสนิคา้
อยา่งครบถว้น ถกูตอ้ง และเป็นจรงิ   
 

การตรวจสอบการ
ปฏบิตังิานของพนักงาน
อยูน่อกขอบเขต
การศกึษา 

 ขอ้สงัเกต : การศกึษานีไ้ม่
สามารถตรวจสอบตามเกณฑข์อ้
นีไ้ด ้เน่ืองจากศกึษาเฉพาะชิน้
โฆษณา ไมร่วมการตรวจสอบ
การโฆษณาขายของพนักงาน  
แตป่ระเทศไทยประสบพบปัญหา
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เกณฑ ์FAO 
เปรยีบเทยีบกบัขอ้
ขอ้ กฏหมาย/
จรยิธรรม 

ระดบัการประเมนิ
เองของเกษตรกร/ 

คนท ัว่ไป 
(อา่นออกเขยีนได)้ 

ขอ้สงัเกต 

การขายตรงทีพ่นักงานมกีารให ้
ขอ้มลูและการโฆษณาสารเคมี
กําจัดศตัรพูชืในกลุม่เกษตรกรที่
ไมเ่ป็นไปตามเกณฑแ์นวปฏบิตั ิ
ขอ้น้ี 

17. โฆษณาสารเคมกีําจัดศตัรูพชื
ตอ้งมกีารสนับสนุนใหผู้บ้รโิภคอา่น
ฉลากสนิคา้อยา่งระมัดระวัง หรอืมี
การอา่นฉลากสนิคา้ใหผู้บ้รโิภค
เขา้ใจในกรณีทีผู่บ้รโิภคไมรู่ห้นังสอื 
 

ขาดขอ้กฎหมายบังคบั
ในลักษณะน้ี 

ประเมนิเองได ้ ขอ้สงัเกต : หน่วยงาน องคก์ร
ผูบ้รโิภค สือ่มวลชน รวมทัง้
ผูผ้ลติสารเคมคีวรมบีทบาท
สนับสนุนใหผู้บ้รโิภคอา่นฉลาก
สนิคา้อยา่งระมดัระวังเพือ่
สง่เสรมิใหผู้บ้รโิภคและ
เกษตรกรไดรั้บความปลอดภัย
จากการใชส้ารเคมกํีาจัดศัตรูพชื 

18. การโฆษณา และกจิกรรม
สง่เสรมิการขายสารเคมกํีาจัด
ศัตรพูชืใดๆ ตอ้งไมใ่ชว้ธิกีารแจก
ของกํานัล หรอืของขวัญอยา่งไม่
เหมาะสม เพือ่กระตุน้ใหผู้บ้รโิภคซือ้
สนิคา้ 
 

ขาดขอ้กฎหมายบังคบั
ในลักษณะน้ี 

ประเมนิเองได ้ ขอ้สงัเกต : ประเทศไทยยังไมม่ี
ระบบและกลไกการควบคุม
โฆษณาสารเคมกํีาจัดศตัรูพชื
ตามกฎหมาย จงึยงัไมม่ปีระกาศ/
ระเบยีบควบคมุทีอ่อกตาม
กฎหมายวา่ดว้ยการคุม้ครอง
ผูบ้รโิภคในประเด็นนี ้

 

ดงันัน้ การศกึษาวิเคราะห์โฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชในครัง้นี ้จึงเป็นการวิเคราะห์โฆษณาสารเคมี
กําจดัศตัรูพืชจากมมุมองของเกษตรกรและคนทัว่ไปเป็นหลกั   พร้อมกบัจดักลุม่โฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืช
ท่ีพบออกเป็น 3 กลุม่ ได้แก่ 1) โฆษณาท่ีละเมิดแนวปฏิบติัของ FAO  2) โฆษณาท่ีไม่ละเมิดแนวปฏิบติัของ 
FAO  (จากเกณฑ์ท่ีสามารถประเมินเองได้ และประเมินเองได้ยากในบางกรณี) และ 3) โฆษณาท่ีอาจละเมิด
แนวปฏิบติัของ FAO (จากเกณฑ์ท่ีประเมินเองไมไ่ด้ หรือประเมินเองได้ยาก) 
 
 
ผลการวิเคราะห์โฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชตามเกณฑ์แนวทางปฏิบติัของ FAO  

 
จากการศึกษาวิเคราะห์โฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืช จํานวน 58 ชิน้  ตามกรอบแนวทางปฏิบติัของ 

FAO พบว่าโฆษณาทุกช ิน้มีการละเมิดแนวปฏบิตัอิย่างน้อย 1 ข้อข ึน้ไป   โดยส่วนใหญ่มักละเมิดแนว
ปฏิบัต ิข้อ  14 ที่ ว่าด้วยการระบุข้อมูลเกี่ยวกับใช้งานสารเคมี ได้แก่ ปริมาณการใช้  ความถี่ในการใช้ 
และ ระยะห่างในสารเคมีก่อนการเกบ็เกี่ยว ซึ่งพบมากที่สุดถงึ 56 ชิน้โฆษณา  และละเมิดแนวปฏิบัต ิ
ข้อ  17 ที่ว่าด้วยการสนับสนุนให้ผู้บริโภคอ่านฉลากสินค้า จาํนวน  55 ชิน้   รองลงมาเป็นการละเมิดแนว
ปฏิบติัข้อ 8 ท่ีวา่ด้วยการอวดอ้างสรรพคณุเร่ืองความปลอดภยั จํานวน 15 ชิน้ ดงัแสดงในตาราง    
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ตารางที่ 5 สรุปผลการวิเคราะห์โฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชตามเกณฑ์แนวทางปฏิบติัของ FAO  
แนวปฏบิตัใินการ
โฆษณาสารเคมี

กาํจดัศตัรพูชื FAO 
(ขอ้) 

โฆษณาทีพ่บวา่
ละเมดิแนวปฏบิตั ิ

(จํานวนชิน้) 

โฆษณาทีพ่บวา่ไม่
ละเมดิแนวปฏบิตั ิ

(จํานวนชิน้) 

โฆษณาทีพ่บวา่อาจ
ละเมดิแนวปฏบิตั ิ

(จํานวนชิน้) 

1 - - 58 
2 - - 58 
3 - - 58 
4 - 58 - 
5 - - - 
6 - - - 
7 - 55 3 
8 15 42  1 
9 1 56 1 
10 2 7 49 
11 - 51 7 
12 1 57 - 
13 - - - 
14 56 2 - 
15 2 52 4 
16 - - - 
17 55 3 - 
18 - 58 - 

หมายเหตุ : แนวปฏิบติัข้อ 5, 6, 13, 16 เป็นเกณฑ์ที่พดูถงึเร่ืองของฉลาก เอกสารสนบัสนนุการขาย พนกังานขาย ซึง่อยูน่อกเหนือขอบเขต
การศกึษาในครัง้นี ้ 
  

นอกจากโฆษณาท่ีเข้าข่ายละเมิดแนวปฏิบัติแล้ว การศึกษาในครัง้นีย้ังพบโฆษณาสารเคมีกําจัด
ศตัรูพืชท่ีมีภาพ/ ข้อความที่ผู้ศกึษาไม่สามารถประเมินได้ และ “อาจ” เข้าข่ายละเมิดแนวปฏิบติั  โดยเฉพาะ
แนวปฏิบติัข้อ 1, 2 และ 3 ท่ีว่าด้วยการคํากล่าวอ้างในโฆษณาท่ีต้องเป็นความจริง ข้อความที่ต้องไม่ทําให้
ผู้บริโภคเข้าใจผิด และการโฆษณาสารเคมีเฉพาะกบัผู้ประกอบการบางรายท่ีต้องมีข้อความระบ ุรวมถึงแนว
ปฏิบติัข้อ 10 ที่ว่าด้วยการโฆษณาท่ีต้องไม่มีข้อความที่ก่อให้เกิดความเข้าใจผิดเก่ียวกับประสิทธิภาพของ
สนิค้า ทัง้นี ้การท่ีผู้ วิจยัไมส่ามารถเป็นผู้ประเมินเองได้ในขัน้นี ้ สะท้อนให้เหน็ถงึวตัถปุระสงค์ของแนวปฏิบติัวา่
ด้วยการโฆษณาของ FAO ท่ีเน้นยํา้ความสําคญัของบทบาทของหน่วยงาน/นักวิชาการ/ผู้ เช่ียวชาญด้าน
สารเคมีในการตรวจสอบโฆษณา และกลไกการควบคมุการโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชก่อนได้รับอนญุาตใน
การเผยแพร่ผา่นสือ่ 

   
 

ตวัอยา่งโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชที่เข้าขา่ยละเมิดแนวปฏิบติั  
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 ข้อ  14 คาํแนะนําการใช้ต้องให้ข้อมูลเกี่ยวกับการใช้งานท ี่ถกูต้องอย่างเพยีงพอ ประกอบด้วย
ปริมาณการใช้สารเคมี ความถี่ในการใช้ และระยะห่างในการใช้ช่วงก่อนการเกบ็เกี่ยว  
 จากการศึกษา ท่ีละเมิดแนวปฏิบัติข้อ 14 จํานวน 56 ชิน้ โดยแบ่งเป็นโฆษณาท่ีไม่ปรากฏข้อมูล
เก่ียวกบัการใช้งานจํานวน 39 ชิน้ โฆษณาท่ีมีการระบเุพียงปริมาณการใช้งานจํานวน 11 ชิน้ โฆษณาที่มีการ
ระบเุพียงปริมาณการใช้งาน และความถ่ีในการใช้ จํานวน 5 ชิน้ และโฆษณาท่ีระบเุพียงระยะหา่งก่อนการเก็บ
เก่ียว จํานวน 1 ชิน้   

 
 

ตวัอยา่งโฆษณาท่ีระบเุพียงปริมาณการใช้สารเคมี แต่ไมไ่ด้ระบคุวามถ่ีในการใช้ และระยะการใช้งานก่อนการเก็บเก่ียว 

  
 อย่างไรก็ตาม จากการวิเคราะห์โฆษณา 2 ชิน้ ท่ีไม่ละเมิดแนวปฏิบัติข้อ 14 พบว่ามีการระบุข้อมูล
เก่ียวกบัการใช้งานในลกัษณะเป็นการสง่เสริมให้มีการใช้สารเคมีได้ แม้กระทัง่ในระยะใกล้ชว่งเก็บเก่ียวผลผลติ 
ดงัตวัอยา่ง 

 

 
 

ตวัอยา่งโฆษณาท่ีไม่ละเมิดแนวปฏิบตัิข้อ 14 แตมี่ลกัษณะสง่เสริมให้มีการใช้สารเคมีอย่างไมเ่หมาะสม 

 ข้อ  17  โฆษณาสารเคมีกาํจัดศัตรูพชืต้องมีการสนับสนุนให้ผู้บริโภคอ่านฉลากสนิค้าอย่าง
ระมัดระวัง หรือมีการอ่านฉลากสนิค้าให้ผู้บริโภคเข้าใจในกรณีท ี่ผู้บริโภคไม่รู้หนังสือ  
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 จากการศกึษา พบวา่มีโฆษณาท่ีไมมี่การสนบัสนนุให้ผู้บริโภคอา่นฉลากสนิค้า จํานวน 55 ชิน้  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ตวัอยา่งโฆษณาท่ีไม่มี การสนบัสนนุให้
ผู้บริโภคอา่นฉลาก สนิค้า  

 
ในขณะท่ีมีโฆษณาท่ีมีข้อความสนบัสนนุให้ผู้บริโภคอา่นฉลากสนิค้าอยา่งระมดัระวงัเพียง 3 ชิน้ ได้แก่ 

โฆษณาสารกําจดัแมลง “พรีวาธอน” ของบริษัทดปูองท์ ประเทศไทย จํากดั และโฆษณาสารกําจดัแมลงโปรวา
โด ของบริษัท ไบเออร์ ประเทศไทย จํากัด (แบบท่ี 3) โดยพบว่า ข้อความสนับสนุนการอ่านฉลากท่ีพบใน
โฆษณาทัง้สองชิน้ล้วนมีขนาดเลก็ และอยูใ่นตําแหน่งลา่งสดุของหน้าโฆษณา   
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ข้อความสนบัสนนุให้ผู้บริโภคอา่นฉลากสนิค้า 
 
 
 
 
 
 

ตวัอยา่งโฆษณาท่ีมีข้อความสนบัสนนุให้ผู้บริโภคอา่นฉลากสินค้าอยา่งระมดัระวงั 

 
  
 
 
 
 
 

ข้อ  8  การโฆษณาต้องไม่มีข้อความที่มีลักษณะการอวดอ้างสรรพคุณเรื่ องความปลอดภัย 
เช่น   คาํว่า “ปลอดภัย”, “ไม่เป็นพ ิษ”, “ไม่เป็นอ ันตราย”,  “ไม่มีพ ิษ”, หรือ  “สามารถใช้ร่วมกับการ



34 

กาํจัดศัตรูพ ืชแบบผสมผสานได้”  ไม่ว่าในโฆษณานัน้จะมีข้อความว่า  “เมื่อใช้อย่างถูกวิธ ี” กาํกับไว้
หรือไม่กต็าม   
 จากการศึกษา พบว่ามีโฆษณาท่ีมีข้อความลกัษณะการอวดอ้างสรรพคณุเร่ืองความปลอดภยัของ
ผลิตภณัฑ์จํานวน 15 ชืน้ ท่ีพบมาก คือ การอ้างวา่ “ปลอดภยัตอ่พืชปลกู” การอ้างว่า “ไม่เป็นพิษ” หรือ “เป็น
พิษต่ํา” การอ้างวา่ “เป็นมิตรตอ่สิง่แวดล้อม” การอ้างวา่ “ไมเ่ป็นอนัตรายตอ่ต้นพืช” ดงัตวัอยา่ง   
 

         

        
 

ตวัอยา่งโฆษณาท่ีมีลกัษณะการอวดอ้างสรรพคณุเร่ืองความปลอดภยั 
  
  
 
 
 
 

ข้อ  10 การโฆษณาต้องไม่มีข้อความท ี่ท ําให้ เก ิดความเข้าใจผิดเกี่ยวกับประสิทธ ิภาพของ
สนิค้า 
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 จากการศกึษา พบว่ามีโฆษณาท่ีมีข้อความท่ีทําให้เกิดความเข้าใจผิดเก่ียวกบัประสิทธิภาพของสินค้า 
จํานวน 2 ชิน้ ได้แก่ โฆษณาสารป้องกนัและกําจดัโรคพืช “ฟาร์มาซ่า” ของบริษัท ฟาร์มโพรเทคชัน่ จํากดั ทัง้
ภาพส ีและขาวดํา ซึง่มีข้อความวา่ “สารปอ้งกนักําจดัศตัรูพืชท่ีดีท่ีสดุในศตวรรษนี.้...” ดงัภาพ  
 

 
 

ตวัอยา่งโฆษณาท่ีมีข้อความท่ีทําให้เกิดความเข้าใจผิดเก่ียวกบัประสทิธิภาพของสินค้า 

 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 

ข้อ  15  การโฆษณาต้องไม่มีข้อความเปรียบเท ียบระหว่างสารเคมีกาํจัดศัตรูพ ืชแต่ละชนิดใน
ลักษณะที่เป็นเทจ็ หรือก่อให้เกดิความเข้าใจผิด 
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 จากการศึกษา พบว่ามีโฆษณาที่มีข้อความเปรียบเทียบระหว่างสารเคมีกําจัดศัตรูพืชข้อความ
เปรียบเทียบระหวา่งสารเคมีกําจดัศตัรูพืช จํานวน 2 ชิน้ คือ โฆษณาสารปอ้งกนัและกําจดัโรคพืช “ฟาร์มาซา่” 
ของบริษัท ฟาร์มโพรเทคชัน่ จํากดั ทัง้ภาพสี และขาวดํา ซึง่มีข้อความว่า “...รวมความมัน่ใจ ดีกว่ายาทัว่ไปถึง 
3 (ประการ)  ปอ้งกนักําจดัเชือ้ราได้อย่างราบคาบ ยาเข้มข้น เห็นผลเร็วเกินคาด ผ่านการรับรองจาก
กรมวิชาการเกษตร”    
 

 
 

ตวัอยา่งโฆษณาท่ีมีข้อความเปรียบเทียบระหวา่งสารเคมีกําจดัศตัรูพืช ข้อความเปรียบเทียบระหวา่งสารเคมีกําจดัศตัรูพืช 
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 ข้อ  9 การโฆษณาต้องไม่มีข้อความเช ิงเปรียบเท ียบในเรื่ องความเสี่ยง อันตราย หรือความ
ปลอดภัยจากการใช้สารเคมีกาํจัดศตัรูพชืในแต่ละชนิด  
 จากการศึกษา พบว่ามีโฆษณาท่ีมีข้อความเชิงเปรียบเทียบในเร่ืองความเสี่ยง อนัตราย หรือความ
ปลอดภยัของผลิตภณัฑ์กําจดัศตัรูพืช จํานวน 1 ชิน้ คือ โฆษณาสารกําจดัแมลงในช่ือการค้า “คารามาน 3 จี” 
ของบริษัท พิทสลุนิ จํากดั  
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

ตวัอย่างโฆษณาที่มีข้อความเชิงเปรียบเทียบในเร่ืองความเส่ียง อนัตราย หรือความปลอดภยัของผลติภณัฑ์กําจดัศตัรูพืช 
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 ข้อ  12 การโฆษณาสารเคมีกาํจัดศตัรูพ ืชต้องไม่มีการใช้ภาพที่อาจนําไปสู่อ ันตรายจากการใช้
สารเคมี เช่น  การผสม หรือการใช้สารเคมีโดยไม่มีการสวมเสือ้ ผ้าท ี่ม ิดช ิด หรือมีการใช้สารเคมีใกล้
กับอาหาร  หรือใกล้มือเดก็ 
 จากการศกึษา พบว่ามีโฆษณาท่ีมีภาพการใช้สารเคมีโดยไม่มีการสวมเสือ้ผ้าท่ีมิดชิด และอาจนําไปสู่
อนัตราย จํานวน 1 ชิน้ คือ โฆษณาผลิตภณัฑ์สารกําจดัแมลง และแอฟโฟเรีย ออติวา และอมิสตา ของ บริษัท 
ซินเจนทา ครอปโปรเทคชัน่ จํากดั ซึง่มีภาพเกษตรกรกําลงัใช้/ผสมสารเคมีโดยไมมี่การสวมใสถ่งุมือปอ้งกนั 
 

 
 

ตวัอยา่งโฆษณาท่ีมีภาพท่ีอาจนําไปสูอ่นัตรายจากการใช้สารเคมี 
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ตวัอยา่งโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชท่ีมีภาพหรือข้อความท่ีผู้ศกึษาไมส่ามารถประเมินได้  หรือประเมินได้ยาก และ
อาจเข้าข่ายละเมิดแนวปฏิบติัตามเกณฑ์ FAO   

   
ตวัอย่างท ี่ 1 

 
 
 

 
 
 

“สารป้องกันเชือ้รา

ประสิทธ ิภาพสูง” 

ไม่สามารถประเมิน

ได้วา่มีประสิทธิภาพ

สงูจริงหรือไม่ (ข้อ  1, 

2, 10)  

ไม่สามารถประเมิน

ได้วา่เป็นสาร

เฉพาะหรือไม่ (ข้อ  

3) 

“บริษัทได้รับการ

รับรองมาตรฐาน  

ISO 9001: 2008”   ไม่

สามารถประเมินได้วา่

ได้รับการรับรอง

มาตรฐาน ISO จริง

หรือไม ่(ข้อ  1, 2, 10)  

“ผลิตภณัฑ์คุณภาพ

ดี” โดยสมาคม

อารักขาพชืไทย.... 

ไม่สามารถประเมินได้

วา่ได้รับการรับรองจาก 

สอท. จริง หรือเป็น

ผลติภณัฑ์คณุภาพดี 

จริงหรือไม่ (ข้อ  1, 2, 

10)  

 

“อัตราใช้น้อย ใช้ได้

กับท ุกพชื” 

เป็นการอวดอ้าง

ประสทิธิภาพของ

สนิค้าท่ีผู้ศกึษาไม่

สามารถประเมินได้

วา่เป็นจริงหรือไม่ 

(ข้อ  1, 2, 10) 
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ตวัอย่างท ี่ 2  

 
 

 
 
 
 
 
 
 

“ช่วยเพ ิ่มความแข็งแรง

ให้พชืเจริญเตบิโตได้ดี 

ตดิดอกติดผลได้ดีข ึน้”

เป็นการรับรองเร่ือง

ผลผลติท่ีผู้ศกึษาไม่

สามารถประเมินได้วา่

เป็นจริงหรือไม่ (ข้อ  1, 

11)  

 

“มีประสิทธ ิภาพสูงใน

การกาํจัดเพลีย้ไฟ  ...

และแมลงปากดูดท ุก

ชนิด” เป็นการอวดอ้าง

ประสทิธิภาพของสินค้า

ท่ีผู้ศกึษาไม่สามารถ

ประเมินได้วา่เป็นจริง

หรือไม่ (ข้อ  1, 2, 10) 

 

“...ทาํให้พชื

แข ็งแรงและเตบิโต

ได้ดีกว่าท ี่ไม่ได้พ่น

โปรวาโด” เป็นการ

เปรียบเทียบและ

รับรองผลผลติท่ีผู้

ศกึษาไม่สามารถ

ประเมินได้วา่เป็น

ความจริงหรือไม ่

(ข้อ  1, 11, 15)  

“…ยังแตกตัวให้สาร  

6 Chloronicotinic acid(6-

CNA)…” เป็นการใช้

ศพัท์ทางวทิยาศาสตร์

ท่ีผู้ศกึษาไม่สามารถ

ประเมินได้วา่เป็นจริง

หรือไม่  (ข้อ  1, 7)  
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ตวัอย่างท ี่ 3  
 

 
 
 

 
 
 
 
ตวัอย่างท ี่ 4  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

“ฤทธิ์แรง ตายนาน” เป็นการอวดอ้างประสทิธิภาพ

ของสนิค้าท่ีผู้ศกึษาไมส่ามารถประเมินได้วา่เป็นจริง

หรือไม่ (ข้อ  1, 2, 10) 

“กาํจัดวัชพชืข้ามปี เช่น  หญ้าคา แห้วหมู ไมยราบ

ยักษ์ และวัชพชือ ื่นๆ  สูตรทนฝน  ฉีดพ่นก่อนฝนตก

เพยีง 3 ชั่วโมง หญ้าตายสนิท”   เป็นการอวดอ้าง

ประสทิธิภาพของสินค้าท่ีผู้ศกึษาไม่สามารถประเมินได้วา่

เป็นจริงหรือไม่ (ข้อ  1, 2, 10) 
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อภปิรายผลการศกึษา 
 
โฆษณาที่เข้าขา่ยละเมิดแนวปฏิบติัตามเกณฑ์ FAO  

 “ข้อ  14 ตามเกณฑ์ FAO คือ  คาํแนะนําการใช้ต้องให้ข้อมูลเกี่ยวกบัการใช้งานท ี่ถกูต้องอย่าง
เพยีงพอ  ประกอบด้วย ปริมาณการใช้สารเคมี ความถี่ในการใช้ และระยะห่างในการใช้ช่วงก่อนการ
เกบ็เกี่ยว”  

จากผลการศกึษา พบวา่มีโฆษณาที่ละเมิดแนวปฏิบติัข้อ 14 ตามเกณฑ์ FAO สงูท่ีสดุ คือ จํานวน 56 
ชิน้ ส่ วน ให ญ่ร ะบุเพ ียงปริมาณการ ใช้ สาร เคมี สะท้ อน ให้ เห ็น ว่าโฆษณาละเลยการนําเสนอ
รายละเอ ียดในการให้ข้อมูลประกอบที่สาํคัญสาํหรับการใช้สารเคมีก ําจัดศัตรูพ ืช  ได้แก่ ปริมาณการ
ใช้สารเคมี ความถี่ในการใช้  และระยะห่างในการใช้ ช่วงก่อนการเก็บเกี่ยวไว้อย่างครบถ้วน  ซึ่งอาจ
ก่อให้เกิดการใช้สารเคมีกําจัดศตัรูพืชอย่างไม่เหมาะสม และส่งผลอนัตรายต่อเกษตรกรท่ีนําสารเคมีกําจัด
ศตัรูพืชไปใช้ โดยเฉพาะอย่างย่ิงการไม่ระบรุะยะห่างในการใช้ช่วงก่อนการเก็บเก่ียว เน่ืองจากสารเคมีแต่ละ
ชนิดจะมีช่วงระยะเวลาในการตกค้างท่ีแตกต่างกัน หากเกษตรกรผู้ ใช้สารเคมีเก็บเก่ียวผลผลิตก่อนช่วง
ระยะเวลาท่ีสารเคมีกําจดัศตัรูพืชสลายตวัหรือก่อนช่วงหมดฤทธ์ิตกค้าง ก็ย่อมสง่ผลตอ่เกษตรกร และผู้บริโภค
ซึง่อาจได้รับพิษท่ีเกิดจากการตกค้างของสารเคมีกําจดัศตัรูพืช สอดคล้องกบัผลการศกึษาของ สง่า ทบัทิมหิน 
(2555) ท่ีพบว่าการตกค้างของสารเคมีกําจดัศตัรูพืชในผลผลิตทางการเกษตรเป็นปัญหาท่ีสืบเน่ืองมาจากการ
ใช้สารเคมีกําจดัศตัรูพืชอย่างไม่ระมดัระวงั สง่ผลกระทบต่อสขุภาพและสิ่งแวดล้อม เกิดการสะสมในห่วงโซ่
อาหารและร่างกาย16  ดงันัน้ การระบรุะยะห่างในการใช้ช่วงก่อนการเก็บเก่ียวจงึถือวา่มีความสําคญัอย่างมาก
ตอ่เกษตรกร และผู้บริโภค  

 
“ข้อ  17 ตามเกณฑ์ FAO คือ  โฆษณาสารเคมีก ําจัดศัตรูพ ืชต้องมีการสนับสนุนให้ผู้บริโภค

อ่านฉลากสินค้าอย่างระมัดระวัง หรือมีการอ่านฉลากสินค้าให้ผู้บริโภคเข้าใจในกรณีท ี่ผู้บริโภคไม่รู้
หนังสือ” 

จากผลการศกึษา พบว่ามีโฆษณาท่ีละเมิดแนวปฏิบติัข้อ 17 ตามเกณฑ์ FAO จํานวน 55 ชิน้ ในขณะ
ท่ีพบโฆษณาเพียง 2 ชิน้ ท่ีมีการสนบัสนนุให้ผู้บริโภคอา่นฉลากสนิค้า แตก่ลบัมีการให้รายละเอียดไม่ชดัเจน มี
ขนาดเลก็ และอยู่ในตําแหน่งด้านลา่งสดุของหน้าโฆษณา ซึง่สะท้อนให้เห็นว่าโฆษณาสว่นใหญ่ยงัละเลยการ
ให้ความสําคญักบัการสนบัสนุนให้เกษตรกรอ่านฉลากสินค้าอย่างระมดัระวงั ซึ่งอาจนําไปสูก่ารใช้สารเคมี

                                                            
16 http://abcjournal.trf.or.th/attachments/article/348/p65.pdf “กระบวนการลดการใชส้ารเคมีกาําจดัศตัรูพืชเพ่ือเพิ่มความปลอดภยัดา้นสุขภาพ
ของเกษตรกรผูป้ลูกพริก และชุมชนบา้นหวัเรือทอง ตาํบลหวัเรือ อาําเภอเมือง จงัหวดัอุบลราชธานี” 
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กําจดัศตัรูพืชอย่างไม่ถกูต้อง และอาจเป็นอนัตรายต่อเกษตรกร   ดงันัน้โฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชทุกชิน้ 
ควรมีการสนับสนุนให้เกษตรกรอ่านฉลากสินค้าอย่างระมัดระวัง เพ่ือกระตุ้นให้เกษตรกรนําสารเคมีกําจัด
ศัตรูพืชไปใช้อย่างถูกต้องเหมาะสม อันส่งผลให้เกิดความปลอดภัยจากการใช้สารเคมีกําจัดศัตรูพืชของ
เกษตรกร และผู้บริโภคตอ่ไป 

 
 “ข้อ  8 ตามเกณฑ์ FAO คือ  การโฆษณาต้องไม่มีข้อความที่มีลักษณะการอวดอ้างสรรพคุณ
เรื่ องความปลอดภัย เช่น  คาํว่า “ปลอดภัย”, “ไม่เป็นพ ิษ”, “ไม่เป็นอ ันตราย”, “ไม่มีพษิ” หรือ  “สามารถ
ใช้ ร่วมกับการกาํจัดศัตรูพ ืชแบบผสมผสานได้” ไม่ว่าในโฆษณานัน้จะมีข้อความว่า “เมื่อใช้อย่างถูก
วธิ ี” กาํกับไว้หรือไม่กต็าม” 
 จากผลการศกึษา พบว่ามีโฆษณาท่ีละเมิดแนวปฏิบติัข้อ 8 ตามเกณฑ์ FAO จํานวน 15 ชิน้ ตวัอย่าง
ข้อความ “ปลอดภยัต่อพืชปลกู” “ไม่เป็นพิษ” “เป็นพิษต่ํา” และ “เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม” สะท้อนให้เห็นว่า
โฆษณาบางส่วนไม่ตระหนักถึงการใช้ข้อความท่ีมีลกัษณะการอวดอ้างสรรพคณุเร่ืองความปลอดภยั ทัง้นี ้
ข้อความในลกัษณะดงักลา่วอาจสร้างความเข้าใจผิดให้กบัเกษตรกรในการนําสารเคมีกําจดัศตัรูพืชไปใช้อย่าง
ไมเ่หมาะสม หรือไมร่ะมดัระวงัอยา่งเพียงพอ ซึง่อาจก่อให้เกิดอนัตรายแก่เกษตรกร สอดคล้องกบัจรรยาบรรณ
วิชาชีพโฆษณา โดยสมาคมโฆษณาแห่งประเทศไทย17 ท่ีระบุว่า “ไม่ควรกระทําการโฆษณาอันทําให้เกิด 
ความสําคญัผิดในสาระสําคญัเก่ียวกบั สินค้า บริการ การแสดง หรืออ่ืนๆ หรือโอ้อวดสรรพคณุเกินจริง ทําให้ผู้
เห็นหรือผู้ ฟังเกิดความสําคญัผิด” ดงันัน้การโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืช ควรใช้ข้อความท่ีเป็นการกลา่วอ้าง
ถึงสรรพคณุของสินค้าอย่างระมดัระวงั โดยเฉพาะข้อความท่ีเก่ียวข้องกบัเร่ืองของความปลอดภยั เพ่ือเป็นการ
ส่งเสริมให้เกษตรกรเกิดความตระหนักถึงผลกระทบท่ีอาจเกิดขึน้จากการใช้สารเคมีกําจัดศัตรูพืชอย่างไม่
ถกูต้อง หรือไมร่ะมดัระวงั 
 
 “ข้อ  10 ตามเกณฑ์ FAO คือ  การโฆษณาต้องไม่มีข้อความที่ทาํให้เกดิความเข้าใจผิดเกี่ยวกับ
ประสทิธ ิภาพของสนิค้า” 
 จากผลการศึกษา พบว่ามีโฆษณาท่ีละเมิดแนวปฏิบติัข้อ 10 ตามเกณฑ์ FAO จํานวน 2 ชิน้ ซึง่เป็น
โฆษณาของ บริษัท ฟาร์มโพรเทคช่ัน จํากัด  ท่ีมีข้อความท่ีเข้าข่ายการกล่าวอ้างเกินจริง (“สารป้องกนักําจดั
ศตัรูพืชท่ีดีท่ีสดุในศตวรรษนี.้...”) ซึง่อาจสง่ผลให้เกษตรกรเกิดความเข้าใจผิดเก่ียวกบัประสิทธิภาพของสินค้า  
นอกจากนี ้ ข้อความข้างต้นยงัเข้าข่ายละเมิด พ.ร.บ.คุ้มครองผู้บริโภค พ.ศ.2522 ท่ีระบวุ่า “โฆษณาจะต้องไม่
มีข้อความท่ีเป็นเท็จ หรือเกินความจริง”    รวมถึงละเมิดจรรยาบรรณวิชาชีพโฆษณา โดยสมาคมโฆษณาแห่ง

                                                            
17 http://www.adassothai.com/  “สมาคมโฆษณาแห่งประเทศไทย” 
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ประเทศไทย ท่ีระบุว่า “ไม่ควรกระทําการโฆษณาอนัทําให้เกิดความสําคญัผิดในสาระสําคญัเก่ียวกบั สินค้า 
บริการ การแสดง หรืออ่ืนๆ หรือโอ้อวดสรรพคุณจนเกินความจริง ทําให้ผู้ เห็นหรือผู้ ฟังเกิดความสําคญัผิด” 
ดงันัน้ โฆษณาสารเคมีกําจัดศัตรูพืชควรระมัดระวังในการเลือกใช้ข้อความท่ีอาจก่อให้เกิดความเข้าใจผิด
เก่ียวกับประสิทธิภาพของสินค้า หรือการกล่าวอ้างเกินจริง เพ่ือให้เกษตรกรนําสารเคมีกําจดัศตัรูพืชไปใช้ได้
อยา่งถกูต้องเหมาะสม  
 

“ข้อ  15 ตามเกณฑ์ FAO คือ  การโฆษณาต้องไม่มีข้อความเปรียบเท ียบระหว่างสารเคมีกาํจัด
ศัตรูพชืแต่ละชนิดในลักษณะที่เป็นเทจ็ หรือก่อให้เกดิความเข้าใจผิด” 

จากผลการศกึษา พบว่ามีโฆษณาที่ละเมิดแนวปฏิบติัข้อ 15 ตามเกณฑ์ FAO จํานวน 2 ชิน้ ซึง่เป็น
โฆษณาของ บริษัท ฟาร์มโพรเทคช่ัน จํากัด   ท่ีมีข้อความในลกัษณะท่ีก่อให้เกิดความเข้าใจผิดในสาระสําคญั
ได้ว่าผลิตภณัฑ์สารเคมีกําจดัศตัรูพืชในโฆษณา เป็นสารเคมีที่ผ่านการรับรองจากกรมวิชาการเกษตร และมี
คณุสมบติัท่ีดีกวา่สารเคมีกําจดัศตัรูพืชของบริษัทอ่ืน ดงัข้อความตอ่ไปนี ้  
 

 “...รวมความม่ันใจ ดีกว่ายาท่ัวไปถึง 3 ประการ  ป้องกันกําจัดเช้ือราได้อย่างราบคาบ ยา
เข้มข้น เห็นผลเร็วเกินคาด  ผ่านการรับรองจากกรมวิชาการเกษตร”  
 

ทัง้นี ้ในความเป็นจริงกรมวิชาการเกษตรมีหน้าท่ีหลกัท่ีเก่ียวข้องกบัสารเคมีกําจดัศตัรูพืช คือ กําหนด
รายละเอียด หลกัเกณฑ์ และวิธีการขึน้ทะเบียน การออกใบสําคญั และการต่ออายใุบสําคญัการขึน้ทะเบียน
วตัถอุนัตราย18 จึงกล่าวได้ว่าการท่ีช่ือการค้าหนึ่งผ่านการรับรองจากกรมวิชาการเกษตร ไม่ได้หมายความว่า
สารเคมีกําจดัศตัรูพืชดงักลา่วมีคณุสมบติัท่ีดีกวา่สารเคมีกําจดัศตัรูพืชชนิดเดียวกนัท่ีอยู่ภายใต้ช่ือการค้าอ่ืน19   

นอกจากจะเข้าข่ายละเมิดแนวปฏิบติัของ FAO แล้ว  ข้อความโฆษณาดงักล่าวยงัเข้าข่ายละเมิด
พระราชบญัญติัคุ้มครองผู้บริโภค พ.ศ.2522 ท่ีระบวุา่ “โฆษณาจะต้องไม่มีข้อความท่ีก่อให้เกิดความเข้าใจผิด
ในสาระสําคญัเก่ียวกบัสินค้า หรือบริการไม่วา่จะกระทําโดยใช้ หรืออ้างอิงรายงานทางวิชาการ สถิติหรือสิ่งใด
สิง่หนึง่อนัไมเ่ป็นความจริง หรือเกินความจริง หรือไม”่  อีกด้วย  

 

                                                            
18 http://www.doa.go.th/ard/index.php?option=com_content&view=article&id=56%3A2012-10-18-07-15-
02&catid=36%3Arule&Itemid=102 “สาํนกัควบคุมพืชและวสัดุการเกษตร” 
19 http://it.doa.go.th/pibai/pibai/n11/v_4-may/ceaksong.html “จดหมายข่าวกรมวิชาการเกษตร” 



45 

 “ข้อ  9 ตามเกณฑ์ FAO การโฆษณาต้องไม่มีข้อความเชิงเปรียบเท ียบในเรื่ องความเสี่ยง 
อันตราย หรือความปลอดภยัจากการใช้สารเคมีกาํจัดศตัรูพ ืชในแต่ละชนิด” 
 จากผลการศกึษา พบว่ามีโฆษณาท่ีละเมิดแนวปฏิบติัข้อ 9 ตามเกณฑ์ FAO จํานวน 1 ชิน้ ตวัอย่าง
ข้อความ “ปลอดภยักวา่” ข้อความนีถื้อวา่ เป็นการกลา่วอ้างว่าสารเคมีกําจดัศตัรูพืชดงักลา่วมีความปลอดภยั
กว่าสารเคมีกําจดัศตัรูพืชชนิดเดียวกนัภายใต้ช่ือการค้าอ่ืน ซึง่ในความเป็นจริงสารเคมีกําจดัศตัรูพืชในโฆษณา
ชิน้นี ้คือ “คาร์โบฟูราน” เป็นหนึ่งในสารเคมีกําจัดศตัรูพืช 10 ชนิด ท่ีอยู่ในบญัชีเฝ้าระวังของกรมวิชาการ
เกษตร เน่ืองจากมีพิษร้ายแรงสงู และเป็นอนัตรายถึงชีวิต20 ดงันัน้ จึงสะท้อนให้เห็นว่า โฆษณาดงักล่าวขาด
ความระมัดระวังอย่างมากต่อการสื่อสารถึงเกษตรกรทัง้ท่ีเป็นสารเคมีท่ีอันตรายสูง ซึ่งการกล่าวถึงความ
ปลอดภยัอาจทําให้เกษตรกรใช้สารเคมีชนิดนีอ้ย่างไม่ระมดัระวงั และอาจสง่ผลอนัตรายต่อเกษตรกร รวมถึง
อนัตรายท่ีเกิดจากการตกค้างของสารเคมีท่ีจะนําไปสูผู่้บริโภคตอ่ไป  
 
 “ข้อ  12 ตามเกณฑ์ FAO คือ  การโฆษณาสารเคมีก ําจัดศัตรูพ ืชต้องไม่มีการใช้ภาพที่อาจ
นําไปสู่อนัตรายจากการใช้สารเคมี เช่น  การผสม หรือการใช้สารเคมีโดยไม่มีการสวมเสือ้ผ้าท ี่ม ิดช ิด 
หรือมีการใช้สารเคมีใกล้กับอาหาร  หรือใกล้มือเดก็” 
 จากผลการศึกษา พบว่ามีโฆษณาท่ีละเมิดแนวปฏิบติัข้อ 12 ตามเกณฑ์ FAO จํานวน 1 ชิน้ ได้แก่ 
โฆษณาผลิตภณัฑ์สารกําจัดแมลง ของบริษัทซินเจนทา ครอปโปรเทคชัน่ จํากัด ซึ่งมีภาพเกษตรกรกําลงัใช้/
ผสมสารเคมีกําจดัศตัรูพืช โดยไมมี่การสวมใสถ่งุมือปอ้งกนั   

อย่างไรก็ตาม  จากการตรวจสอบข้อมลูเพิ่มเติมพบว่า บริษัทซินเจนทา ครอปโปรเทคชัน่ จํากดั เป็น
บริษัทลกูของ บริษัทซินเจนทา โกลบอล บรรษัทสารเคมีทางการเกษตรข้ามชาติจากประเทศสวิสเซอร์แลนด์  
โดยในส่วนบริษัทซินเจนทา ครอปโปรเทคชั่นนัน้ เป็นสมาชิกของสมาคมอารักขาพืชไทย (TCPA)21  ซึ่งเป็น
สมาชิกของสมาคมผู้ผลิตสารเคมีเกษตรนานาชาติ (CropLife International)22 อีกด้วย ทัง้นี ้จากการสํารวจ
เว็บไซต์ของสมาคมผู้ผลิตสารเคมีเกษตรนานาชาติพบว่า ทางสมาคมฯ มีการประกาศหลกัแนวทางปฏิบติัใน
การจําหน่ายและการใช้สารกําจดัศตัรูพืช ว่าด้วยการโฆษณาของ FAO ในเว็บไซต์ของตนเอง  ดงันัน้ การที่
บริษัทซินเจนทา ครอปโปรเทคชัน่ จํากดั ปลอ่ยให้โฆษณาสารเคมีของตนมีภาพการใช้งาน/ผสมสารเคมีกําจดั
ศตัรูพืช โดยไม่มีการสวมใส่ถุงมือป้องกัน  ย่อมสะท้อนให้เห็นว่า ทัง้ตวับริษัท  สมาคมอารักขาพืชไทย และ

                                                            
20 วตัถอุนัตรายทางการเกษตร แผนงานผกัปลอดภยัจากสารพิษ ภาควิชาเภสชัศาสตร์สงัคมและการบริหาร คณะเภสชัสาสตร์ 
มหาวิทยาลยัขอนแก่น  
 
21 http://www.tcpa.or.th/aboutus.php  “สมาคมอารักขาพืชไทย” 
22 http://www.croplife.org/code_of_conduct “สมาคมผูผ้ลิตสารเคมีเกษตรนานาชาติ” 
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สมาคมผู้ผลิตสารเคมีเกษตรนานาชาติ  ยงัขาดความเอาใจใส่เร่ืองความปลอดภยัจากการใช้สารเคมีกําจัด
ศตัรูพืชกบัเกษตรกร  อีกทัง้ยงัละเลยท่ีจะปฏิบติัตามแนวทางของ FAO วา่ด้วยการโฆษณาสารเคมีอีกด้วย  
 
โฆษณาท่ีผู้ศึกษาไม่สามารถประเมินได้ว่าละเมิด หรือไม่ละเมิดแนวปฏิบติัตามเกณฑ์ FAO เน่ืองจากต้องมี
ข้อมูล หรือผลการศึกษาวิเคราะห์ประกอบการพิจารณา หรือมีนักวิชาการ/ผู้ เช่ียวชาญด้านสารเคมีเป็นผู้
ประเมิน 

ข้อ  1 ตามเกณฑ์ FAO คือ “ข้อความและคํากลา่วอ้างทกุอยา่งในโฆษณาเป็นความจริงท่ีพิสจูน์ได้”  
ข้อ  2 ตามเกณฑ์ FAO คือ การโฆษณา “ห้ามมีข้อความหรือภาพท่ีทําให้ผู้บริโภคเข้าใจผิด ไม่ว่าจะ

เป็นการการกล่าวอ้างโดยตรง โดยอ้อม การตัดหรือลดทอน ความคลุมเครือ และการกล่าวอ้างเกินจริง 
โดยเฉพาะอยา่งย่ิงในประเด็นเร่ือง “ความปลอดภยั” ลกัษณะโดยทัว่ไป สว่นผสม ความเหมาะสมในการใช้งาน 
การได้รับการรับรองของตวัสนิค้าจากทางการ”  

ข้อ  3 ตามเกณฑ์ FAO คือ “สารเคมีกําจดัศตัรูพืชท่ีกฎหมายควบคมุให้ใช้งานได้เป็นการเฉพาะกบั
ผู้ประกอบการบางราย ไม่สามารถนํามาโฆษณาโดยทัว่ไปได้ เว้นแต่จะเป็นการโฆษณาไปยงัผู้ประกอบการ
นัน้ๆ โดยตรง หรือมีข้อความควบคมุการใช้งานกํากบัไว้อยา่งชดัเจน” 
 ข้อ  10 ตามเกณฑ์ FAO คือ การโฆษณา “ต้องไม่มีข้อความที่ทําให้เกิดความเข้าใจผิดเก่ียวกับ
ประสทิธิภาพของสนิค้า” 

จากผลการศกึษา พบว่ามีโฆษณาท่ีผู้ศกึษาไม่สามารถประเมินได้ว่าละเมิด หรือไม่ละเมิดแนวปฏิบติั
ตามเกณฑ์ FAO ในข้อ 1, 2 และ 3  ทกุชิน้    รองลองมา คือ ข้อ 10 จํานวน 49 ชิน้ ทัง้นีเ้น่ืองจากโฆษณา
เหล่านีม้ี ภาพและข้อความที่ ”อาจ” เป็นการอวดอ้างสรรพคณุเกินจริง  ท่ีก่อเกิดความเข้าใจผิดเก่ียวกับ
ประสิทธิภาพของสินค้า  และอาจไม่ได้ระบุว่าเป็นสารเคมีเฉพาะท่ีใช้กับผู้ประกอบการบางราย  ซึ่งข้อมูล
เหลา่นีเ้ป็นสิง่ท่ีผู้ศกึษาไมส่ามารถประเมินได้วา่เป็นความจริงตามท่ีปรากฏในโฆษณาหรือไม ่  
 การท่ีผู้ บริโภค เกษตรกร หรือกระทั่งผู้ วิจัยไม่สามารถประเมินได้ในเบือ้งต้นว่าโฆษณาดังกล่าวมี
ข้อความหรือภาพที่ละเมิดแนวปฏิบติัหรือไม่นัน้ ย่ิงเป็นการสะท้อนให้เห็นถึงความสําคญัของระบบการขอ
อนุญาตโฆษณา โดยมีนักวิชาการ/ผู้ เช่ียวชาญด้านสารเคมีเป็นผู้ ตรวจสอบข้อความ ภาพ หรือเสียงก่อน
อนญุาตให้มีการเผยแพร่โฆษณาสูส่าธารณะตอ่ไป    ในขณะที่ผู้ประกอบการสารเคมี รวมถึงนกัโฆษณาก็ควร
ตระหนกัถงึความสาํคญัของการนําเสนอข้อมลูท่ีอยูภ่ายใต้ข้อเทจ็จริงท่ีสามารถพิสจูน์ได้ โดยไมก่่อให้เกิดความ
เข้าใจผิดแก่เกษตรกร ซึ่งจะช่วยลดผลกระทบ และอันตรายท่ีอาจเกิดจากการใช้สารเคมีกําจัดศัตรูพืชแก่
เกษตรกร และผู้บริโภค 
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เปรียบเท ียบโฆษณาสารเคมีกาํจัดศัตรูพชืท ี่พบในสื่อนิตยสาร /วารสาร  และสื่ออ ื่นๆ   
 
 นอกจากการวิเคราะห์โฆษณสารเคมีกําจดัศตัรูพืชในนิตยสาร/วารสารแล้ว ผู้วิจยัยงัได้สุม่สาํรวจ
ภาพยนตร์โฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชท่ีแพร่ภาพทางสือ่ออนไลน์ และสือ่วิทยโุทรทศัน์   ดงันี ้ 
 
1. โฆษณาสารเคมีกาํจดัศตัรูพชืในสื่อออนไลน์   

จากการสุม่สาํรวจโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพชืในรูปแบบภาพยนตร์โฆษณา โดยการใช้รายช่ือบริษัท
ท่ีผลติหรือนําเข้าสารเคมีกําจดัศตัรูพืช ท่ีพบจากการศกึษาครัง้นี ้เป็นคําสบืค้นในเวบ็ไซต์ยทูปู (Youtube)23 
พบวา่มีโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชจํานวน 3 ชิน้ จาก 3 บริษัท ได้แก่ 1) โปรเด็ด และม๊อบ-อพั ทอง (สาร
กําจดัวชัพืช) โดยบริษัทโปรเจคฟิลด์ จํากดั  2) ออติวา (สารกําจดัและปอ้งกนัโรคพืช ออติวา) โดยบริษัทซินเจน
ทา  3) พรีวาธอน (สารปอ้งกนัและกําจดัแมลง) โดยบริษัทดปูองท์  

ทัง้นี ้จากการวิเคราะห์พบว่า โฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชทัง้ 3 ชิน้ เข้าข่ายละเมิดแนวปฏิบติัข้อ 14  
เน่ืองจากไม่มีการระบปุริมาณการใช้ ความถ่ีในการใช้งาน และระยะห่างการใช้งานก่อนเก็บเก่ียว นอกจากนี ้
โฆษณาชิน้ท่ี 1 และ 3 ยงัเข้าข่ายละเมิดแนวปฏิบติัข้อ 17 เน่ืองจากไม่พบว่ามีการสนบัสนนุให้ผู้บริโภคอ่าน
ฉลากสนิค้า 
 
2. โฆษณาสารเคมีกาํจัดศัตรูพชืในสื่อโทรท ัศน์   

จากการสุ่มสํารวจรายการโทรทัศน์ทางฟรีทีวี24 พบว่ามีโฆษณาสารเคมีกําจัดศตัรูพืชจํานวน 2 ชิน้ 
ได้แก่ 1) เรนโบว์ (สารกําจดัวชัพืช) โดยบริษัท ดาว อะโกรไซแอนซ์ (ประเทศไทย) จํากดั  ในรายการมวย ศึก
อ ัศวินดาํ ทางชอ่งโมเดิร์นไนน์ และ 2) เรดดอ็ก (สารกําจดัวชัพชื) โดยบริษัท ไทยเฮอร์บิไซด์ จํากดั ในรายการ
มวยศกึจ้าวมวยไทย ทางชอ่ง 3  

โดยจากการวิเคราะห์พบวา่ โฆษณาทัง้สองชิน้ละเมิดแนวปฏิบติัข้อ 14 เน่ืองจากไมมี่การระบปุริมาณ
การใช้ ความถ่ีในการใช้งาน และระยะห่างการใช้งานก่อนเก็บเก่ียว และข้อ 17 เน่ืองจากไม่พบว่ามีการ
สนบัสนนุให้ผู้บริโภคอา่นฉลากสินค้า  นอกจากนี ้ยงัพบว่าโฆษณาทัง้สองชิน้ยงัมีข้อความในลกัษณะอวดอ้าง 
(“ราบคาบ น้ําสะอาด” และ  “ฉีดรอฝนได้ถึง 1 เดือน”) ซึง่อาจเข้าข่ายละเมิดแนวปฏิบติัข้อ 10 ว่าด้วย การ
โฆษณาท่ีทําให้เกิดความเข้าใจผิดเก่ียวกบัประสทิธิภาพของสนิค้า อีกด้วย  

                                                            
23 จากการสืบคน้ในวนัท่ี 6 มิถุนายน 2556 
24 รายการท่ีออกอากาศระหวา่งวนัท่ี 1-8 สิงหาคม 2556 เฉพาะในรายการท่ีเกษตรกรมีแนวโนม้เปิดรับชมส่ือโทรทศัน์ ไดแ้ก่ 1) รายการต่างๆ 
เช่น รายการข่าว รายการเกษตร ท่ีออกอากาศในช่วงเวลา 4.00‐8.00 น. และ 2) รายการถ่ายทอดสดมวยไทย ของฟรีทีวีทุกช่อง  
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ข้อค้นพบจากการสุ่มสํารวจโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชในสื่อออนไลน์ และสื่อโทรทศัน์ สอดคล้อง

กับผลการศึกษาโฆษณาสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในสื่อนิตยสาร/วารสารในครัง้นี  ้ท่ีสะท้อนให้เห็นว่า  แม้
ผู้ประกอบการสารเคมีหลายบริษัท (ดปูองท์, ซินเจนทา, ไบเออร์ไทย, ดาว อะโกรไซแอนซ์, โซตสั อินเตอร์เนชัน่
แนล ฯลฯ) จะเป็นสมาชิกของสมาคมอารักขาพืชไทย25  แต่โฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืชสว่นใหญ่ยงัละเลย
การให้ความสําคญัในเร่ืองของการใช้ภาพ และข้อความในการระบรุายละเอียดท่ีสําคญัในการใช้งานสารเคมี
กําจดัศตัรูพืช และการยํา้เตือนให้ผู้บริโภคอ่านฉลากสินค้า ซึ่งอาจส่งผลให้เกษตรกรใช้สารเคมีกําจดัศตัรูพืช
อย่างไม่ระมดัระวงั ก่อให้เกิดอนัตรายแก่เกษตรกรเอง รวมถึงผู้บริโภคท่ีอาจได้รับสารพิษตกค้างจากผลผลิต
ทางการเกษตร   

  
ข้อเสนอแนะ 
 

หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องหรือมีอํานาจหน้าท่ีตามพระราชบญัญติัวตัถอุนัตราย พ.ศ. 2535 และ (ฉบบัท่ี 3) 
พ.ศ.255126  (คณะกรรมการวตัถอุนัตราย27)  และพระราชบญัญติัคุ้มครองผู้บริโภค พ.ศ.2522 และ (ฉบบัท่ี 2) 
พ.ศ. 254128   (คณะกรรมการคุ้ มครองผู้ บริโภค29) ควรพ ิจารณากําหนดแนวทางปฏิบัต ิ หรือจัดท ํา

                                                            
25
 http://www.tcpa.or.th/member.php 

26
 มาตรา 51  

การควบคุมการโฆษณาวตัถุอนัตรายใหเ้ป็นไปตามกฎหมายวา่ดว้ยการคุม้ครองผูบ้ริโภค และเพ่ือประโยชน์ในการควบคุมโฆษณาให้ถือว่าวตัถุ
อนัตรายท่ีมีการกาํหนดฉลากตาม มาตรา 20 (1) เป็นสินคา้ท่ีมีการควบคุมฉลากโดยคณะกรรมการควบคุมฉลากตามกฎหมาย ดงักล่าวโดย
อนุโลม  
27
 มาตรา 6 

ใหมี้คณะกรรมการวตัถุอนัตรายคณะหน่ึง ประกอบดว้ย ปลดักระทรวงอุตสาหกรรมเป็นประธานกรรมการ ผูบ้ญัชาการตาํรวจแห่งชาติ อธิบดี
กรมการขนส่งทางบก อธิบดีกรมการคา้ภายใน อธิบดีกรมการแพทย ์อธิบดีกรมควบคุมมลพิษ อธิบดีกรมธุรกิจพลงังาน อธิบดีกรมประมง 
อธิบดีกรมปศุสัตว ์อธิบดีกรมวิชาการเกษตร อธิบดีกรมวิทยาศาสตร์การแพทย ์อธิบดีกรมส่งเสริมการเกษตร เลขาธิการคณะกรรมการอาหาร
และยา เลขาธิการสาํนกังานปรมาณูเพื่อสันติ เลขาธิการสาํนกังานมาตรฐานผลิตภณัฑอุ์ตสาหกรรม ผูแ้ทนกระทรวงกลาโหม ผูแ้ทนกระทรวง
คมนาคม ผูแ้ทนสาํนกังานมาตรฐานสินคา้เกษตรและอาหารแห่งชาติ และผูท้รงคุณวฒิุซ่ึงคณะรัฐมนตรีแต่งตั้งไม่เกินสิบคนเป็นกรรมการ และ
อธิบดีกรมโรงงานอุตสาหกรรมเป็นกรรมการและเลขานุการ และผูแ้ทนกรมธุรกิจพลงังาน ผูแ้ทนกรมโรงงานอุตสาหกรรม ผูแ้ทนกรมวิชาการ
เกษตร ผูแ้ทนสาํนกังานคณะกรรมการอาหารและยา และผูแ้ทนสาํนกังานปรมาณูเพื่อสนัติเป็นผูช่้วยเลขานุการ 
กรรมการผูท้รงคุณวฒิุท่ีคณะรัฐมนตรีแต่งตั้งตามวรรคหน่ึงตอ้งเป็นผูมี้ความรู้ ความเช่ียวชาญ มีผลงานและประสบการณ์ท่ีเก่ียวขอ้งกบั
สาขาวิชาเคมี วิทยาศาสตร์ วิศวกรรมศาสตร์ เกษตรศาสตร์หรือกฎหมาย และอยา่งนอ้ยหา้คนใหแ้ต่งตั้งจากผูท้รงคุณวฒิุท่ีเป็นตวัแทนของ
องคก์ารสาธารณประโยชน์และมีประสบการณ์การดาํเนินงานดา้นการคุม้ครองสุขภาพอนามยั ดา้นการคุม้ครองผูบ้ริโภค ดา้นการเกษตรกรรม
ยัง่ยนื ดา้นการจดัการปัญหาวตัถุอนัตรายในทอ้งถ่ิน หรือดา้นส่ิงแวดลอ้ม 
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ประกาศในรายละเอ ียดเกี่ยวกับการควบคุมการโฆษณาสารเคมีกาํจัดศัตรูพชืท ี่สอดคล้องกับแนวทาง
ปฏิบัต ิของ FAO (ดงัเช่น กรณีประเทศมาเลเซียท่ีมีการออกกฎหมายควบคุมการโฆษณาสารเคมีกําจัด
ศตัรูพืช (Pesticides (Advertisement) Regulation 1996) โดยใช้แนวทางปฏิบติัของ FAO เป็นกรอบอ้างอิง)  

ทัง้นี ้แนวทางปฏบิัต  ิหรือ  ประกาศ เพ ื่อควบคุมการโฆษณาสารเคมีกาํจดัศัตรูพชืท ี่สอดคล้อง
กบัแนวทางปฏบิัตขิอง FAO  จะเป็นข้อมูลเพ ื่อการบังคบัใช้หรือเพ ื่อการอ้างองิสาํหรับ: 

- หนว่ยงานภาครัฐและองค์กรวิชาชีพด้านสือ่ และด้านโฆษณา ใช้เป็นแนวทางในการกําหนด
หลกัเกณฑ์ หรือแนวปฏิบตัใินการโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพชืในสือ่ประเภทตา่งๆ เชน่ วิทย ุ เว็บไซต์ขาย
สารเคมีทางการเกษตร ฯลฯ เพ่ือการกํากบัดแูลร่วมกนัอยา่งเคร่งครัด 

                                                                                                                                                                                                
28
 มาตรา 22  

การโฆษณาจะตอ้งไม่ใชข้อ้ความท่ีเป็นการไม่เป็นธรรมต่อผูบ้ริโภคหรือใชข้อ้ความท่ีอาจก่อให้เกิดผลเสียต่อสังคมเป็นส่วนรวม ทั้งน้ี ไม่ว่า
ขอ้ความดงักล่าวนั้นจะเป็นขอ้ความท่ีเก่ียวกบัแหล่งกาํเนิด สภาพ คุณภาพ หรือลกัษณะของสินคา้หรือบริการตลอดจนการส่งมอบ การจดัหา 
หรือการใชสิ้นคา้หรือบริการ ขอ้ความดงัต่อไปน้ี ถือว่าเป็นขอ้ความท่ีเป็นการไม่เป็นธรรมต่อผูบ้ริโภค หรือเป็นขอ้ความท่ีอาจก่อใหเ้กิดผลเสีย
ต่อสังคมเป็นส่วนรวม 
 (1) ขอ้ความท่ีเป็นเทจ็หรือเกินความจริง 
(2) ขอ้ความท่ีจะก่อให้เกิดความเขา้ใจผิดในสาระสาํคญัเก่ียวกบัสินคา้ หรือบริการไม่ว่าจะกระทาํโดยใชห้รืออา้งอิงรายงานทางวิชาการสถิติ
หรือส่ิงใดส่ิงหน่ึงอนัไม่เป็นความจริงหรือเกินความจริง หรือไม่ 
(3) ขอ้ความท่ีเป็นการสนบัสนุนโดยตรงหรือโดยออ้มใหมี้การกระทาํผดิกฎหมายหรือศีลธรรม หรือนาํไปสู่ความเส่ือมเสียในวฒันธรรมของ
ชาติ 
(4) ขอ้ความท่ีจะทาํใหเ้กิดความแตกแยก หรือเส่ือมเสียความสามคัคี ในหมู่ประชาชน 
 (5) ขอ้ความอยา่งอ่ืนตามท่ีกาํหนดในกฎกระทรวง 
ขอ้ความท่ีใชใ้นการโฆษณาท่ีบุคคลทัว่ไปสามารถรู้ไดว้่าเป็นขอ้ความท่ีไม่ อาจเป็นความจริงไดโ้ดยแน่แท ้ไม่เป็นขอ้ความท่ีตอ้งหา้มในการ
โฆษณา (1) 
 มาตรา 23  
การโฆษณาจะตอ้งไม่กระทาํดว้ยวิธีการอนัอาจเป็นอนัตรายต่อสุขภาพ ร่างกายหรือจิตใจ หรืออนัอาจก่อใหเ้กิดความรําคาญแก่ผูบ้ริโภค ทั้งน้ี 
ตามท่ีกาํหนดในกฎกระทรวง  
 
29
  มาตรา 9  

ใหมี้คณะกรรมการคณะหน่ึงเรียกวา่ "คณะกรรมการคุม้ครอง ผูบ้ริโภค" ประกอบดว้ย นายกรัฐมนตรี เป็นประธานกรรมการ เลขาธิการ
นายกรัฐมนตรี ปลดัสาํนกันายกรัฐมนตรี ปลดักระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ปลดักระทรวงพาณิชย ์ปลดักระทรวงมหาดไทย ปลดักระทรวง
อุตสาหกรรม ปลดักระทรวงคมนาคม เลขาธิการ คณะกรรมการอาหารและยา และผูท้รงคุณวฒิุอีกไม่เกินแปดคน ซ่ึงคณะรัฐมนตรีแต่งตั้ง เป็น
กรรมการ และเลขาธิการคณะกรรมการคุม้ครองผูบ้ริโภค เป็นกรรมการและเลขานุการ 
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- หนว่ยงานภาครัฐ สถาบนัการศกึษา องค์กรพฒันาภาคเอกชน รวมทัง้ภาคประชาสงัคมท่ีทํางาน
เก่ียวข้องกบัเกษตรกร การพฒันาการรู้เทา่ทนัสือ่ สามารถใช้เป็นแนวทางในการจดัทําคูมื่อ หรือการจดักิจกรรม
เพ่ือให้เกษตรกรและประชาชนผู้ รับสื่อมีความรู้เทา่ทนัการโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพชืและติดตามเฝา้ระวงั
แนวปฏิบติัท่ีเคร่งครัดเพ่ือความปลอดภยัของเกษตรกร และผู้บริโภค 

 
ข้อสงัเกต 

จากการสบืค้นข้อมลูทางอินเทอร์เน็ตของมีเดียมอนิเตอร์พบเพยีงเกณฑ์ ของ FAO วา่ด้วยแนวทาง
ปฏิบติัการโฆษณาสารเคมีกําจดัศตัรูพืช แตไ่มพ่บแนวทางปฏิบติัการโฆษณาสารเคมีทางการเกษตรประเภท
ปุ๋ ย ในขณะท่ีสารชีวภาพกําจดัแมลง รวมทัง้ปุ๋ ยอินทรีย์ ก็อาจมีปัญหาการโฆษณาท่ีหลอกลวง และละเลยการ
ให้ข้อมลูท่ีสาํคญัเก่ียวกบัวิธีการใช้เช่นกนั 

 
                                “”””””””””””””””””””””””””””””””””””””””” 
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ตารางท ี่ 7 แสดงผลการวเิคราะห์นิตยสาร /วารสารเกษตร  โดยพจิารณาตามเกณฑ์ FAO  

ลําดบั ชือ่
บรษิทั 

ชือ่สนิคา้/ 
โฆษณา 

แนวทางปฏบิตัใินการจําหนา่ยและการใชส้ารเคมกีําจดัศตัรพูชืของ FAO: มาตรา 11 การโฆษณา   

ละเมดิ ไมล่ะเมดิ อาจละเมดิ เนือ่งจากผูศ้กึษา
ไมส่ามารถประเมนิได ้

ตวัอยา่งภาพโฆษณา  

1 ไบเออร ์

โปรวาโด (หนา้
ปกเคห
การเกษตร) 

(14) ไมร่ะบปุรมิาณการใช ้
ความถีใ่นการใช ้และระยะหา่ง
การใชก้อ่นการเก็บเกีย่ว  
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (8), (9), 
(11), (12), (15), (18)  

(1), (2), (3),   
(10) ใชน้อ้ย ฤทธิแ์รง  
  

 

โปรวาโด (ปก
ในเคห
การเกษตร) 

(14) ไมร่ะบรุะยะหา่งการใชง้าน
กอ่นการเก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (8), (9), (11), 
(12), (15), (18)   

(1), (2), (3),  
(7), (10) โปรวาโด แตกตวัใหส้าร 
6- Chloronicotinic acid (6-CNA) 
ซึง่เป็นตวัชว่ยเรง่ปฏกิริยิาใน
ขบวนการสําคัญๆ ในเซลลข์องพชื 
ทําใหพ้ชืแข็งแรง และ (11) เตบิโต
ไดด้กีวา่ 
(10) โปรวาโด ใชน้อ้ย ฤทธิแ์รง  
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ลําดบั ชือ่
บรษิทั 

ชือ่สนิคา้/ 
โฆษณา 

แนวทางปฏบิตัใินการจําหนา่ยและการใชส้ารเคมกีําจดัศตัรพูชืของ FAO: มาตรา 11 การโฆษณา   

ละเมดิ ไมล่ะเมดิ อาจละเมดิ เนือ่งจากผูศ้กึษา
ไมส่ามารถประเมนิได ้

ตวัอยา่งภาพโฆษณา 

โปรวาโด 
(เสน้ทางกสิ

กรรม) 

(14) ไมร่ะบปุรมิาณการใช ้
ความถีใ่นการใช ้และระยะหา่ง
การใชก้อ่นการเก็บเกีย่ว  
 

(4), (8), (9), (12) , 
(18)   
(17) มขีอ้ความ "โปรด
อา่นและปฏบิัตติาม
คําแนะนํา ขอ้พงึระวัง 
และวธิกีารใชบ้นฉลาก
อยา่งเครง่ครัด"    

(1), (2), (3),  
(7), (10) โปรวาโด นอกจาก
สามารถป้องกนักําจัดเพลีย้ไฟ และ
แมลงปากดดูทกุชนดิไดด้แีลว้ ยัง
แตกตวัใหส้าร 6 Chloronicotinic 
acid (6-CNA) ซึง่เป็นตวัเรง่
ปฎกิริยิาในขบวนการสําคัญๆ ใน
เซลลข์องพชื.... 
(10) ปกป้องพชืผล มปีระสทิธภิาพ
สงูในการกําจัดเพลีย้จั๊กจั่น หนอน
ชอนใบ เพลีย้ออ่น และแมลงปาก
ดดูทกุชนดิ 
(11) ชว่ยเพิม่ความแข็งแรงใหพ้ชื
เจรญิเตบิโตไดด้ ีตดิดอกตดิผลไดด้ี
ขึน้ 
(15) ...ทําใหพ้ชืแข็งแรงและเตบิโต
ไดด้กีวา่ทีไ่มไ่ดพ้่นโปรวาโด ซึง่
ไดร้ับการพสิจูนแ์ลว้ ในพชืหลาย
ชนดิ จากสภาพแวดลอ้มทีแ่ตกตา่ง
กนั 
 

 

โปรไฟเลอร ์

(8) ปลอดภยัตอ่องุน่ในทกุระยะ 
แมใ้นระยะดอกและผล, เป็นมติร
ตอ่สิง่แวดลอ้ม ไมม่ผีลกระทบ
ตอ่แมลงทีม่ปีระโยชน ์
(14) ไมร่ะบรุะยะหา่งการใชง้าน
กอ่นการเก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (9), (11), 
(12), (15), (18)   

(1), (2), (3),  
(10) ป้องกนั-กําจัดโรครานํ้าคา้งได ้
รวดเร็ว และยาวนาน 
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ลําดบั ชือ่
บรษิทั 

ชือ่สนิคา้/ 
โฆษณา 

แนวทางปฏบิตัใินการจําหนา่ยและการใชส้ารเคมกีําจดัศตัรพูชืของ FAO: มาตรา 11 การโฆษณา   

ละเมดิ ไมล่ะเมดิ อาจละเมดิ เนือ่งจากผูศ้กึษา
ไมส่ามารถประเมนิได ้

ตวัอยา่งภาพโฆษณา 

ฟลิน้ท ์

(14) ไมร่ะบปุรมิาณการใช ้
ความถีใ่นการใช ้และระยะหา่ง
การใชก้อ่นการเก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้  

(4), (7), (8), (9), 
(12), (15), (18)   

(1), (2), (3),  
(10), (11) เพิม่มะมว่งคณุภาพ
สง่ออก 

แอนทราโคล 

(14) ไมร่ะบปุรมิาณการใช ้
ความถีใ่นการใช ้และระยะหา่ง
การใชก้อ่นการเก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้  
 

(4), (8), (9), (12), 
(18)   

(1), (2), (3),  
(7) พลังซงิคพ์ลัส ... มสีว่นประกอบ
ของธาตสุงักะส ี15% 
(10) สารป้องกนัและกําจัดโรคพชื
หลายชนดิ ตน้ตํารับขนานแทจ้าก
เยอรมันน ี…ชว่ยเสรมิสรา้งเกราะ
ป้องกันโรค ทําใหพ้ชืเจรญิเตบิโต
อยา่งสมบรูณ์ (11) เพือ่ผลผลติทีด่ี
ขึน้ 
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ลําดบั ชือ่
บรษิทั 

ชือ่สนิคา้/ 
โฆษณา 

แนวทางปฏบิตัใินการจําหนา่ยและการใชส้ารเคมกีําจดัศตัรพูชืของ FAO: มาตรา 11 การโฆษณา   

ละเมดิ ไมล่ะเมดิ อาจละเมดิ เนือ่งจากผูศ้กึษา
ไมส่ามารถประเมนิได ้

ตวัอยา่งภาพโฆษณา 

2 ดปูองท ์

พรวีาธอน 

(14) ไมร่ะบปุรมิาณการใช ้ 
ความถีใ่นการใช ้และระยะหา่ง
การใชง้านกอ่นการเก็บเกีย่ว 
 

(4), (7), (8), (9), 
(12), (15), (18)   
(17) มกีารระบใุหผู้อ้า่น 
“โปรดอา่นและปฏบิัติ
ตามคําแนะนําขอ้พงึ
ระวังบนฉลากอยา่ง
เครง่ครัด”  

(1), (2), (3),  
(10) กอใหญ ่ใบเขยีวตัง้ ตน้
แข็งแรงสมํา่เสมอ (11) เพือ่ผลผลติ
ทีด่กีวา่ 

3 โซตสั 
อนิเตอร์
เนชัน่แนล 
จํากดั 
  

ไดเทน เอ็นท ี
เอ็ม 45 

(14) ไมร่ะบปุรมิาณการใช ้
ความถีใ่นการใช ้และระยะหา่ง
การใชก้อ่นการเก็บเกีย่ว  
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (8), (9), 
(11), (12), (18)   

(1), (2), (3),  
(10) , (15) ผูน้ําดา้นสารเมนโคเซบ
คณุภาพสงูทีเ่ชือ่ถอืไดม้ากวา่ 50 ปี  
(10) สามารถป้องกันกําจัดโรคพชื
ไดม้ากกวา่ 400 ชนดิ ใน 70 พชื   
ควบคมุเชือ้ราไดอ้ยา่งกวา้งขวาง 
(15) มภีาพและขอ้ความแสดงถงึ
การเปรยีบเทยีบตัวอยา่งใบพชืทีใ่ช ้
สารเมนโคเซบ ตราไดเทน เอ็นท ี
เอ็ม 45  และสารเมนโคเซบยีห่อ้อืน่  
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ลําดบั ชือ่
บรษิทั 

ชือ่สนิคา้/ 
โฆษณา 

แนวทางปฏบิตัใินการจําหนา่ยและการใชส้ารเคมกีําจดัศตัรพูชืของ FAO: มาตรา 11 การโฆษณา   

ละเมดิ ไมล่ะเมดิ อาจละเมดิ เนือ่งจากผูศ้กึษา
ไมส่ามารถประเมนิได ้

ตวัอยา่งภาพโฆษณา 

แจ็คเก็ต, เอสเค 
เอ็นสเปรย ์99, 
สตารเ์กิล้, สตาร์
เกิล้ เอสแอล 

(14) ไมร่ะบคุวามถีใ่นการใช ้
และระยะหา่งในการใชก้อ่นการ
เก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่ขีอ้ความสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7),  (8), (9), 
(10), (11), (12), 
(15), (18) 

(1), (2), (3),  
 

ซาพรอล 

(8) มคีวามเป็นพษิตํา่ตอ่สตัว์
เลีย้งลกูดว้ยนม นก สัตวน์ํ้า และ
แมลงทีม่ปีระโยชน ์เชน่ ผึง้  
(17) ไมม่ขีอ้ความสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7),  (9), (11), 
(12), (14), (15), (18) 

(1), (2), (3),   
(10) สารป้องกนักําจัดโรคพชืชนดิ
ดดูซมึ สามารถเคลือ่นยา้ยเขา้สูต่น้
พชืไดด้ ีจงึมปีระสทิธภิาพสงูในการ
ป้องกันกําจัดโรคพชื 
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ลําดบั ชือ่
บรษิทั 

ชือ่สนิคา้/ 
โฆษณา 

แนวทางปฏบิตัใินการจําหนา่ยและการใชส้ารเคมกีําจดัศตัรพูชืของ FAO: มาตรา 11 การโฆษณา   

ละเมดิ ไมล่ะเมดิ อาจละเมดิ เนือ่งจากผูศ้กึษา
ไมส่ามารถประเมนิได ้

ตวัอยา่งภาพโฆษณา 

เอ็กซอล 1 

(8) - ควรพน่เอ็กซอล เพือ่
ป้องกันเพลีย้ไฟเขา้ทําลาย
ตัง้แตร่ะยะเริม่ปลกู อัตรา 10 ซี
ซ ีตอ่นํ้า 20 ลติรหรอืทกุระยะ
เมือ่เริม่พบการระบาด 
โดยเฉพาะอยา่งยิง่ระยะใกลเ้ก็บ
เกีย่วผลผลติ เพราะเอ็กซอลมี
ระยะหยดุพน่กอ่นเก็บเกีย่วสัน้
เพยีง 1-3 วัน  
- มตีรารับรองพรอ้มขอ้ความวา่
ไดร้ับรางวัลจากองคก์รพทิักษ์
สิง่แวดลอ้ม ประเทศ
สหรัฐอเมรกิาในฐานะเป็นสาร
กําจัดแมลงทีเ่ป็นมติรตอ่
สิง่แวดลอ้ม 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (9), (11), 
(12), (15), (18) 
(14) ควรพน่เอ็กซอล 
เพือ่ป้องกันเพลีย้ไฟ
เขา้ทําลายตัง้แตร่ะยะ
เริม่ปลกู อัตรา 10 ซซี ี
ตอ่นํ้า 20 ลติรหรอืทกุ
ระยะเมือ่เริม่พบการ
ระบาด โดยเฉพาะ
อยา่งยิง่ระยะใกลเ้ก็บ
เกีย่วผลผลติ 
เพราะเอ็กซอลมรีะยะ
หยดุพ่นกอ่นเก็บเกีย่ว
สัน้เพยีง 1-3 วัน 

(1), (2), (3),  
(10) มาตรฐานใหมข่องสารกําจัด
แมลง จุดจบของหนอนรา้ยและ
เพลีย้ไฟดือ้ยา กําจัดเพลีย้ไฟ และ
หนอนไดม้ากชนดิ เห็นผลทันใจ
ภายใน 6-24 ชัว่โมง หลงัพน่ ออก
ฤทธิท์ัง้แบบถกูตัวตาย และกนิตาย  

เอ็กซอล 2 

(8)  - มตีรารับรองวา่ไดร้ับ
รางวัลจากองคก์รพทิักษ์
สิง่แวดลอ้ม ประเทศ
สหรัฐอเมรกิาในฐานะเป็นสาร
กําจัดแมลงทีเ่ป็นมติรตอ่
สิง่แวดลอ้ม 
- เหมาะสาํหรับการผลติพชืผัก 
และไมผ้ลปลอดสารดว้ยระยะ
หยดุพ่นกอ่นเก็บเกีย่วสัน้ 1-3 
วัน 
(14) ไมร่ะบเุรือ่งปรมิาณการใช ้
สารเคม ีและความถีใ่นการใช ้ 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (9), (11), 
(12), (15), (18) 
 

(1), (2), (3),  
(10)  มาตรฐานใหมข่องสารกําจัด
แมลง จุดจบของหนอนรา้ยและ
เพลีย้ไฟดือ้ยา กําจัดเพลีย้ไฟ และ
หนอนไดม้ากชนดิ เห็นผลทันใจ
ภายใน 6-24 ชัว่โมง หลังพน่ ออก
ฤทธิท์ัง้แบบถกูตัวตาย และกนิตาย  
เหมาะสําหรับการผลติพชืผัก และไม ้
ผลปลอดสารดว้ยระยะหยดุพน่กอ่น
เก็บเกีย่วสัน้ 1-3 วัน 
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ลําดบั ชือ่
บรษิทั 

ชือ่สนิคา้/ 
โฆษณา 

แนวทางปฏบิตัใินการจําหนา่ยและการใชส้ารเคมกีําจดัศตัรพูชืของ FAO: มาตรา 11 การโฆษณา   

ละเมดิ ไมล่ะเมดิ อาจละเมดิ เนือ่งจากผูศ้กึษา
ไมส่ามารถประเมนิได ้

ตวัอยา่งภาพโฆษณา 

เอสโตเคด 

(14) ไมร่ะบเุรือ่งปรมิาณการใช ้
สารเคม ีความถีใ่นการใช ้และ
ระยะหา่งในการใช ้กอ่นการเก็บ
เกีย่ว 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 
 

(4), (7), (8), (9), 
(11), (12), (15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) พชิติรานํ้าคา้งไดเ้ด็ดขาด หยดุ
การระบาดโรคใบไหม ้มี
ประสทิธภิาพสงูในการป้องกนักําจัด
โรคพชืไดย้าวนาน 

สตารเ์กิล้ จ ี

 (14) ระยะเพาะเมล็ดแนะใหใ้ช ้
สตารเ์กลิ จ ีอัตรา 50 กรัม ตอ่
ถาด 200 หลมุ โรยทีถ่าดเพาะ
หลงักลบเมล็ดแลว้ และ โรย
สตารเ์กลิ จ ีอัตรา 2 กรัม ตอ่
หลมุปลกู ในระยะยา้ยกลา้ (มี
ใบไมจ้รงิ 2-3 คู)่  ไมร่ะบขุอ้มลู
เรือ่งระยะหา่งในการใชช้ว่งกอ่น
การเก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (8), (9), 
(12), (15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) เพือ่ใหด้อกใหญส่มํา่เสมอ 
ดอกแข็งแรง และสามารถตัดดอกได ้
นานขึน้ 
(11) ดาวเรอืงไมด้อกนอกสายตา 
สรา้งมลูคา่หลักแสน   
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ลําดบั ชือ่
บรษิทั 

ชือ่สนิคา้/ 
โฆษณา 

แนวทางปฏบิตัใินการจําหนา่ยและการใชส้ารเคมกีําจดัศตัรพูชืของ FAO: มาตรา 11 การโฆษณา   

ละเมดิ ไมล่ะเมดิ อาจละเมดิ เนือ่งจากผูศ้กึษา
ไมส่ามารถประเมนิได ้

ตวัอยา่งภาพโฆษณา 

4 ฟารม์โพร
เทคชัน่ 

ฟารม์าซา่ (ขาว
ดํา) 

(10) สารป้องกนักําจัดโรคพชืที่
ดทีีส่ดุในศตวรรษนี้ 
(14) ไมร่ะบปุรมิาณการใช ้
ความถีใ่นการใช ้และระยะหา่ง
การใชก้อ่นการเก็บเกีย่ว 
(15) รวมความมั่นใจ ดกีวา่ยา
ทัว่ไปถงึ 3 (ประการ)  
 ป้องกนักําจัดเชือ้ราไดอ้ยา่ง
ราบคาบ  ยาเขม้ขน้ เห็นผล
เร็วเกนิคาด  
ผา่นการรับรองจากกรม
วชิาการเกษตร** (การรับรอง
จากกรมวชิาการเกษตรหมายถงึ
การอนุญาตใหใ้ช/้โฆษณา 
สารเคมตีัวนี้ได ้ไมไ่ด ้
หมายความวา่สารเคมตีวันี้ดกีวา่
สารเคมชีนดิอืน่) 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้  

(4), (7), (8), (9), 
(11), (12), (18)     

(1), (2), (3),  
 
 

ฟารม์าซา่ (ส)ี 

(10) สารป้องกนักําจัดโรคพชืที่
ดทีีส่ดุในศตวรรษนี้ 
(14) ไมร่ะบปุรมิาณการใช ้
ความถีใ่นการใช ้และระยะหา่ง
การใชก้อ่นการเก็บเกีย่ว 
(15) รวมความมั่นใจ ดกีวา่ยา
ทัว่ไปถงึ 3 (ประการ)  
 ป้องกนักําจัดเชือ้ราไดอ้ยา่ง
ราบคาบ  ยาเขม้ขน้ เห็นผล
เร็วเกนิคาด  
ผา่นการรับรองจากกรม
วชิาการเกษตร** (การรับรอง
จากกรมวชิาการเกษตรหมายถงึ
การอนุญาตใหใ้ช/้โฆษณา 
สารเคมตีัวนี้ได ้ไมไ่ด ้
หมายความวา่สารเคมตีวันี้ดกีวา่
สารเคมชีนดิอืน่) 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้  

(4), (7), (8), (9), 
(11), (12), (18)     

(1), (2), (3),  
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ลําดบั ชือ่
บรษิทั 

ชือ่สนิคา้/ 
โฆษณา 

แนวทางปฏบิตัใินการจําหนา่ยและการใชส้ารเคมกีําจดัศตัรพูชืของ FAO: มาตรา 11 การโฆษณา   

ละเมดิ ไมล่ะเมดิ อาจละเมดิ เนือ่งจากผูศ้กึษา
ไมส่ามารถประเมนิได ้

ตวัอยา่งภาพโฆษณา 

ฟารเ์มกทนิ, 
ไธอะนาโซล 
(สตูรเด็ด ไท

แรม 80 
เปอรเ์ซ็นต)์,  

เมโทแซน 400 
เอสพ ี

(14) ไมร่ะบปุรมิาณการใช ้
ความถีใ่นการใช ้และระยะหา่ง
การใชก้อ่นการเก็บเกีย่ว 
 

(4), (7), (8), (9), 
(12), (15), (18)     
(17) โดยสว่นใหญ่ทาง
รา้นจะคอยบอกกบั
เกษตรกรหรอืลกูคา้อยู่
ตลอดเวลาวา่ในการ
เลอืกซือ้สารเคมตีา่งๆ 
นัน้ ควรสงัเกตในชือ่
สามัญ หรอืสารสําคัญ
ทีร่ะบชุดัเจนบนฉลาก 
ตลอดจนชือ่ทะเบยีน
และชือ่ทีอ่ยูข่อง
บรษิัทผูผ้ลติและ
จําหน่าย เนือ่งจากเป็น
ประโยชนข์องลกูคา้เอง
.... 
 
 

(1), (2), (3),  
(10) โดยเฉพาะผลติภณัฑเ์คมี
เกษตรคณุภาพสงู "ตราเกสร" ของ
บรษิัท ฟารม์ โพรเทคชัน่ จํากัด เป็น
บรษิัททีไ่ดร้ับการยนืยัน รับรองและ
ประกนัคณุภาพ โดยเกษตรกร
ผูใ้ชง้าน อยา่งเชน่ ซานาโซล ทีใ่ช ้
ในขา้ว จะชว่ยป้องกนักําจัดโรค
เมล็ดดา่งในขา้ว (11) ชว่ยใหข้า้ว
ออกรวงด ีปลอดโรค 

 

ฟารเ์มกทนิ, 
ไธอะโนซาน 
(สตูรเด็ด ไท

แรม 80 
เปอรเ์ซ็นต)์ 

 (14) ไมร่ะบปุรมิาณการใช ้
ความถีใ่นการใช ้และระยะหา่ง
การใชก้อ่นการเก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้  

(4), (11), (12), (18)   (1), (2), (3),  
(10) เอเยน่ตท์ัว่ไทย มั่นใจคณุภาพ
ผลติภัณฑ ์"ตราเกสร" 
(8) ประเทศไทยเรยีกไดว้า่เป็นเมอืง
อูข่า้วอูน่ํ้า อกีแหง่หนึง่ของโลก ... 
ผลผลติทางการเกษตรทีส่ามารถ
สง่ออกไปจําหน่ายในแตล่ะภมูภิาค
ของโลกนัน้จะตอ้งมคีณุภาพ 
ปราศจากโรคและแมลงศัตรพูชื ... 
ทีส่ําคัญตอ้งปลอดภัยตอ่ผูบ้รโิภค 
(9), (15)....ปัจจุบนัมบีรษิัทผูผ้ลติ
และจําหน่ายเคมภีัณฑร์ายใหมใ่น
ประเทศไทยเกดิขึน้เป็นจํานวนมาก 
.....ฉบับนีข้อรวบรวมเอเยน่ตร์า้น
จําหน่ายเคมภีณัฑ ์ทีม่ั่นใจเลอืก
ผลติภัณฑต์ราเกสร และอยูเ่คยีง
ขา้งเกษตรกรเสมอมา 
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ลําดบั ชือ่
บรษิทั 

ชือ่สนิคา้/ 
โฆษณา 

แนวทางปฏบิตัใินการจําหนา่ยและการใชส้ารเคมกีําจดัศตัรพูชืของ FAO: มาตรา 11 การโฆษณา   

ละเมดิ ไมล่ะเมดิ อาจละเมดิ เนือ่งจากผูศ้กึษา
ไมส่ามารถประเมนิได ้

ตวัอยา่งภาพโฆษณา 

5 ซารโ์ก ้

สลงิ เอ็กซ,์ บที ี
คานอล, ชา
โกรคลิล,์ สตาร์
เรน 200, 
เอ็นทรัส, มโีซ
แซม 

(14) ไมร่ะบปุรมิาณการใช ้
ความถีใ่นการใช ้และระยะหา่ง
การใชก้อ่นการเก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้  

(4), (7), (8), (9), 
(11), (12), (15), (18)   

(1), (2), (3),  
(10) ผลติภณัฑค์ณุภาพสงู นําเขา้
จากแหลง่คณุภาพ เพือ่เกษตรกร
ไทย 

6 เมเจอร์
ฟารม์ คอ
ปอเรชัน่ 

ไฟทช์็อท 

(14) ไมร่ะบ ุความถีใ่นการใช ้
และระยะหา่งการใชก้อ่นการเก็บ
เกีย่ว 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้  

(4), (7), (8), (9), 
(11), (12), (15), (18)   

(1), (2), (3),  
(10) สารคารโ์บซลัแฟน
ประสทิธภิาพสงู / ผลติภัณฑ์
คณุภาพ ...กําจัดหนอนตา่งๆ 
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ลําดบั ชือ่
บรษิทั 

ชือ่สนิคา้/ 
โฆษณา 

แนวทางปฏบิตัใินการจําหนา่ยและการใชส้ารเคมกีําจดัศตัรพูชืของ FAO: มาตรา 11 การโฆษณา   

ละเมดิ ไมล่ะเมดิ อาจละเมดิ เนือ่งจากผูศ้กึษา
ไมส่ามารถประเมนิได ้

ตวัอยา่งภาพโฆษณา 

โกลแจ็กซ ์

(14) ไมร่ะบปุรมิาณการใช ้
ความถีใ่นการใช ้และระยะหา่ง
การใชก้อ่นการเก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (8), (9), 
(11), (12), (15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10)  สารกําจัดแมลงสตูรใหม ่
เขม้ขน้ไดม้าตรฐาน 

เมเจอรเ์บน 

(14) ไมร่ะบปุรมิาณการใช ้
ความถีใ่นการใช ้และระยะหา่ง
การใชก้อ่นการเก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (8), (9), 
(11), (12), (15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) เมเจอรเ์บน พชิติโรคใบจุด 
โรคผลเน่า หรอืแอนแทรคโนส ได ้
อยา่งราบคาบ 
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ลําดบั ชือ่
บรษิทั 

ชือ่สนิคา้/ 
โฆษณา 

แนวทางปฏบิตัใินการจําหนา่ยและการใชส้ารเคมกีําจดัศตัรพูชืของ FAO: มาตรา 11 การโฆษณา   

ละเมดิ ไมล่ะเมดิ อาจละเมดิ เนือ่งจากผูศ้กึษา
ไมส่ามารถประเมนิได ้

ตวัอยา่งภาพโฆษณา 

7 นนท์
เกษตร 
จํากดั 

ปิ๊กอพั 48, 
ไกลโฟเซต 48 

(14) ไมร่ะบปุรมิาณการใช ้
ความถีใ่นการใช ้และระยะหา่ง
การใชก้อ่นการเก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (8), (9), 
(11), (12), (15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) กําจัดวัชพชืขา้มปี ...สตูรทน
ฝน...หญา้ตายสนทิ 

ปิ๊กอพั 48, 
พาราควอท, โอ
รแีฟน, นนท์
ฟอส 

(14) ไมร่ะบปุรมิาณการใช ้
ความถีใ่นการใช ้และระยะหา่ง
การใชก้อ่นการเก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 
 

(4), (7), (8), (9), 
(11), (12), (15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) แบรนดย์อดนยิมคอื ปิ๊กอพั 48 
พาราควอท ของนนทเ์กษตร สาร
กําจัดวัชพชืของนนทเ์กษตรลกูคา้
เชือ่มั่นไดเ้ลยวา่เปอรเ์ซ็นตย์าเต็ม 
หญา้ตายด ีตายนาน

 

ไกลโฟเซต 48, 
ปิ๊กอพั 48, 
พาราควอท, โอ
ลแีฟน, รแีกน
ซา่,กดัดาซี,่ 
นาวบอน, เบ็น
โว 

(14) ไมร่ะบปุรมิาณการใช ้
ความถีใ่นการใช ้และระยะหา่ง
การใชก้อ่นการเก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 
 

(4), (7), (8), (9), 
(11), (12), (15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10)  กลุม่สารกําจัดแมลงของนนท์
เกษตรก็ไดร้ับการตอบรับทีด่ ีเชน่ 
โอรแีฟน (อะบาเม็กตนิ) รแีกนซา่ 
(ไซเปอรเ์มทรนิ) กัดดาซี ่(โพรฟิโน
ฟอส) สว่นกลุม่สารเคมกีําจัดเชือ้รา
ก็จะม ีนาบอน (เมทาแล็กซนิ) เบ็น
โว (คารเ์บนดาซมิ) 
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ลําดบั ชือ่
บรษิทั 

ชือ่สนิคา้/ 
โฆษณา 

แนวทางปฏบิตัใินการจําหนา่ยและการใชส้ารเคมกีําจดัศตัรพูชืของ FAO: มาตรา 11 การโฆษณา   

ละเมดิ ไมล่ะเมดิ อาจละเมดิ เนือ่งจากผูศ้กึษา
ไมส่ามารถประเมนิได ้

ตวัอยา่งภาพโฆษณา 

8 ซงิหนง 
คอร์
ปอเรชัน่ 
จํากดั 

ลองซงิ 
 

(14) ไมร่ะบปุรมิาณการใช,้ 
ความถีใ่นการใช ้และระยะหา่ง
ในการใชก้อ่นการเก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่ขีอ้ความสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (8), (9), 
(11), (12), (15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) สตูรเอ็กซต์รา้พลัส ทนฝน 

 
 

9 ลัดดา 
จํากดั 

ราเซอร ์

(14) ไมร่ะบคุวามถีใ่นการใช ้
และระยะหา่งในการใชก้อ่นการ
เก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่ขีอ้ความสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (8), (9), 
(10), (11), (12), 
(15), (18) 

(1), (2), (3)  
 

 
 

เทอราโน 

(14) ไมร่ะบเุรือ่งระยะหา่งในการ
ใช ้กอ่นการเก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (8), (9), 
(11), (12), (15), (18) 

(1), (2), (3),   
(10) ขา้วสวย รวงใส ใชเ้ทอราโน 
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ลําดบั ชือ่
บรษิทั 

ชือ่สนิคา้/ 
โฆษณา 

แนวทางปฏบิตัใินการจําหนา่ยและการใชส้ารเคมกีําจดัศตัรพูชืของ FAO: มาตรา 11 การโฆษณา   

ละเมดิ ไมล่ะเมดิ อาจละเมดิ เนือ่งจากผูศ้กึษา
ไมส่ามารถประเมนิได ้

ตวัอยา่งภาพโฆษณา 

 เกรท 5 เอสซ ี (8) ปลอดภยัตอ่พชืปลกู 
(14) ไมร่ะบเุรือ่งปรมิาณการใช ้
สารเคม ีความถีใ่นการใช ้และ
ระยะหา่งในการใช ้กอ่นการเก็บ
เกีย่ว 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (9), (11), 
(12), (15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) เกรท 5 เอสซ ีออกฤทธิเ์ร็ว 
ออกฤทธิน์าน 
 

 
 

10 พทิสลุนิ 
จํากดั  

คามาราน 3 

(8), (9) ปลอดภยักวา่ 
(14) ไมร่ะบคุวามถีใ่นการใช ้
และระยะหา่งในการใชก้อ่นการ
เก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่ขีอ้ความสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7),  (11), (12), 
(15), (18) 

(1), (2), (3),   
(10) กําจัดแมลง ออกฤทธิด์ดูซมึ 
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ลําดบั ชือ่
บรษิทั 

ชือ่สนิคา้/ 
โฆษณา 

แนวทางปฏบิตัใินการจําหนา่ยและการใชส้ารเคมกีําจดัศตัรพูชืของ FAO: มาตรา 11 การโฆษณา   

ละเมดิ ไมล่ะเมดิ อาจละเมดิ เนือ่งจากผูศ้กึษา
ไมส่ามารถประเมนิได ้

ตวัอยา่งภาพโฆษณา 

 แกมติ +แซงชัน่  

(8) คมุฆา่หญา้ นาปลอดภัย  
(14) ไมร่ะบคุวามถีใ่นการใช ้
และระยะหา่งในการใชก้อ่นการ
เก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่ขีอ้ความสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลาก 
 

(4), (7),  (9), (10),  
(11), (12), (15), (18) 

(1), (2), (3)  
 

 
 
 
 
 

11 คร็อพ
ซายน ์
จํากดั 

โรดแม็บ, พรอม
มสิ, ไว-กนั,รัช

เชอร ์

(8) ไมเ่ป็นพษิตอ่ปลา และพชื
ประธาน 
 (14) ไมร่ะบปุรมิาณการใช,้ 
ความถีใ่นการใช ้และระยะหา่ง
ในการใชก้อ่นการเก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่ขีอ้ความสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (9), (11), 
(12), (15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) ผลติภณัฑท์ัง้สองชนดินี ้คอื 
โรดแม็บ และพรอมมสิ เป็น
ผลติภัณฑท์ีผ่สมปรงุแตง่เป็นสตูร
เฉพาะของ บรษิัท คร็อพ ซายน ์
จํากดั เทา่นัน้ ไมเ่หมอืนทีม่ทีั่วไปใน
ทอ้งตลาด เพือ่ใหเ้กดิประสทิธภิาพ
สงูสดุควรใชส้ลับกัน และป้องกนั
ไมใ่หเ้กดิการดือ้ยาไดอ้กีดว้ย 
 

 

แอดจัส, อาเซ
โต,้ นันไมท,์ 
แอพพรพู 40 
เอสซ,ี บเีซพ, 
จัสคอล 70, 
คอนซสิ, 
คอสมคิ 40, กนั
เนอร,์ ไดยพู,ี 
โรดแม็บ, 
เอ็กไซต ์48,  
ไกลโฟเซต 48, 
พรอมมสิ, โม
เมนตัม, แทรพ, 
รัชเชอร,์ แอนท
รคิ, ไรเบน, ควิ
บนี, เพลเยอร ์ 

(14) ไมร่ะบเุรือ่งปรมิาณการใช ้
สารเคม ีความถีใ่นการใช ้และ
ระยะหา่งในการใช ้กอ่นการเก็บ
เกีย่ว 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (8), (9), 
(11), (12), (15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) เพือ่ใหพ้ีน่อ้งเกษตรกร ไดใ้ช ้
ผลติภัณฑท์ีด่ ีมคีณุภาพอยา่งครบ
วงจร 
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ลําดบั ชือ่
บรษิทั 

ชือ่สนิคา้/ 
โฆษณา 

แนวทางปฏบิตัใินการจําหนา่ยและการใชส้ารเคมกีําจดัศตัรพูชืของ FAO: มาตรา 11 การโฆษณา   

ละเมดิ ไมล่ะเมดิ อาจละเมดิ เนือ่งจากผูศ้กึษา
ไมส่ามารถประเมนิได ้

ตวัอยา่งภาพโฆษณา 

 

แอดจัส+พรอม
มสิ+โรดแม็บ 

(ปืนใหญ)่ 

(14) ไมร่ะบเุรือ่งปรมิาณการใช ้
สารเคม ีความถีใ่นการใช ้และ
ระยะหา่งในการใช ้กอ่นการเก็บ
เกีย่ว 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (8), (9), 
(11), (12), (15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) มตีราผลติภณัฑค์ณุภาพด ี
สมาคมอารักขาพชืไทย  

 
 

12 กรนีลฟี 
จํากดั 

โฟล-ิ อาร-์ 
ฟอส 400 

(14) ไมร่ะบปุรมิาณการใช,้ 
ความถีใ่นการใช ้และระยะหา่ง
ในการใชก้อ่นการเก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่ขีอ้ความสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (8), (9), 
(11), (12), (15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) ฉีดเขา้ลําตน้ พน่ทางใบ ทา
แผล ราดโคน พ่นลกู จุ่มหน่อปลกู 
พน่หลังปลกู 
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ลําดบั ชือ่
บรษิทั 

ชือ่สนิคา้/ 
โฆษณา 

แนวทางปฏบิตัใินการจําหนา่ยและการใชส้ารเคมกีําจดัศตัรพูชืของ FAO: มาตรา 11 การโฆษณา   

ละเมดิ ไมล่ะเมดิ อาจละเมดิ เนือ่งจากผูศ้กึษา
ไมส่ามารถประเมนิได ้

ตวัอยา่งภาพโฆษณา 

ไซโลกรนี 

(8) คุม้ครองพชืไดน้านวันกวา่ 
ไมท่ําลายสิง่สิง่แวดลอ้ม 
(14) ไมร่ะบปุรมิาณการใช,้ 
ความถีใ่นการใช ้และระยะหา่ง
ในการใชก้อ่นการเก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่ขีอ้ความสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (9), (11), 
(12), (15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) ยาน็อคใหม ่สตูรเย็น ออกฤทธิ ์
เร็ว แรง หลายทศิทาง กําจัดเพลีย้ 
หนอน พรอ้มคุม้ครองพชืไดน้านวัน
กวา่ ไมท่ําลายสิง่ลายสิง่แวดลอ้ม 

 
 

เอเม็ก 

(14) ไมร่ะบปุรมิาณการใช,้ 
ความถีใ่นการใช ้และระยะหา่ง
ในการใชก้อ่นการเก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่ขีอ้ความสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (8), (9), 
(11), (12), (15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) ใชเ้พยีงนดิ พชิติทกุแมลง 
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ลําดบั ชือ่
บรษิทั 

ชือ่สนิคา้/ 
โฆษณา 

แนวทางปฏบิตัใินการจําหนา่ยและการใชส้ารเคมกีําจดัศตัรพูชืของ FAO: มาตรา 11 การโฆษณา   

ละเมดิ ไมล่ะเมดิ อาจละเมดิ เนือ่งจากผูศ้กึษา
ไมส่ามารถประเมนิได ้

ตวัอยา่งภาพโฆษณา 

13 ชารฟ์ 
ฟอรม์เูล
เตอร ์
จํากดั 

พอราโด,้ ไพ
แองเคอร,์ อเีกิล้ 

(14) ไมร่ะบคุวามถีใ่นการใช ้
และระยะหา่งในการใชก้อ่นการ
เก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่ขีอ้ความสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (8), (9), 
(11), (12), (15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) "ครัง้เดยีว เกลีย้ง" 
 "ขา้วไมแ่ดง ไมอ่าน นํ้าทว่มขา้ว 
ขา้วไมต่าย" 

 
 

มายแคร ์

 (14) ไมร่ะบเุรือ่งปรมิาณการใช ้
สารเคม ีความถีใ่นการใช ้และ
ระยะหา่งในการใช ้กอ่นการเก็บ
เกีย่ว 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (8), (9), 
(11), (12), (15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) - ป้องกนัโรคราพชื มั่นใจเต็ม
รอ้ย 
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ลําดบั ชือ่
บรษิทั 

ชือ่สนิคา้/ 
โฆษณา 

แนวทางปฏบิตัใินการจําหนา่ยและการใชส้ารเคมกีําจดัศตัรพูชืของ FAO: มาตรา 11 การโฆษณา   

ละเมดิ ไมล่ะเมดิ อาจละเมดิ เนือ่งจากผูศ้กึษา
ไมส่ามารถประเมนิได ้

ตวัอยา่งภาพโฆษณา 

14 ทรอูะโกร
ไซแอนซ ์

บลฮูอฟ, 
แอสโต 

(8) ไมเ่ป็นอนัตรายตอ่รวงขา้ว 
(14) ไมร่ะบปุรมิาณการใช,้ 
ความถีใ่นการใช ้และระยะหา่ง
ในการใชก้อ่นการเก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่ขีอ้ความสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (9), (11), 
(12), (15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) เพิม่ประสทิธภิาพในการกําจัด
แมลง 

15 มักเตซมิ
อากนั 

โคฮนีอร ์

(14) ไมร่ะบคุวามถีใ่นการใช ้
และระยะหา่งในการใชก้อ่นการ
เก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่ขีอ้ความสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7),  (8), (9), 
(11), (12), (15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) ออกฤทธิถ์กูตวัตาย-กนิตาย 
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ลําดบั ชือ่
บรษิทั 

ชือ่สนิคา้/ 
โฆษณา 

แนวทางปฏบิตัใินการจําหนา่ยและการใชส้ารเคมกีําจดัศตัรพูชืของ FAO: มาตรา 11 การโฆษณา   

ละเมดิ ไมล่ะเมดิ อาจละเมดิ เนือ่งจากผูศ้กึษา
ไมส่ามารถประเมนิได ้

ตวัอยา่งภาพโฆษณา 

16 โปรเจ็ค
ฟิลด ์
จํากดั อามทีรนี 80, 

อามทิรนี 80 
ดับเบิล้ยจู,ี โป
รออฟ, ฟิน-วัน, 
โอบรา, อาทรา
ซนี 90 ดับเบิล้ยู
จ,ี โปรฟิลดโ์ซน
, ฟิลด-์อพั, 
ฟิลดโ์ก,้ เพอร์
โรนลิ, ฟรสีไตล์
คอมบ,ิ โปรเด็ด, 
ฟิโพรนลิ, ฟิลด์
ดอกซ,์ โปรดา้ 
10 เอสแอล, โฮ
ไรซอน 

(14) ไมร่ะบปุรมิาณการใช,้ 
ความถีใ่นการใช ้และระยะหา่ง
ในการใชก้อ่นการเก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่ขีอ้ความสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7),  (8), (9), 
(11), (12), (15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) "สารกําจัดเชือ้รา สตูรใหม"่ 
“สนิคา้คณุภาพทีคุ่น้เคยกันด ีผา่น
การขึน้ทะเบยีน ตาม พ.ร.บ. ใหม”่ 

โปรเด็ด 

(14) ไมร่ะบเุรือ่งความถีใ่นการ
ใช ้และระยะหา่งในการใชก้อ่น
เก็บเกีย่ว  
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (8), (9), 
(11), (12), (15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) - ผลติภัณฑค์ณุภาพจากโปร
เจคฟิลล ์
- หยดุปัญหาเพลีย้ไฟ เพลีย้กระโดด
สนีํ้าตาล หนอนมว้นใบ หนอนกอ 
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ลําดบั ชือ่
บรษิทั 

ชือ่สนิคา้/ 
โฆษณา 

แนวทางปฏบิตัใินการจําหนา่ยและการใชส้ารเคมกีําจดัศตัรพูชืของ FAO: มาตรา 11 การโฆษณา   

ละเมดิ ไมล่ะเมดิ อาจละเมดิ เนือ่งจากผูศ้กึษา
ไมส่ามารถประเมนิได ้

ตวัอยา่งภาพโฆษณา 

 

โฮไรซอน 

(14) ไมร่ะบเุรือ่งปรมิาณการใช ้
สารเคม ีความถีใ่นการใช ้และ
ระยะหา่งในการใช ้กอ่นการเก็บ
เกีย่ว 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (8), (9), 
(11), (12), (15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) – สามารถป้องกันและกําจัด
เชือ้โรคไดห้ลายชนดิ ใชไ้ด ้12-15 
ไร ่ควบคมุโรคพชืไดย้าวนาน และ
ยังชว่ยทําใหข้า้วเมล็ดเตง่ เมล็ดเต็ม 
ออกรวงสวยทัง้แปลง 
-  เขตปลอดโรคพชืตอ้งไฮโรซอน
เทา่นัน้  

 
 

17 ฟ็อกซ ์
ฟอรม์เูลต 

วาดซู 

(8) ไมเ่ป็นอนัตรายตอ่ตน้ขา้ว 
(14) ไมร่ะบปุรมิาณการใช,้ 
ความถีใ่นการใช ้และระยะหา่ง
ในการใชก้อ่นการเก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่ขีอ้ความสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (9), (11), 
(12), (15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) ออกฤทธิด์ดูซมึเขา้ทําลาย
วัชพชืทัง้ทางรากและทางใบ ไมเ่ป็น
อนัตรายตอ่ตน้ขา้ว 
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ลําดบั ชือ่
บรษิทั 

ชือ่สนิคา้/ 
โฆษณา 

แนวทางปฏบิตัใินการจําหนา่ยและการใชส้ารเคมกีําจดัศตัรพูชืของ FAO: มาตรา 11 การโฆษณา   

ละเมดิ ไมล่ะเมดิ อาจละเมดิ เนือ่งจากผูศ้กึษา
ไมส่ามารถประเมนิได ้

ตวัอยา่งภาพโฆษณา 

18 มารแ์ชค 
คร็อปแคร ์
จํากดั 

บสีตี ้

(14) ไมร่ะบคุวามถีใ่นการใช ้
และระยะหา่งในการใชก้อ่นการ
เก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่ขีอ้ความสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7),  (8), (9), 
(11), (12), (15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) กําจัดวัชพชืในนาขา้วประเภท
หญา้ดอกขาว หญา้ขา้วนก หนวด
ปลาดกุ หญา้กระดกูไก ่ผักปอดนา 
หญา้แดง กกขนาก 

 
 

19 ซนิเจนทา 

อมสิตา, ออตวิา
, สกอร,์ เอฟโฟ
เรยี, กรัมม็อก

โซน 

(8) safe use project  
โครงการสง่เสรมิการใชส้าร
กําจัดศัตรูพชือยา่งถกูตอ้งและ
ปลอดภัย 
(12) พบการใชส้ารเคมโีดยไมม่ี
การสวมใสถ่งุมอื   
(14) ไมร่ะบปุรมิาณการใช,้ 
ความถีใ่นการใช ้และระยะหา่ง
ในการใชก้อ่นการเก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่ขีอ้ความสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (9), (11), 
(15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) ตอ่สูก้บัการดือ้ยาของตัวเต็ม
วัย 
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ลําดบั ชือ่
บรษิทั 

ชือ่สนิคา้/ 
โฆษณา 

แนวทางปฏบิตัใินการจําหนา่ยและการใชส้ารเคมกีําจดัศตัรพูชืของ FAO: มาตรา 11 การโฆษณา   

ละเมดิ ไมล่ะเมดิ อาจละเมดิ เนือ่งจากผูศ้กึษา
ไมส่ามารถประเมนิได ้

ตวัอยา่งภาพโฆษณา 

20 บรษิัทไซ
มาเคม ี
จํากดั 

โพรฟอส, เฮก
ไซด ์

(8) ปลอดภยัตอ่ชอ่ดอกใชไ้ด ้
ทกุระยะ 
(14) ไมร่ะบคุวามถีใ่นการใช ้
และระยะหา่งในการใชก้อ่นการ
เก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่ขีอ้ความสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7),  (9), (11), 
(12), (15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) ตายราบคาบ 

 
 

21 ไกท่อง 
สแตนดาร์
ด จํากดั 

ฟาโรตนิ+เฟรม
โซน 

(14) ไมร่ะบเุรือ่งปรมิาณการใช ้
สารเคม ีความถีใ่นการใช ้และ
ระยะหา่งในการใช ้กอ่นการเก็บ
เกีย่ว 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (8), (9), 
(10), (11), (12), 
(15), (18) 

(1), (2), (3),  
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ลําดบั ชือ่
บรษิทั 

ชือ่สนิคา้/ 
โฆษณา 

แนวทางปฏบิตัใินการจําหนา่ยและการใชส้ารเคมกีําจดัศตัรพูชืของ FAO: มาตรา 11 การโฆษณา   

ละเมดิ ไมล่ะเมดิ อาจละเมดิ เนือ่งจากผูศ้กึษา
ไมส่ามารถประเมนิได ้

ตวัอยา่งภาพโฆษณา 

ฟาโรตนิ 

(14) ไมร่ะบเุรือ่งปรมิาณการใช ้
สารเคม ีความถีใ่นการใช ้และ
ระยะหา่งในการใช ้กอ่นการเก็บ
เกีย่ว 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (8), (9), 
(11), (12), (15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) ฟาโรตนิขนุศกึสะทา้นทุง่ 
ตําแหน่งซา้ยบนและขวาบน 
เปอรเ์ซนตเ์ต็ม 

22 แอ็กโกร
ประเทศ
ไทย 
จํากดั 
 

แอ็กวลิ + ไฟว์
โกร 

(8) ปลอดภยัตอ่ชอ่ดอก ใชไ้ด ้
ทกุระยะ  
(14) ไมร่ะบเุรือ่งปรมิาณการใช ้
สารเคมแีละระยะหา่งในการใช ้
กอ่นการเก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (9), (11), 
(12), (15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) - สารป้องกนัเชือ้รา
ประสทิธภิาพสงู  
- อัตราใชน้อ้ย ใชไ้ดก้บัทกุพชื 
-  สนิคา้คณุภาพด ีตอ้นรับปี 2556 
ตําแหน่งขวาบน 
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ลําดบั ชือ่
บรษิทั 

ชือ่สนิคา้/ 
โฆษณา 

แนวทางปฏบิตัใินการจําหนา่ยและการใชส้ารเคมกีําจดัศตัรพูชืของ FAO: มาตรา 11 การโฆษณา   

ละเมดิ ไมล่ะเมดิ อาจละเมดิ เนือ่งจากผูศ้กึษา
ไมส่ามารถประเมนิได ้

ตวัอยา่งภาพโฆษณา 

23 ควิคร็อพ 
อนิเตอร์
เนชัน่แนล 
จํากดั 

ควิบาตนิ 

(14) ไมร่ะบเุรือ่งปรมิาณการใช ้
สารเคม ีความถีใ่นการใช ้และ
ระยะหา่งในการใช ้กอ่นการเก็บ
เกีย่ว 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (8), (9), 
(10), (11), (12), 
(15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) – สามารถป้องกันและกําจัด
เชือ้โรคไดห้ลายชนดิ ใชไ้ด ้12-15 
ไร ่ควบคมุโรคพชืไดย้าวนาน และ
ยังชว่ยทําใหข้า้วเมล็ดเตง่ เมล็ดเต็ม 
ออกรวงสวยทัง้แปลง //  เขตปลอด
โรคพชืตอ้งไฮโรซอนเทา่นัน้  

24 เอฟเอ็มซ ี
เคมคิัล 
(ประเทศ
ไทย) 
จํากดั  
 

มารแ์ชล 5 จ ี

(8) หว่งใยเกษตรกรไทยในการ
ใชส้ารป้องกนักําจัดศตัรูพชื
อยา่งปลอดภยั และมตีรา
รับประกนัเรือ่งการใชส้ารปราบ
ศัตรพูชือยา่งปลอดภยั (Safe 
Use)  
(14) ไมร่ะบเุรือ่งปรมิาณการใช ้
สารเคม ีความถีใ่นการใช ้และ
ระยะหา่งในการใช ้กอ่นการเก็บ
เกีย่ว 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (9), (11), 
(12), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) ตน้เขยีว กอใหญ ่ใบแข็งแรง  
(15) คณุภาพมาตรฐานเดยีวกับฟดูา
ราน 3 จ ี
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ลําดบั ชือ่
บรษิทั 

ชือ่สนิคา้/ 
โฆษณา 

แนวทางปฏบิตัใินการจําหนา่ยและการใชส้ารเคมกีําจดัศตัรพูชืของ FAO: มาตรา 11 การโฆษณา   

ละเมดิ ไมล่ะเมดิ อาจละเมดิ เนือ่งจากผูศ้กึษา
ไมส่ามารถประเมนิได ้

ตวัอยา่งภาพโฆษณา 

25 ลมุพนิี
อตุสาหกร
รมจํากัด 

แมวทองคํา 

(14) ไมร่ะบเุรือ่งปรมิาณการใช ้
สารเคม ีความถีใ่นการใช ้และ
ระยะหา่งในการใช ้กอ่นการเก็บ
เกีย่ว 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (8), (9), 
(10), (11), (12), (4), 
(15), (18) 

(1), (2), (3),  
 

26 สหาย
เกษตร
เคมภีัณฑ ์
จํากดั 
 

แอสเซนด ์

(14) ไมร่ะบเุรือ่งปรมิาณการใช ้
สารเคม ีความถีใ่นการใช ้และ
ระยะหา่งในการใช ้กอ่นการเก็บ
เกีย่ว 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (8), (9), 
(11), (12), (15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) ฤทธิแ์รง ตายนาน 
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ลําดบั ชือ่
บรษิทั 

ชือ่สนิคา้/ 
โฆษณา 

แนวทางปฏบิตัใินการจําหนา่ยและการใชส้ารเคมกีําจดัศตัรพูชืของ FAO: มาตรา 11 การโฆษณา   

ละเมดิ ไมล่ะเมดิ อาจละเมดิ เนือ่งจากผูศ้กึษา
ไมส่ามารถประเมนิได ้

ตวัอยา่งภาพโฆษณา 

27 นู
โปรครอป 
จํากดั 
 

นูโปรครอป 
จํากดั 

 

(14) ไมร่ะบเุรือ่งปรมิาณการใช ้
สารเคม ีความถีใ่นการใช ้และ
ระยะหา่งในการใช ้กอ่นการเก็บ
เกีย่ว 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (8), (9), 
(11), (12), (15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) ทองทัง้ทุง่,ดว้ยผลติภัณฑ์
คณุภาพสงู  
สญัลักษณ์แหง่คณุภาพ มาตรฐาน
คณุภาพนูโปรครอป (เป็นขอ้ความ
ในตวัการต์นู)  

 
 
 

28 เอสทมี 
อนิเตอร์
เทรด  

ฟาสแม็กซ,์ เร็ก
โซน, นาวนิโด, 
เรทนิ่า, อะลา
คลอร,์ คลอลนุ
ยา่, พรลีดู 70 

(14) ไมร่ะบเุรือ่งปรมิาณการใช ้
สารเคม ีความถีใ่นการใช ้และ
ระยะหา่งในการใช ้กอ่นการเก็บ
เกีย่ว 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (8), (9), 
(11), (12), (15), (18) 

(1), (2), (3),  
(10) กําจัดวัชพชืรอบนี้…คดิถงึ
ผลติภัณฑค์ณุภาพตรานกเงอืก 
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ลําดบั ชือ่
บรษิทั 

ชือ่สนิคา้/ 
โฆษณา 

แนวทางปฏบิตัใินการจําหนา่ยและการใชส้ารเคมกีําจดัศตัรพูชืของ FAO: มาตรา 11 การโฆษณา   

ละเมดิ ไมล่ะเมดิ อาจละเมดิ เนือ่งจากผูศ้กึษา
ไมส่ามารถประเมนิได ้

ตวัอยา่งภาพโฆษณา 

29 ท.ี เจ. ซ ี
จํากดั 

ไมนมีี,่ ไรซ์
แม็กซ ์

(14) ไมร่ะบรุะยะหา่งในการใช ้
กอ่นการเก็บเกีย่ว 
(17) ไมม่กีารสนับสนุนให ้
ผูบ้รโิภคอา่นฉลากสนิคา้ 

(4), (7), (8), (9), 
(10), (11), (12), 
(15), (18) 

(1), (2), (3),   
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มีเดียมอนิเตอรจ์ดัทาํข้อเสนอภาครฐัหลงัทาํการศึกษาพบโฆษณาสารเคมีกาํจดัศตัรพืูช ขดัแนวทาง

ปฏิบติัของ FAO อนัอาจเป็นอนัตรายต่อเกษตรกรผูใ้ช้และประชาชนผู้บริโภค 

บ่ายวนัน้ี (13 พฤศจกิายน 2556) ทีอ่าคารศูนยเ์รยีนรูสุ้ขภาวะ  สํานักงานกองทุนสนับสนุนการสรา้ง

เสรมิสุขภาพ (สสส.) ซอยงามดูพล ีสาทร  กรุงเทพฯ มเีดยีมอนิเตอร์ ร่วมกบั มูลนิธชิวีวถิ ี(BIOTHAI) จดั

กจิกรรมนําเสนอผลการศกึษาเรื่อง “เกณฑ ์FAO กบัการโฆษณาสารเคมกีําจดัศตัรพูชืในสื่อไทย” และรบัฟงั

ความเห็นต่อการจดัทําขอ้เสนอหน่วยงานภาครฐัที่เกี่ยวขอ้ง กจิกรรมเริม่ด้วยการนําเสนอสาระสําคญัของ

การศกึษาและขอ้เสนอแนะโดย ดร.เอ้ือจิต วิโรจน์ไตรรตัน์ ผู้อํานวยการโครงการมเีดยีมอนิเตอร ์จากนัน้

เป็นการเสวนา นําโดย  นายวิฑูรย ์เล่ืยนจาํรญู ผูอ้ํานวยการมลูนิธชิวีวถิ ี(BIOTHAI) ผศ.ภญ.ดร.สุนทรี ท. 

ชยัสมัฤทธ์ิโชค คณะเภสชัศาสตร ์จุฬาฯ รศ.ดร.พาลาภ สิงหเสนี  โครงการวจิยัแบบมสี่วนร่วมเพื่อชุมชน

น่าอยู ่ นายสมิทธ์ิ  เยน็สบาย  ศูนยค์ุม้ครองผูบ้รโิภค จ.สระแกว้ นายศกัด์ิเกษม  สนุทรภทัร ์ กรมวชิาการ

เกษตร  นายธงชัย  สุทธิพงศ์เกียรต์ิ  กรมส่งเสริมการเกษตร  นางสาวทรงศิริ  จุมพล  สํานักงาน

คณะกรรมการคุม้ครองผูบ้รโิภค และ ผูแ้ทนเลขาธกิารคณะกรรมการอาหารและยา 

เหตุทีม่กีารศกึษาครัง้น้ีเพราะปจัจุบนัประเทศไทยยงัไม่มกีลไกในการกํากบัดูแลการโฆษณาสารเคมี

กําจดัศตัรพูชืโดยตรง  โดยพระราชบญัญตัวิตัถุอนัตราย พ.ศ. 2535 และ (ฉบบัที ่3) พ.ศ. 2551 ไดก้ล่าวถงึ

การควบคุมโฆษณาวตัถุอนัตรายไวว้่า ใหใ้ชก้ฎหมายว่าดว้ยการคุม้ครองบรโิภคมาปรบัใช ้ดงัน้ี 

มาตรา 51  

“การควบคุมการโฆษณาวตัถุอนัตรายให้เป็นไปตามกฎหมายว่าด้วยการคุ้มครองผูบ้รโิภค และเพือ่

ประโยชน์ในการควบคุมโฆษณาให้ถอืว่าวตัถุอนัตรายทีม่กีารกําหนดฉลากตาม มาตรา 20 (1) เป็น

สนิคา้ทีม่กีารควบคุมฉลากโดยคณะกรรมการควบคุมฉลากตามกฎหมาย ดงักล่าวโดยอนุโลม”  

เหน็ไดว้่ากฎหมายมาตรา 51 ไมไ่ดร้ะบุใหช้ดัเจนว่าหน่วยงานใดจะตอ้งเป็นผูร้บัผดิชอบการ 

กํากบัดูแลการโฆษณาวตัถุอนัตรายโดยตรง เน่ืองจากพระราชบญัญตัวิตัถุอนัตราย พ.ศ. 2535 และ (ฉบบัที ่

3) พ.ศ.2551 เป็นกฎหมายที่เกี่ยวโยงกบัทัง้กระทรวงอุตสาหกรรม กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ กระทรวง

สาธารณสุข และสํานักนายกรฐัมนตร ีในทางปฏบิตักิารควบคุมการโฆษณาสารเคมกีําจดัศตัรูพชืที่เผยแพร่

ทางสื่อต่างๆ  จงึตกเป็นหน้าทีข่องผู้บรโิภคหรอืผู้ที่มสี่วนได้ส่วนเสยี ในการรอ้งเรยีนต่อสํานักงานคุ้มครอง

ผู้บรโิภค เพื่อตรวจสอบการโฆษณาสารเคมกีําจดัศตัรูพชืเป็นกรณีๆไป (พฒันพงส์ จาติเกตุ. 2548. การ

โฆษณาสารเคมกีําจดัศตัรูพชืโดยสื่อมวลชน. รายงานผลการศกึษาสงัเคราะหอ์งคค์วามรู:้ สถาบนัวจิยัระบบ

สาธารณสุข) อกีทัง้ยงัทําใหเ้กดิช่องว่างในการกํากบัดูแลโฆษณาสารเคมกีําจดัศตัรพูชื ทีอ่าจก่อใหเ้กดิความ

เขา้ใจผดิ หรอืใหข้อ้มลูทีเ่ป็นเทจ็เกีย่วกบัสุขภาพ สิง่แวดลอ้ม และความปลอดภยัของเกษตรกรและผูบ้รโิภค

อยา่งเป็นระบบ  

โครงการเสริมสร้างสือ่มวลชนศกึษาเพ่ือสขุภาวะ  (มีเดยีมอนิเตอร์)  โทร. 02-246-7440 โทรสาร.02-246-7441 
E-mail : mediamonitorth@gmail.com      Website : www.mediamonitor.in.th 



 

 

 

 

 เมื่อวนัที่ 10 มนีาคม 2552 คณะรฐัมนตรมีมีตเิหน็ชอบขอ้เสนอนโยบายการจดัการสารเคมป้ีองกนั

กําจดัศตัรพูชืเพื่อลดผลกระทบทางสุขภาพตามทีค่ณะกรรมการสุขภาพแห่งชาตเิสนอ โดยขอ้เสนอหน่ึงคอืให้

คณะกรรมการวตัถุอนัตราย และหน่วยงานที่เกี่ยวขอ้งดําเนินการควบคุมการโฆษณา และการขายตรงวตัถุ

อนัตรายทางการเกษตรอย่างเขม้งวด ทว่าหลกัการสาํคญัดงักล่าวกย็งัไมม่กีารบงัคบัใช ้ 

  จากปัญหาการกํากับดูแลการโฆษณาสารเคมีกําจัดศัตรูพืชข้างต้น อาจมีส่วนทําให้ผล

การศึกษาครัง้น้ีที่ศึกษาการโฆษณาในนิตยสาร/วารสารการเกษตร 5 เล่ม ตีพมิพ์เผยแพร่ในช่วงเดอืน

กุมภาพนัธ-์มนีาคม 2556 พบโฆษณาสารเคมกีําจดัศตัรพูชืรวม 58 ชิ้น ซึ่งเมื่อเปรยีบเทยีบกบัแนวปฏบิตัิ

(Code of Conduct) ในการจําหน่ายและการใช้สารเคมกีําจดัศตัรูพชืขององค์การอาหารและเกษตรแห่ง

สหประชาชาติ หรือ FAO ซึ่งมจีํานวน 18 ข้อ (http://mediamonitor.in.th/annex-1-international-code-

conduct-distribution-use-pesticides-article-11-advertising/) พบว่า โฆษณาทุกชิ้นมกีารละเมดิแนวปฏิบตัิ

อยา่งน้อย 1 ขอ้ขึน้ไป โดยส่วนใหญ่คอืจาํนวน 56 ชิ้นโฆษณาเป็นการละเมดิแนวปฏบิตั ิ FAO ขอ้ 14 ที ่

กําหนดให้มกีารระบุขอ้มลูวธิกีารใชส้ารเคมใีนทุกขัน้ตอน และ จาํนวน 55 ชิ้นโฆษณา เป็นการละเมดิแนว

ปฏบิตั ิFAO ขอ้ 17 ที่กําหนดให้มกีารแจง้ใหผู้บ้รโิภคอ่านฉลากอย่างระมดัระวงั รองลงมาจํานวน 15 ชิ้น

โฆษณา เป็นการละเมดิแนวปฏบิตั ิFAO ขอ้ 8 ดว้ยการอวดอา้งสรรพคุณเรือ่งความปลอดภยั 

อยา่งไรกด็ ีมเีดยีมอนิเตอรพ์บว่า ยงัมกีารโฆษณาทีไ่มส่ามารถประเมนิไดใ้นขัน้น้ี  จงึต้องวเิคราะหว์่า 

“อาจ” เขา้ขา่ยละเมดิแนวปฏบิตั ิ โดยเฉพาะแนวปฏบิตั ิ FAO ขอ้ 1, 2 และ 3 ที่ระบุว่า คํากล่าวอ้างใน

โฆษณาตอ้งเป็นความจรงิ ขอ้ความตอ้งไมท่าํใหผู้บ้รโิภคเขา้ใจผดิ และต้องระบุขอ้ความกํากบัสําหรบัโฆษณา

สารเคมเีฉพาะสําหรบัผู้ประกอบการบางราย  รวมถึงแนวปฏบิตัิ FAO ข้อ 10 ที่ว่าการโฆษณาต้องไม่มี

ข้อความที่ก่อให้เกิดความเข้าใจผิดเกี่ยวกับประสิทธิภาพของสินค้า เหตุที่พบน้ี อาจเป็นการสะท้อนว่า

วตัถุประสงคข์องแนวปฏบิตัวิ่าดว้ยการโฆษณาของ FAO ใหค้วามสําคญักบับทบาทหน่วยงาน/นักวชิาการ/

ผูเ้ชีย่วชาญดา้นสารเคมใีนการตรวจสอบรบัรองโฆษณา ก่อนอนุญาตใหเ้ผยแพรผ่่านสื่อ 

ทัง้น้ี มเีดยีมอนิเตอรไ์ดท้าํการสุ่มสาํรวจโฆษณาสารเคมกีําจดัศตัรพูชืในรปูแบบภาพยนตรโ์ฆษณา  

โดยการใช้รายชื่อบรษิทัที่ผลติหรอืนําเขา้สารเคมกีําจดัศตัรพูชืที่พบจากการศกึษาครัง้น้ี สบืคน้ในเวบ็ไซต์ยู

ทปู (Youtube) เมือ่ 6 มถุินายน 2556 พบโฆษณาสารเคมกีําจดัศตัรพูชืจาํนวน 3 ชิน้ จาก 3 บรษิทั ไดแ้ก่ 1) 

โปรเด็ด และม๊อบ-อพั ทอง (สารกําจดัวชัพชื) โดยบรษิัทโปรเจคฟิลด์ จํากัด  2) ออติวา (สารกําจดัและ

ป้องกนัโรคพชื ออตวิา) โดยบรษิทัซนิเจนทา 3) พรวีาธอน (สารป้องกนัและกําจดัแมลง) โดยบรษิทัดูปองท ์

พบว่า โฆษณาทัง้ 3 ชิน้ละเมดิแนวปฏบิตั ิFAO ขอ้ 14  ว่าดว้ยการระบุวธิกีารใช ้และโฆษณา ชิน้ที ่1 และ 3 

ยงัละเมดิแนวปฏบิตั ิFAO ขอ้ 17 ว่าดว้ยการเตอืนใหอ่้านฉลาก 

 และจากการสํารวจรายการโทรทศัน์ทางฟรทีวีทีี่ออกอากาศระหว่างวนัที่ 1-8 สงิหาคม 2556 เฉพาะ

ในรายการทีเ่กษตรกรมแีนวโน้มเปิดรบัชมสื่อโทรทศัน์ ไดแ้ก่ 1) รายการข่าว รายการเกษตร ทีอ่อกอากาศใน

โครงการเสริมสร้างสือ่มวลชนศกึษาเพ่ือสขุภาวะ  (มีเดยีมอนิเตอร์)  โทร. 02-246-7440 โทรสาร.02-246-7441 
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ช่วงเวลา 4.00-8.00 น.  2) รายการถ่ายทอดสดมวยไทย ของฟรทีวีทุีกช่อง  พบโฆษณาสารเคมกีําจดัศตัรพูชื

จาํนวน 2 ชิน้ ไดแ้ก่ เรนโบว ์ (สารกําจดัวชัพชื) โดยบรษิทั ดาว อะโกรไซแอนซ ์(ประเทศไทย) จาํกดั ใน

รายการมวยศกึอศัวนิดําทางช่องโมเดริน์ไนน์ และผลติภณัฑเ์รดดอ็ก (สารกําจดัวชัพชื) โดยบรษิทั ไทยเฮอร์

บไิซด์ จํากดั ในรายการมวยศกึจา้วมวยไทย ทางช่อง 3 โดยทัง้ 2 ชิน้ ละเมดิแนวปฏบิตั ิFAO ขอ้ 14  และ 

17 และอาจเขา้ข่ายละเมดิแนวปฏบิตั ิFAO ขอ้ 10 ทีว่่าด้วยขอ้ความที่ทําให้เขา้ใจผดิเกี่ยวกบัประสทิธภิาพ

สนิคา้  

มีเดียมอนิเตอร ์จึงได้ตัง้ข้อสงัเกตบางประการต่อกลไกการกาํกบัดูแลสารเคมีกาํจดัศตัรพืูช

ของประเทศไทย เช่น ไม่มหีน่วยงานหลกัทีร่บัผดิชอบกํากบัดูแลการโฆษณาสารเคมทีางการเกษตร  ทําให้

ขาดการตรวจสอบว่าคํากล่าวอ้างในโฆษณานัน้ๆ ว่าเชื่อถอืได้หรอืไม่ รวมทัง้ ทําให้ไม่มปีระกาศ/ระเบยีบ 

ตามกฎหมายคุม้ครองผูบ้รโิภค 

 ผลการศึกษาครัง้น้ี จึงตามมาด้วยข้อเสนอสาํคญั คอื หน่วยงานทีเ่กี่ยวขอ้งหรอืทีม่อีํานาจหน้าที่

ตามพระราชบญัญตัวิตัถุอนัตราย พ.ศ. 2535 และ (ฉบบัที ่3) พ.ศ.2551 (คณะกรรมการวตัถุอนัตราย)  และ

พระราชบญัญตัคิุม้ครองผูบ้รโิภค พ.ศ.2522 และ (ฉบบัที ่2) พ.ศ. 2541  (คณะกรรมการคุม้ครองผูบ้รโิภค) 

ควรพิจารณากําหนดแนวทางปฏิบตัิ หรอืจดัทําประกาศในรายละเอียดเกี่ยวกับการควบคุมการโฆษณา

สารเคมกีําจดัศตัรูพชืที่สอดคล้องกบัแนวทางปฏบิตัขิอง FAO ดงัเช่น กรณีประเทศมาเลเซยีที่มกีารออก

กฎหมายควบคุมการโฆษณาสารเคมกีําจดัศตัรพูชื (Pesticides (Advertisement) Regulation 1996) โดยใช้

แนวทางปฏบิตัขิอง FAO เป็นกรอบอา้งองิ 

 

ทัง้น้ี ข้อเสนอให้มีแนวทางปฏิบติั หรือ ประกาศ เพ่ือควบคมุการโฆษณาสารเคมีกาํจดัศตัรพืูช

ท่ีสอดคล้องกบัแนวทางปฏิบติัของ FAO  เพ่ือใช้เป็นข้อมลูในการบงัคบัใช้หรือเพ่ือการอ้างอิงสาํหรบั: 

- หน่วยงานภาครฐั กบั องคก์รวชิาชพีดา้นสื่อ ด้านโฆษณา และอื่นๆที่เกี่ยวขอ้ง ใชเ้ป็นแนวทางใน

การกําหนดหลกัเกณฑ์ หรอืแนวปฏบิตัิในการกํากบัดูแลการโฆษณาสารเคมกีําจดัศตัรูพชือย่างเคร่งครดั

รว่มกนั สาํหรบัสื่อประเภทต่างๆ เช่น วทิย ุโทรทศัน์ เวบ็ไซต ์ฯลฯ  

- หน่วยงานภาครฐั สถาบนัการศึกษา องค์กรพฒันาภาคเอกชน รวมทัง้ภาคประชาสงัคมที่ทํางาน

เกี่ยวข้องกับเกษตรกร การพฒันาการรู้เท่าทนัสื่อ สามารถใช้เป็นแนวทางในการจดัทําคู่มอื หรอืการจดั

กจิกรรมเพื่อใหเ้กษตรกรและประชาชนผูร้บัสื่อมคีวามรูเ้ท่าทนัการโฆษณาสารเคมกีําจดัศตัรพูชืและตดิตาม

เฝ้าระวงัการดาํเนินการตามแนวปฏบิตัอิยา่งเครง่ครดั เพื่อความปลอดภยัของเกษตรกร และผูบ้รโิภค 

สุดท้าย มขี้อสงัเกตเพิม่เตมิว่า จากการสบืค้นขอ้มูลทางอนิเทอรเ์น็ตของมเีดยีมอนิเตอร์พบเพยีง

เกณฑ์ ของ FAO ว่าด้วยแนวปฏิบตัิการโฆษณาสารเคมกีําจดัศัตรูพืช แต่ไม่พบแนวปฏิบตัิการโฆษณา
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สารเคมทีางการเกษตรประเภทปุ๋ ย ในขณะที่สารชวีภาพกําจดัแมลง รวมทัง้ปุ๋ ยอินทรยี์ ก็อาจมปีญัหาการ

โฆษณาทีห่ลอกลวง เกนิจรงิ และละเลยการใหข้อ้มลูทีส่าํคญัเกีย่วกบัวธิกีารใช ้เช่นกนั 

อย่างไรก็ด ีเพื่อให้ขอ้เสนอแนะข้างต้น มคีวามถูกต้อง ครบถ้วน มเีดยีมอนิเตอรจ์งึจดัเสวนารบัฟงั

ความคิดเห็นจากคณะผู้นําการเสวนา และผู้แทนจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ทัง้น้ี ผลการเสวนา และ 

ขอ้เสนอแนะเพิม่เตมิจะเป็นอยา่งไร มเีดยีมอนิเตอรจ์ะไดร้ายงานสื่อและสาธารณะต่อไป. 

                         “”””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””” 
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มีเดียมอนิเตอรจ์ดัทาํข้อเสนอภาครฐัหลงัทาํการศึกษาพบโฆษณาสารเคมีกาํจดัศตัรพืูช ขดัแนวทาง

ปฏิบติัของ FAO อนัอาจเป็นอนัตรายต่อเกษตรกรผูใ้ช้และประชาชนผู้บริโภค 

บ่ายวนัน้ี (13 พฤศจกิายน 2556) ทีอ่าคารศูนยเ์รยีนรูสุ้ขภาวะ  สํานักงานกองทุนสนับสนุนการสรา้ง

เสรมิสุขภาพ (สสส.) ซอยงามดูพล ีสาทร  กรุงเทพฯ มเีดยีมอนิเตอร์ ร่วมกบั มูลนิธชิวีวถิ ี(BIOTHAI) จดั

กจิกรรมนําเสนอผลการศกึษาเรื่อง “เกณฑ ์FAO กบัการโฆษณาสารเคมกีําจดัศตัรพูชืในสื่อไทย” และรบัฟงั

ความเห็นต่อการจดัทําขอ้เสนอหน่วยงานภาครฐัที่เกี่ยวขอ้ง กจิกรรมเริม่ด้วยการนําเสนอสาระสําคญัของ

การศกึษาและขอ้เสนอแนะโดย ดร.เอ้ือจิต วิโรจน์ไตรรตัน์ ผู้อํานวยการโครงการมเีดยีมอนิเตอร ์จากนัน้

เป็นการเสวนา นําโดย  นายวิฑูรย ์เล่ืยนจาํรญู ผูอ้ํานวยการมลูนิธชิวีวถิ ี(BIOTHAI) ผศ.ภญ.ดร.สุนทรี ท. 

ชยัสมัฤทธ์ิโชค คณะเภสชัศาสตร ์จุฬาฯ รศ.ดร.พาลาภ สิงหเสนี  โครงการวจิยัแบบมสี่วนร่วมเพื่อชุมชน

น่าอยู ่ นายสมิทธ์ิ  เยน็สบาย  ศูนยค์ุม้ครองผูบ้รโิภค จ.สระแกว้ นายศกัด์ิเกษม  สนุทรภทัร ์ กรมวชิาการ

เกษตร  นายธงชัย  สุทธิพงศ์เกียรต์ิ  กรมส่งเสริมการเกษตร  นางสาวทรงศิริ  จุมพล  สํานักงาน

คณะกรรมการคุม้ครองผูบ้รโิภค และ ผูแ้ทนเลขาธกิารคณะกรรมการอาหารและยา 

เหตุทีม่กีารศกึษาครัง้น้ีเพราะปจัจุบนัประเทศไทยยงัไม่มกีลไกในการกํากบัดูแลการโฆษณาสารเคมี

กําจดัศตัรพูชืโดยตรง  โดยพระราชบญัญตัวิตัถุอนัตราย พ.ศ. 2535 และ (ฉบบัที ่3) พ.ศ. 2551 ไดก้ล่าวถงึ

การควบคุมโฆษณาวตัถุอนัตรายไวว้่า ใหใ้ชก้ฎหมายว่าดว้ยการคุม้ครองบรโิภคมาปรบัใช ้ดงัน้ี 

มาตรา 51  

“การควบคุมการโฆษณาวตัถุอนัตรายให้เป็นไปตามกฎหมายว่าด้วยการคุ้มครองผูบ้รโิภค และเพือ่

ประโยชน์ในการควบคุมโฆษณาให้ถอืว่าวตัถุอนัตรายทีม่กีารกําหนดฉลากตาม มาตรา 20 (1) เป็น

สนิคา้ทีม่กีารควบคุมฉลากโดยคณะกรรมการควบคุมฉลากตามกฎหมาย ดงักล่าวโดยอนุโลม”  

เหน็ไดว้่ากฎหมายมาตรา 51 ไมไ่ดร้ะบุใหช้ดัเจนว่าหน่วยงานใดจะตอ้งเป็นผูร้บัผดิชอบการ 

กํากบัดูแลการโฆษณาวตัถุอนัตรายโดยตรง เน่ืองจากพระราชบญัญตัวิตัถุอนัตราย พ.ศ. 2535 และ (ฉบบัที ่

3) พ.ศ.2551 เป็นกฎหมายที่เกี่ยวโยงกบัทัง้กระทรวงอุตสาหกรรม กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ กระทรวง

สาธารณสุข และสํานักนายกรฐัมนตร ีในทางปฏบิตักิารควบคุมการโฆษณาสารเคมกีําจดัศตัรูพชืที่เผยแพร่

ทางสื่อต่างๆ  จงึตกเป็นหน้าทีข่องผู้บรโิภคหรอืผู้ที่มสี่วนได้ส่วนเสยี ในการรอ้งเรยีนต่อสํานักงานคุ้มครอง

ผู้บรโิภค เพื่อตรวจสอบการโฆษณาสารเคมกีําจดัศตัรูพชืเป็นกรณีๆไป (พฒันพงส์ จาติเกตุ. 2548. การ

โฆษณาสารเคมกีําจดัศตัรูพชืโดยสื่อมวลชน. รายงานผลการศกึษาสงัเคราะหอ์งคค์วามรู:้ สถาบนัวจิยัระบบ

สาธารณสุข) อกีทัง้ยงัทําใหเ้กดิช่องว่างในการกํากบัดูแลโฆษณาสารเคมกีําจดัศตัรพูชื ทีอ่าจก่อใหเ้กดิความ

เขา้ใจผดิ หรอืใหข้อ้มลูทีเ่ป็นเทจ็เกีย่วกบัสุขภาพ สิง่แวดลอ้ม และความปลอดภยัของเกษตรกรและผูบ้รโิภค

อยา่งเป็นระบบ  
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E-mail : mediamonitorth@gmail.com      Website : www.mediamonitor.in.th 



 

 

 

 

 เมื่อวนัที่ 10 มนีาคม 2552 คณะรฐัมนตรมีมีตเิหน็ชอบขอ้เสนอนโยบายการจดัการสารเคมป้ีองกนั

กําจดัศตัรพูชืเพื่อลดผลกระทบทางสุขภาพตามทีค่ณะกรรมการสุขภาพแห่งชาตเิสนอ โดยขอ้เสนอหน่ึงคอืให้

คณะกรรมการวตัถุอนัตราย และหน่วยงานที่เกี่ยวขอ้งดําเนินการควบคุมการโฆษณา และการขายตรงวตัถุ

อนัตรายทางการเกษตรอย่างเขม้งวด ทว่าหลกัการสาํคญัดงักล่าวกย็งัไมม่กีารบงัคบัใช ้ 

  จากปัญหาการกํากับดูแลการโฆษณาสารเคมีกําจัดศัตรูพืชข้างต้น อาจมีส่วนทําให้ผล

การศกึษาครัง้น้ีที่ศกึษาการโฆษณาในนิตยสาร/วารสารการเกษตร 5 เล่ม ได้แก่ 1) เคหการเกษตร 2) 

เส้นทางกสกิรรม 3) เมอืงไมผ้ล 4) รกัษ์เกษตร และ 5) เทคโนโลยชีาวบ้าน ตพีมิพ์เผยแพร่ในช่วงเดอืน

กุมภาพนัธ-์มนีาคม 2556 พบโฆษณาสารเคมกีําจดัศตัรพูชืรวม 58 ชิ้น ซึ่งเมื่อเปรยีบเทยีบกบัแนวปฏบิตัิ

(Code of Conduct) ในการจําหน่ายและการใช้สารเคมกีําจดัศตัรูพชืขององค์การอาหารและเกษตรแห่ง

สหประชาชาติ หรือ FAO ซึ่งมจีํานวน 18 ข้อ (http://mediamonitor.in.th/annex-1-international-code-

conduct-distribution-use-pesticides-article-11-advertising/) พบว่า โฆษณาทุกชิ้นมกีารละเมดิแนวปฏิบตัิ

อยา่งน้อย 1 ขอ้ขึน้ไป โดยส่วนใหญ่คอืจาํนวน 56 ชิ้นโฆษณาเป็นการละเมดิแนวปฏบิตั ิ FAO ขอ้ 14 ที ่

กําหนดให้มกีารระบุขอ้มลูวธิกีารใชส้ารเคมใีนทุกขัน้ตอน และ จาํนวน 55 ชิ้นโฆษณา เป็นการละเมดิแนว

ปฏบิตั ิFAO ขอ้ 17 ที่กําหนดให้มกีารแจง้ใหผู้บ้รโิภคอ่านฉลากอย่างระมดัระวงั รองลงมาจํานวน 15 ชิ้น

โฆษณา เป็นการละเมดิแนวปฏบิตั ิFAO ขอ้ 8 ดว้ยการอวดอา้งสรรพคุณเรือ่งความปลอดภยั 

อยา่งไรกด็ ีมเีดยีมอนิเตอรพ์บว่า ยงัมกีารโฆษณาทีไ่มส่ามารถประเมนิไดใ้นขัน้น้ี  จงึต้องวเิคราะหว์่า 

“อาจ” เขา้ขา่ยละเมดิแนวปฏบิตั ิ โดยเฉพาะแนวปฏบิตั ิ FAO ขอ้ 1, 2 และ 3 ที่ระบุว่า คํากล่าวอ้างใน

โฆษณาตอ้งเป็นความจรงิ ขอ้ความตอ้งไมท่าํใหผู้บ้รโิภคเขา้ใจผดิ และต้องระบุขอ้ความกํากบัสําหรบัโฆษณา

สารเคมเีฉพาะสําหรบัผู้ประกอบการบางราย  รวมถึงแนวปฏบิตัิ FAO ข้อ 10 ที่ว่าการโฆษณาต้องไม่มี

ข้อความที่ก่อให้เกิดความเข้าใจผิดเกี่ยวกับประสิทธิภาพของสินค้า เหตุที่พบน้ี อาจเป็นการสะท้อนว่า

วตัถุประสงคข์องแนวปฏบิตัวิ่าดว้ยการโฆษณาของ FAO ใหค้วามสําคญักบับทบาทหน่วยงาน/นักวชิาการ/

ผูเ้ชีย่วชาญดา้นสารเคมใีนการตรวจสอบรบัรองโฆษณา ก่อนอนุญาตใหเ้ผยแพรผ่่านสื่อ 

ทัง้น้ี มเีดยีมอนิเตอรไ์ดท้าํการสุ่มสาํรวจโฆษณาสารเคมกีําจดัศตัรพูชืในรปูแบบภาพยนตรโ์ฆษณา  

โดยการใช้รายชื่อบรษิทัที่ผลติหรอืนําเขา้สารเคมกีําจดัศตัรพูชืที่พบจากการศกึษาครัง้น้ี สบืคน้ในเวบ็ไซต์ยู

ทปู (Youtube) เมือ่ 6 มถุินายน 2556 พบโฆษณาสารเคมกีําจดัศตัรพูชืจาํนวน 3 ชิน้ จาก 3 บรษิทั ไดแ้ก่ 1) 

โปรเด็ด และม๊อบ-อพั ทอง (สารกําจดัวชัพชื) โดยบรษิัทโปรเจคฟิลด์ จํากัด  2) ออติวา (สารกําจดัและ

ป้องกนัโรคพชื ออตวิา) โดยบรษิทัซนิเจนทา 3) พรวีาธอน (สารป้องกนัและกําจดัแมลง) โดยบรษิทัดูปองท ์

พบว่า โฆษณาทัง้ 3 ชิน้ละเมดิแนวปฏบิตั ิFAO ขอ้ 14  ว่าดว้ยการระบุวธิกีารใช ้และโฆษณา ชิน้ที ่1 และ 3 

ยงัละเมดิแนวปฏบิตั ิFAO ขอ้ 17 ว่าดว้ยการเตอืนใหอ่้านฉลาก 
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 และจากการสํารวจรายการโทรทศัน์ทางฟรทีวีทีี่ออกอากาศระหว่างวนัที่ 1-8 สงิหาคม 2556 เฉพาะ

ในรายการทีเ่กษตรกรมแีนวโน้มเปิดรบัชมสื่อโทรทศัน์ ไดแ้ก่ 1) รายการข่าว รายการเกษตร ทีอ่อกอากาศใน

ช่วงเวลา 4.00-8.00 น.  2) รายการถ่ายทอดสดมวยไทย ของฟรทีวีทุีกช่อง  พบโฆษณาสารเคมกีําจดัศตัรพูชื

จาํนวน 2 ชิน้ ไดแ้ก่ เรนโบว ์ (สารกําจดัวชัพชื) โดยบรษิทั ดาว อะโกรไซแอนซ ์(ประเทศไทย) จาํกดั ใน

รายการมวยศกึอศัวนิดําทางช่องโมเดริน์ไนน์ และผลติภณัฑเ์รดดอ็ก (สารกําจดัวชัพชื) โดยบรษิทั ไทยเฮอร์

บไิซด์ จํากดั ในรายการมวยศกึจา้วมวยไทย ทางช่อง 3 โดยทัง้ 2 ชิน้ ละเมดิแนวปฏบิตั ิFAO ขอ้ 14  และ 

17 และอาจเขา้ข่ายละเมดิแนวปฏบิตั ิFAO ขอ้ 10 ทีว่่าด้วยขอ้ความที่ทําให้เขา้ใจผดิเกี่ยวกบัประสทิธภิาพ

สนิคา้  

มีเดียมอนิเตอร ์จึงได้ตัง้ข้อสงัเกตบางประการต่อกลไกการกาํกบัดูแลสารเคมีกาํจดัศตัรพืูช

ของประเทศไทย เช่น ไม่มหีน่วยงานหลกัทีร่บัผดิชอบกํากบัดูแลการโฆษณาสารเคมทีางการเกษตร  ทําให้

ขาดการตรวจสอบว่าคํากล่าวอ้างในโฆษณานัน้ๆ ว่าเชื่อถอืได้หรอืไม่ รวมทัง้ ทําให้ไม่มปีระกาศ/ระเบยีบ 

ตามกฎหมายคุม้ครองผูบ้รโิภค 

 ผลการศึกษาครัง้น้ี จึงตามมาด้วยข้อเสนอสาํคญั คอื หน่วยงานทีเ่กี่ยวขอ้งหรอืทีม่อีํานาจหน้าที่

ตามพระราชบญัญตัวิตัถุอนัตราย พ.ศ. 2535 และ (ฉบบัที ่3) พ.ศ.2551 (คณะกรรมการวตัถุอนัตราย)  และ

พระราชบญัญตัคิุม้ครองผูบ้รโิภค พ.ศ.2522 และ (ฉบบัที ่2) พ.ศ. 2541  (คณะกรรมการคุม้ครองผูบ้รโิภค) 

ควรพิจารณากําหนดแนวทางปฏิบตัิ หรอืจดัทําประกาศในรายละเอียดเกี่ยวกับการควบคุมการโฆษณา

สารเคมกีําจดัศตัรูพชืที่สอดคล้องกบัแนวทางปฏบิตัขิอง FAO ดงัเช่น กรณีประเทศมาเลเซยีที่มกีารออก

กฎหมายควบคุมการโฆษณาสารเคมกีําจดัศตัรพูชื (Pesticides (Advertisement) Regulation 1996) โดยใช้

แนวทางปฏบิตัขิอง FAO เป็นกรอบอา้งองิ 

 

ทัง้น้ี ข้อเสนอให้มีแนวทางปฏิบติั หรือ ประกาศ เพ่ือควบคมุการโฆษณาสารเคมีกาํจดัศตัรพืูช

ท่ีสอดคล้องกบัแนวทางปฏิบติัของ FAO  เพ่ือใช้เป็นข้อมลูในการบงัคบัใช้หรือเพ่ือการอ้างอิงสาํหรบั: 

- หน่วยงานภาครฐั กบั องคก์รวชิาชพีดา้นสื่อ ด้านโฆษณา และอื่นๆที่เกี่ยวขอ้ง ใชเ้ป็นแนวทางใน

การกําหนดหลกัเกณฑ์ หรอืแนวปฏบิตัิในการกํากบัดูแลการโฆษณาสารเคมกีําจดัศตัรูพชือย่างเคร่งครดั

รว่มกนั สาํหรบัสื่อประเภทต่างๆ เช่น วทิย ุโทรทศัน์ เวบ็ไซต ์ฯลฯ  

- หน่วยงานภาครฐั สถาบนัการศึกษา องค์กรพฒันาภาคเอกชน รวมทัง้ภาคประชาสงัคมที่ทํางาน

เกี่ยวข้องกับเกษตรกร การพฒันาการรู้เท่าทนัสื่อ สามารถใช้เป็นแนวทางในการจดัทําคู่มอื หรอืการจดั

กจิกรรมเพื่อใหเ้กษตรกรและประชาชนผูร้บัสื่อมคีวามรูเ้ท่าทนัการโฆษณาสารเคมกีําจดัศตัรพูชืและตดิตาม

เฝ้าระวงัการดาํเนินการตามแนวปฏบิตัอิยา่งเครง่ครดั เพื่อความปลอดภยัของเกษตรกร และผูบ้รโิภค 

โครงการเสริมสร้างสือ่มวลชนศกึษาเพ่ือสขุภาวะ  (มีเดยีมอนิเตอร์)  โทร. 02-246-7440 โทรสาร.02-246-7441 
E-mail : mediamonitorth@gmail.com      Website : www.mediamonitor.in.th 



 

 

 

 

สุดท้าย มขี้อสงัเกตเพิม่เตมิว่า จากการสบืค้นขอ้มูลทางอนิเทอรเ์น็ตของมเีดยีมอนิเตอร์พบเพยีง

เกณฑ์ ของ FAO ว่าด้วยแนวปฏิบตัิการโฆษณาสารเคมกีําจดัศัตรูพืช แต่ไม่พบแนวปฏิบตัิการโฆษณา

สารเคมทีางการเกษตรประเภทปุ๋ ย ในขณะที่สารชวีภาพกําจดัแมลง รวมทัง้ปุ๋ ยอินทรยี์ ก็อาจมปีญัหาการ

โฆษณาทีห่ลอกลวง เกนิจรงิ และละเลยการใหข้อ้มลูทีส่าํคญัเกีย่วกบัวธิกีารใช ้เช่นกนั 

เพื่อใหข้อ้เสนอแนะขา้งตน้ มคีวามถูกต้อง ครบถ้วน มเีดยีมอนิเตอรจ์งึจดัเสวนารบัฟงัความคดิเหน็

จากคณะผูนํ้าการเสวนา และผูแ้ทนจากหน่วยงานทีเ่กีย่วขอ้ง โดยนายศกัดิเ์กษม สุนทรภทัร ์จากกรมวชิาการ

เกษตร ได้ระบุว่า แม ้พ.ร.บ.วตัถุอนัตราย จะกล่าวถงึแนวทางการโฆษณาสารเคมกีําจดัศตัรูพชืทีใ่หเ้ป็นไป

ตามกฎหมายคุ้มครองผู้บรโิภค แต่ไม่มมีาตราใดที่ระบุถงึบทลงโทษโฆษณาสารเคมกีําจดัศตัรูพชืที่ละเมดิ

กฎหมายอย่างชดัเจน  ซึ่งสอดคล้องกับ นางสาวทรงศิร ิจุมพล ผู้อํานวยการกองคุ้มครองผู้บรโิภคด้าน

โฆษณา ทีร่ะบุว่ากฎหมายว่าดว้ยการคุม้ครองผูบ้รโิภคที ่พ.ร.บ.วตัถุอนัตรายอา้งถงึนัน้ เป็นหลกัเกณฑก์าร

กํากบัโฆษณาสนิคา้/บรกิารทัว่ไป ซึง่ในเชงิปฏบิตัแิลว้ไม่สามารถปรบัใชก้บัการโฆษณาสารเคมกีําจดัศตัรพูชื 

และวตัถุอนัตรายประเภทอื่นๆ ทีม่ลีกัษณะเฉพาะได ้ จงึทาํใหเ้กดิปญัหาในการตคีวามและการนําไปใชป้ฏบิตั ิ

ในขณะที ่ผศ.ภญ.ดร.สุนทร ีท. ชยัสมัฤทธโิชค ระบุว่า ในกรณีโฆษณาอาหารและยานัน้ กฎหมายได้

บงัคบัให้ผู้โฆษณาต้องขออนุญาตกับทางเจ้าหน้าที่ก่อนมกีารเผยแพร่ แต่สําหรบัโฆษณาสารเคมกีําจดั

ศตัรพูชืไมม่กีฎหมายบงัคบัในลกัษณะน้ี และยงัไมม่หีน่วยงาน/ เจา้หน้าทีท่ีท่าํหน้าทีร่บัผดิชอบโดยตรง  

ด้านนายวฑิูรย ์เลี่ยนจํารูญ ผู้อํานวยการมูลนิธชิวีวถิ ีกล่าวยํ้าถึงความจําเป็นที่ประเทศไทยต้องมี

กฎหมายในการควบคุมดูแลการโฆษณาสารเคมกีําจดัศตัรพูชื  โดยการศกึษาของมเีดยีมอนิเตอรค์รัง้น้ี ถอื

เป็นการเปิดประเด็นที่นําไปสู่การเปลี่ยนแปลง เพื่อนําไปใช้ในการขบัเคลื่อนทางสงัคม และทางนโยบาย

เกีย่วกบัการควบคุมโฆษณาสารเคมกีําจดัศตัรพูชืต่อไปไดใ้นอนาคต  
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ขอ้เสนอนโยบายวา่ดว้ยการดแูลการโฆษณาสารก าจัดศตัรพูชื 

Thu, 2013-11-14 11:05 

มเีดยีมอนเิตอรจั์ดท าขอ้เสนอภาครัฐหลังท าการศกึษาพบโฆษณาสารเคมกี าจัดศตัรพูชื ขดัแนวทาง

ปฏบิตัขิอง FAO อนัอาจเป็นอนัตรายตอ่เกษตรกรผูใ้ชแ้ละประชาชนผูบ้รโิภค 

14 พ.ย. 2556 วานนี ้(13 พ.ย.) ทีส่ านักงานกองทนุสนับสนุนการสรา้งเสรมิสขุภาพ (สสส.) ซอยงามดู

พล ีสาทร มเีดยีมอนเิตอรร์ว่มกบัมลูนธิชิวีวถิ ี(BIOTHAI) จัดกจิกรรมน าเสนอผลการศกึษาเรือ่ง “เกณฑ ์

FAO กบัการโฆษณาสารเคมกี าจัดศตัรพูชืในสือ่ไทย” และรับฟังความเห็นตอ่การจัดท าขอ้เสนอ

หน่วยงานภาครัฐทีเ่กีย่วขอ้ง กจิกรรมเริม่ดว้ยการน าเสนอสาระส าคญัของการศกึษาและขอ้เสนอแนะ

โดย ดร.เอือ้จติ วโิรจนไ์ตรรตัน ์ผูอ้ านวยการโครงการมเีดยีมอนเิตอร ์จากนัน้เป็นการเสวนา น า

โดย  นายวฑิรูย ์เลืย่นจ ารญู ผูอ้ านวยการมลูนธิชิวีวถิ ี(BIOTHAI) ผศ.ภญ.ดร.สนุทร ีท. ชยั

สมัฤทธิโ์ชค คณะเภสชัศาสตร ์จฬุาฯ รศ.ดร.พาลาภ สงิหเสน ี โครงการวจัิยแบบมสีว่นรว่มเพือ่ชมุชน

น่าอยู ่ นายสมทิธิ ์ เย็นสบาย  ศนูยค์ุม้ครองผูบ้รโิภค จ.สระแกว้ นายศกัดิเ์กษม  สนุทรภทัร ์ กรม

วชิาการเกษตร  นางสาวทรงศริ ิ จมุพล  ส านักงานคณะกรรมการคุม้ครองผูบ้รโิภค 

ทัง้นี ้เหตทุีม่กีารศกึษาครัง้นีเ้พราะปัจจบุนัประเทศไทยยงัไมม่กีลไกในการก ากบัดแูลการโฆษณา

สารเคมกี าจัดศตัรพูชืโดยตรง  โดยพระราชบญัญตัวิตัถอุนัตราย พ.ศ. 2535 และ (ฉบบัที ่3) พ.ศ. 2551 

ไดก้ลา่วถงึการควบคมุโฆษณาวตัถอุนัตรายไวว้า่ ใหใ้ชก้ฎหมายวา่ดว้ยการคุม้ครองบรโิภคมาปรับใช ้

ดังนี ้

 

มาตรา 51 

“การควบคมุการโฆษณาวตัถอุนัตรายใหเ้ป็นไปตามกฎหมายวา่ดว้ยการคุม้ครองผูบ้รโิภค และเพือ่

ประโยชนใ์นการควบคมุโฆษณาใหถ้อืวา่วัตถอุนัตรายทีม่กีารก าหนดฉลากตาม มาตรา 20 (1) เป็นสนิคา้

ทีม่กีารควบคมุฉลากโดยคณะกรรมการควบคมุฉลากตามกฎหมาย ดังกลา่วโดยอนุโลม” 

เห็นไดว้า่กฎหมายมาตรา 51 ไมไ่ดร้ะบใุหช้ดัเจนวา่หน่วยงานใดจะตอ้งเป็นผูรั้บผดิชอบการ ก ากบัดแูล

การโฆษณาวัตถอุนัตรายโดยตรง เนือ่งจากพระราชบญัญัตวิัตถอุนัตราย พ.ศ. 2535 และ (ฉบบัที ่3) 

พ.ศ.2551 เป็นกฎหมายทีเ่กีย่วโยงกบัทัง้กระทรวงอตุสาหกรรม กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ กระทรวง

สาธารณสขุ และส านักนายกรัฐมนตร ีในทางปฏบิตักิารควบคมุการโฆษณาสารเคมกี าจัดศัตรพูชืที่

เผยแพรท่างสือ่ตา่งๆ  จงึตกเป็นหนา้ทีข่องผูบ้รโิภคหรอืผูท้ีม่สีว่นไดส้ว่นเสยี ในการรอ้งเรยีนตอ่

ส านักงานคุม้ครองผูบ้รโิภค เพือ่ตรวจสอบการโฆษณาสารเคมกี าจัดศัตรพูชืเป็นกรณีๆไป (พัฒนพงส ์จา

ตเิกต.ุ 2548. การโฆษณาสารเคมกี าจัดศัตรพูชืโดยสือ่มวลชน. รายงานผลการศกึษาสงัเคราะหอ์งค์

ความรู:้ สถาบนัวจิัยระบบสาธารณสขุ) อกีทัง้ยงัท าใหเ้กดิชอ่งวา่งในการก ากบัดแูลโฆษณาสารเคมี

ก าจัดศตัรพูชื ทีอ่าจกอ่ใหเ้กดิความเขา้ใจผดิ หรอืใหข้อ้มลูทีเ่ป็นเท็จเกีย่วกบัสขุภาพ สิง่แวดลอ้ม และ

ความปลอดภยัของเกษตรกรและผูบ้รโิภคอยา่งเป็นระบบ 

เมือ่วันที ่10 มนีาคม 2552 คณะรัฐมนตรมีมีตเิห็นชอบขอ้เสนอนโยบายการจัดการสารเคมป้ีองกนัก าจดั

ศัตรพูชืเพือ่ลดผลกระทบทางสขุภาพตามทีค่ณะกรรมการสขุภาพแหง่ชาตเิสนอ โดยขอ้เสนอหนึง่คอืให ้

คณะกรรมการวตัถอุนัตราย และหน่วยงานทีเ่กีย่วขอ้งด าเนนิการควบคมุการโฆษณา และการขายตรง

วัตถอุนัตรายทางการเกษตรอยา่งเขม้งวด ทวา่หลกัการส าคญัดังกลา่วก็ยงัไมม่กีารบงัคับใช ้
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จากปญัหาการก ากบัดแูลการโฆษณาสารเคมกี าจดัศตัรพูชืขา้งตน้ อาจมสีว่นท าใหผ้ลการศกึษา

ครัง้นีท้ีศ่กึษาการโฆษณาในนติยสาร/วารสารการเกษตร 5 เลม่ ตพีมิพเ์ผยแพรใ่นชว่งเดอืนกมุภาพันธ-์

มนีาคม 2556 พบโฆษณาสารเคมกี าจัดศัตรพูชืรวม 58 ช ิน้ ซึง่เมือ่เปรยีบเทยีบกบัแนวปฏบิตั(ิCode of 

Conduct) ในการจ าหน่ายและการใชส้ารเคมกี าจัดศตัรพูชืขององคก์ารอาหารและเกษตรแหง่

สหประชาชาต ิหรอื FAO ซึง่มจี านวน 18 ขอ้พบวา่ โฆษณาทกุชิน้มกีารละเมดิแนวปฏบิตัอิยา่งนอ้ย 1 

ขอ้ขึน้ไป โดยสว่นใหญค่อืจ านวน 56 ช ิน้โฆษณาเป็นการละเมดิแนวปฏบิตั ิFAO ขอ้ 14 ที ่ก าหนดใหม้ี

การระบขุอ้มลูวธิกีารใชส้ารเคมใีนทกุขัน้ตอน และ จ านวน 55 ช ิน้โฆษณา เป็นการละเมดิแนวปฏบิตั ิ

FAO ขอ้ 17 ทีก่ าหนดใหม้กีารแจง้ใหผู้บ้รโิภคอา่นฉลากอยา่งระมดัระวัง รองลงมาจ านวน 15 ช ิน้

โฆษณา เป็นการละเมดิแนวปฏบิตั ิFAO ขอ้ 8 ดว้ยการอวดอา้งสรรพคณุเรือ่งความปลอดภยั 

อยา่งไรกด็ ีมเีดยีมอนเิตอรพ์บวา่ ยงัมกีารโฆษณาทีไ่มส่ามารถประเมนิไดใ้นขัน้นี้  จงึตอ้งวเิคราะหว์า่ 

“อาจ” เขา้ขา่ยละเมดิแนวปฏบิตั ิ โดยเฉพาะแนวปฏบิตั ิFAO ขอ้ 1, 2 และ 3 ทีร่ะบวุา่ ค ากลา่วอา้งใน

โฆษณาตอ้งเป็นความจรงิ ขอ้ความตอ้งไมท่ าใหผู้บ้รโิภคเขา้ใจผดิ และตอ้งระบขุอ้ความก ากบัส าหรับ

โฆษณาสารเคมเีฉพาะส าหรับผูป้ระกอบการบางราย  รวมถงึแนวปฏบิตั ิFAO ขอ้ 10 ทีว่า่การโฆษณา

ตอ้งไมม่ขีอ้ความทีก่อ่ใหเ้กดิความเขา้ใจผดิเกีย่วกบัประสทิธภิาพของสนิคา้ เหตทุีพ่บนี ้อาจเป็นการ

สะทอ้นวา่วัตถปุระสงคข์องแนวปฏบิตัวิา่ดว้ยการโฆษณาของ FAO ใหค้วามส าคญักบับทบาทหน่วยงาน/

นักวชิาการ/ผูเ้ชีย่วชาญดา้นสารเคมใีนการตรวจสอบรับรองโฆษณา กอ่นอนุญาตใหเ้ผยแพรผ่า่นสือ่ 

ทัง้นี ้มเีดยีมอนเิตอรไ์ดท้ าการสุม่ส ารวจโฆษณาสารเคมกี าจัดศตัรพูชืในรปูแบบภาพยนตรโ์ฆษณา 

โดยการใชร้ายชือ่บรษัิททีผ่ลติหรอืน าเขา้สารเคมกี าจัดศัตรพูชืทีพ่บจากการศกึษาครัง้นี ้สบืคน้ใน

เว็บไซตย์ทูปู (Youtube) เมือ่ 6 มถินุายน 2556 พบโฆษณาสารเคมกี าจัดศตัรพูชืจ านวน 3 ช ิน้ จาก 3 

บรษัิท ไดแ้ก ่1) โปรเด็ด และมอ๊บ-อพั ทอง (สารก าจดัวัชพชื) โดยบรษัิทโปรเจคฟิลด ์จ ากดั  2) ออติ

วา (สารก าจัดและป้องกนัโรคพชื ออตวิา) โดยบรษัิทซนิเจนทา 3) พรวีาธอน (สารป้องกนัและก าจดั

แมลง) โดยบรษัิทดปูองท ์พบวา่ โฆษณาทัง้ 3 ช ิน้ละเมดิแนวปฏบิตั ิFAO ขอ้ 14  วา่ดว้ยการระบุ

วธิกีารใช ้และโฆษณา ชิน้ที ่1 และ 3 ยงัละเมดิแนวปฏบิตั ิFAO ขอ้ 17 วา่ดว้ยการเตอืนใหอ้า่นฉลาก 

 

และจากการส ารวจรายการโทรทัศนท์างฟรทีวีทีีอ่อกอากาศระหวา่งวันที ่1-8 สงิหาคม 2556 เฉพาะใน

รายการทีเ่กษตรกรมแีนวโนม้เปิดรับชมสือ่โทรทศัน ์ไดแ้ก ่1) รายการขา่ว รายการเกษตร ทีอ่อกอากาศ

ในชว่งเวลา 4.00-8.00 น.  2) รายการถา่ยทอดสดมวยไทย ของฟรทีวีทีกุชอ่ง  พบโฆษณาสารเคมี

ก าจัดศตัรพูชืจ านวน 2 ช ิน้ ไดแ้ก ่เรนโบว ์(สารก าจัดวชัพชื) โดยบรษัิท ดาว อะโกรไซแอนซ ์(ประเทศ

ไทย) จ ากดั ในรายการมวยศกึอศัวนิด าทางชอ่งโมเดริน์ไนน ์และผลติภณัฑเ์รดด็อก (สารก าจัดวัชพชื) 

โดยบรษัิท ไทยเฮอรบ์ไิซด ์จ ากดั ในรายการมวยศกึจา้วมวยไทย ทางชอ่ง 3 โดยทัง้ 2 ช ิน้ ละเมดิแนว

ปฏบิตั ิFAO ขอ้ 14  และ 17 และอาจเขา้ขา่ยละเมดิแนวปฏบิตั ิFAO ขอ้ 10 ทีว่า่ดว้ยขอ้ความทีท่ าให ้

เขา้ใจผดิเกีย่วกบัประสทิธภิาพสนิคา้ 

มเีดยีมอนเิตอร ์จงึไดต้ ัง้ขอ้สงัเกตบางประการตอ่กลไกการก ากบัดแูลสารเคมกี าจดัศตัรพูชื

ของประเทศไทย เชน่ ไมม่หีน่วยงานหลกัทีรั่บผดิชอบก ากบัดแูลการโฆษณาสารเคมทีางการ

เกษตร  ท าใหข้าดการตรวจสอบวา่ค ากลา่วอา้งในโฆษณานัน้ๆ วา่เชือ่ถอืไดห้รอืไม ่รวมทัง้ ท าใหไ้มม่ี

ประกาศ/ระเบยีบ ตามกฎหมายคุม้ครองผูบ้รโิภค 

 

ผลการศกึษาคร ัง้นี ้จงึตามมาดว้ยขอ้เสนอส าคญั คอื หน่วยงานทีเ่กีย่วขอ้งหรอืทีม่อี านาจหนา้ที่

ตามพระราชบญัญตัวิตัถอุนัตราย พ.ศ. 2535 และ (ฉบบัที ่3) พ.ศ.2551 (คณะกรรมการวตัถุ

อนัตราย)  และพระราชบญัญัตคิุม้ครองผูบ้รโิภค พ.ศ.2522 และ (ฉบบัที ่2) พ.ศ. 2541  (คณะกรรมการ

คุม้ครองผูบ้รโิภค) ควรพจิารณาก าหนดแนวทางปฏบิตั ิหรอืจัดท าประกาศในรายละเอยีดเกีย่วกบัการ

ควบคมุการโฆษณาสารเคมกี าจัดศตัรพูชืทีส่อดคลอ้งกบัแนวทางปฏบิตัขิอง FAO ดังเชน่ กรณีประเทศ

http://mediamonitor.in.th/annex-1-international-code-conduct-distribution-use-pesticides-article-11-advertising/
http://mediamonitor.in.th/annex-1-international-code-conduct-distribution-use-pesticides-article-11-advertising/
http://mediamonitor.in.th/annex-1-international-code-conduct-distribution-use-pesticides-article-11-advertising/


มาเลเซยีทีม่กีารออกกฎหมายควบคมุการโฆษณาสารเคมกี าจัดศัตรพูชื (Pesticides (Advertisement) 

Regulation 1996) โดยใชแ้นวทางปฏบิตัขิอง FAO เป็นกรอบอา้งองิ 

 

ท ัง้นี ้ขอ้เสนอใหม้แีนวทางปฏบิตั ิหรอื ประกาศ เพือ่ควบคมุการโฆษณาสารเคมกี าจดัศตัรพูชืที่

สอดคลอ้งกบัแนวทางปฏบิตัขิอง FAO  เพือ่ใชเ้ป็นขอ้มลูในการบงัคบัใชห้รอืเพือ่การอา้งองิ

ส าหรบั: 

 

- หน่วยงานภาครัฐ กบั องคก์รวชิาชพีดา้นสือ่ ดา้นโฆษณา และอืน่ๆทีเ่กีย่วขอ้ง ใชเ้ป็นแนวทาง

ในการก าหนดหลกัเกณฑ ์หรอืแนวปฏบิตัใินการก ากบัดแูลการโฆษณาสารเคมกี าจัดศตัรพูชือยา่ง

เครง่ครัดรว่มกนั ส าหรับสือ่ประเภทตา่งๆ เชน่ วทิย ุโทรทัศน ์เว็บไซต ์ฯลฯ 

- หน่วยงานภาครัฐ สถาบนัการศกึษา องคก์รพัฒนาภาคเอกชน รวมทัง้ภาคประชาสงัคมทีท่ างาน

เกีย่วขอ้งกบัเกษตรกร การพัฒนาการรูเ้ทา่ทันสือ่ สามารถใชเ้ป็นแนวทางในการจัดท าคูม่อื หรอื

การจัดกจิกรรมเพือ่ใหเ้กษตรกรและประชาชนผูรั้บสือ่มคีวามรูเ้ทา่ทันการโฆษณาสารเคมกี าจัด

ศัตรพูชืและตดิตามเฝ้าระวังการด าเนนิการตามแนวปฏบิตัอิยา่งเครง่ครัด เพือ่ความปลอดภยัของ

เกษตรกร และผูบ้รโิภค 

 

สดุทา้ย มขีอ้สงัเกตเพิม่เตมิวา่ จากการสบืคน้ขอ้มลูทางอนิเทอรเ์น็ตของมเีดยีมอนเิตอรพ์บเพยีง

เกณฑ ์ของ FAO วา่ดว้ยแนวปฏบิตักิารโฆษณาสารเคมกี าจัดศตัรพูชื แตไ่มพ่บแนวปฏบิตักิารโฆษณา

สารเคมทีางการเกษตรประเภทปุ๋ ย ในขณะทีส่ารชวีภาพก าจัดแมลง รวมทัง้ปุ๋ ยอนิทรยี ์ก็อาจมปัีญหาการ

โฆษณาทีห่ลอกลวง เกนิจรงิ และละเลยการใหข้อ้มลูทีส่ าคญัเกีย่วกบัวธิกีารใช ้เชน่กนั 

 

เพือ่ใหข้อ้เสนอแนะขา้งตน้ มคีวามถกูตอ้ง ครบถว้น มเีดยีมอนเิตอรจ์งึจัดเสวนารับฟังความคดิเห็นจาก

คณะผูน้ าการเสวนา และผูแ้ทนจากหน่วยงานทีเ่กีย่วขอ้ง โดยนายศักดิเ์กษม สนุทรภทัร ์จากกรม

วชิาการเกษตร ไดร้ะบวุา่ แม ้พ.ร.บ.วัตถอุนัตราย จะกลา่วถงึแนวทางการโฆษณาสารเคมกี าจัดศัตรพูชืที่

ใหเ้ป็นไปตามกฎหมายคุม้ครองผูบ้รโิภค แตไ่มม่มีาตราใดทีร่ะบถุงึบทลงโทษโฆษณาสารเคมกี าจดั

ศัตรพูชืทีล่ะเมดิกฎหมายอยา่งชดัเจน  ซึง่สอดคลอ้งกบั นางสาวทรงศริ ิจมุพล ผูอ้ านวยการกอง

คุม้ครองผูบ้รโิภคดา้นโฆษณา ทีร่ะบวุา่กฎหมายวา่ดว้ยการคุม้ครองผูบ้รโิภคที ่พ.ร.บ.วตัถอุนัตรายอา้ง

ถงึนัน้ เป็นหลกัเกณฑก์ารก ากบัโฆษณาสนิคา้/บรกิารทัว่ไป ซึง่ในเชงิปฏบิตัแิลว้ไมส่ามารถปรับใชก้บั

การโฆษณาสารเคมกี าจัดศตัรพูชื และวตัถอุนัตรายประเภทอืน่ๆ ทีม่ลีักษณะเฉพาะได ้ จงึท าใหเ้กดิ

ปัญหาในการตคีวามและการน าไปใชป้ฏบิตั ิ

 

ในขณะที ่ผศ.ภญ.ดร.สนุทร ีท. ชยัสมัฤทธโิชค ระบวุา่ ในกรณีโฆษณาอาหารและยานัน้ กฎหมายได ้

บงัคับใหผู้โ้ฆษณาตอ้งขออนุญาตกบัทางเจา้หนา้ทีก่อ่นมกีารเผยแพร ่แตส่ าหรับโฆษณาสารเคมกี าจัด

ศัตรพูชืไมม่กีฎหมายบงัคับในลักษณะนี ้และยงัไมม่หีน่วยงาน/ เจา้หนา้ทีท่ีท่ าหนา้ทีรั่บผดิชอบโดยตรง 

 

ดา้นนายวฑิรูย ์เลีย่นจ ารญู ผูอ้ านวยการมลูนธิชิวีวถิ ีกลา่วย ้าถงึความจ าเป็นทีป่ระเทศไทยตอ้งมี

กฎหมายในการควบคมุดแูลการโฆษณาสารเคมกี าจัดศตัรพูชื  โดยการศกึษาของมเีดยีมอนเิตอรค์รัง้นี ้

ถอืเป็นการเปิดประเด็นทีน่ าไปสูก่ารเปลีย่นแปลง เพือ่น าไปใชใ้นการขบัเคลือ่นทางสงัคม และทาง

นโยบายเกีย่วกบัการควบคมุโฆษณาสารเคมกี าจัดศตัรพูชืตอ่ไปไดใ้นอนาคต 

 

2.) ขา่วภาคค า่ ไทยพบีเีอส วันที ่13 พ.ย. 2556 http://www.youtube.com/watch?v=b9Y1eexZQOs 

 

 

http://www.youtube.com/watch?v=b9Y1eexZQOs


3.) ASTVผูจ้ัดการออนไลน ์25 พฤศจกิายน 2556 16:46 น. 
http://manager.co.th/Qol/ViewNews.aspx?NewsID=9560000146356    

 
มเีดยีมอนเิตอรเ์สนอรัฐคมุโฆษณาสารเคมกี าจัดศตัรพูชื 
 
       มเีดยีมอนเิตอรจ์ัดท าขอ้เสนอภาครัฐ ก าหนดแนวทางปฏบิตัติามกรอบ FAO ควบคมุการโฆษณา
สารเคมกี าจัดศตัรพูชื หลังศกึษาพบ “หลอกลวง เกนิจรงิ” อือ้ หวั่นกอ่อนัตรายตอ่เกษตรกร-ผูบ้รโิภค  
        
       มเีดยีมอนเิตอร ์รว่มกบั มลูนธิชิวีวถิ ี(BIOTHAI) จัดกจิกรรมน าเสนอผลการศกึษาเรือ่ง “เกณฑ ์
FAO กบัการโฆษณาสารเคมกี าจัดศตัรพูชืในสือ่ไทย” และรับฟังความเห็นตอ่การจัดท าขอ้เสนอ
หน่วยงานภาครัฐทีเ่กีย่วขอ้ง 
        
       โดย ดร.เอือ้จติ วโิรจนไ์ตรรัตน ์ผูอ้ านวยการโครงการมเีดยีมอนเิตอร ์กลา่ววา่ เหตทุีม่กีารศกึษา
ครัง้นีเ้พราะปัจจบุนัประเทศไทยยงัไมม่กีลไกในการก ากบัดแูลการโฆษณาสารเคมกี าจัดศัตรพูชื ดังนัน้ 
ท าใหเ้กดิชอ่งวา่งในการก ากบัดแูลโฆษณาสารเคมกี าจัดศตัรพูชื ทีอ่าจกอ่ใหเ้กดิความเขา้ใจผดิ หรอืให ้
ขอ้มลูทีเ่ป็นเท็จเกีย่วกบัสขุภาพ สิง่แวดลอ้ม และความปลอดภยัของเกษตรกรและผูบ้รโิภคอยา่งเป็น
ระบบ 
        
       ทัง้นี ้มเีดยีมอนเิตอรไ์ดท้ าการสุม่ส ารวจโฆษณาสารเคมกี าจัดศัตรพูชืในรปูแบบภาพยนตรโ์ฆษณา
โดยการใชร้ายชือ่บรษัิททีผ่ลติหรอืน าเขา้สารเคมกี าจัดศัตรพูชืทีพ่บจากการศกึษาครัง้นี ้สบืคน้ใน
เว็บไซตย์ทููวิบ ์(Youtube) เมือ่วันที ่6 มถินุายน 2556 พบโฆษณาสารเคมกี าจัดศัตรพูชืจ านวน 3 ช ิน้ 
จาก 3 บรษัิท ซึง่พบวา่ โฆษณาทัง้ 3 ช ิน้ละเมดิแนวปฏบิตั ิFAO ขอ้ 14 วา่ดว้ยการระบวุธิกีารใช ้และ
โฆษณา ชิน้ที ่1 และ 3 ยงัละเมดิแนวปฏบิตั ิFAO ขอ้ 17 วา่ดว้ยการเตอืนใหอ้า่นฉลาก 
        
       นอกจากนี ้จากการส ารวจรายการโทรทศันท์างฟรทีวีทีีอ่อกอากาศระหวา่งวันที ่1-8 สงิหาคม 2556 
เฉพาะในรายการทีเ่กษตรกรมแีนวโนม้เปิดรับชมสือ่โทรทัศน ์ไดแ้ก ่1) รายการขา่ว รายการเกษตร ที่
ออกอากาศในชว่งเวลา 04.00-08.00 น.2) รายการถา่ยทอดสดมวยไทย ของฟรทีวีทีกุชอ่ง พบโฆษณา
สารเคมกี าจัดศตัรพูชืจ านวน 2 ช ิน้ ซึง่ละเมดิแนวปฏบิตั ิFAO ขอ้ 14 และ 17 และอาจเขา้ขา่ยละเมดิ
แนวปฏบิตั ิFAO ขอ้ 10 ทีว่า่ดว้ยขอ้ความทีท่ าใหเ้ขา้ใจผดิเกีย่วกบัประสทิธภิาพสนิคา้ 
        
       ดังนัน้ ขอเสนอใหห้น่วยงานทีเ่กีย่วขอ้งหรอืทีม่อี านาจหนา้ทีต่ามพระราชบญัญัตวิัตถอุนัตราย พ.ศ.
2535 และ (ฉบบัที ่3) พ.ศ.2551 (คณะกรรมการวตัถอุนัตราย) และพระราชบญัญตัคิุม้ครองผูบ้รโิภค 
พ.ศ.2522 และ (ฉบบัที ่2) พ.ศ.2541 (คณะกรรมการคุม้ครองผูบ้รโิภค) ควรพจิารณาก าหนดแนวทาง
ปฏบิตั ิหรอืจัดท าประกาศในรายละเอยีดเกีย่วกบัการควบคมุการโฆษณาสารเคมกี าจัดศตัรพูชืที่
สอดคลอ้งกบัแนวทางปฏบิตัขิอง FAO ดังเชน่ กรณีประเทศมาเลเซยีทีม่กีารออกกฎหมายควบคมุการ
โฆษณาสารเคมกี าจัดศตัรพูชื (Pesticides (Advertisement) Regulation 1996) โดยใชแ้นวทางปฏบิตั ิ
ของ FAO เป็นกรอบอา้งองิ นอกจากนี ้จากการสบืคน้ขอ้มลูทางอนิเทอรเ์น็ตของมเีดยีมอนเิตอรพ์บเพยีง
เกณฑ ์ของ FAO วา่ดว้ยแนวปฏบิตักิารโฆษณาสารเคมกี าจัดศตัรพูชื แตไ่มพ่บแนวปฏบิตักิารโฆษณา
สารเคมทีางการเกษตรประเภทปุ๋ ย ในขณะทีส่ารชวีภาพก าจัดแมลง รวมทัง้ปุ๋ ยอนิทรยี ์ก็อาจมปัีญหาการ
โฆษณาทีห่ลอกลวง เกนิจรงิ และละเลยการใหข้อ้มลูทีส่ าคญัเกีย่วกบัวธิกีารใช ้เชน่กนั 
        
       ดา้นนายวฑิรูย ์เลีย่นจ ารญู ผูอ้ านวยการมลูนธิชิวีวถิ ีกลา่วย ้าถงึความจ าเป็นทีป่ระเทศไทยตอ้งมี
กฎหมายในการควบคมุดแูลการโฆษณาสารเคมกี าจัดศตัรพูชื โดยการศกึษาของมเีดยีมอนเิตอรค์รัง้นี ้
ถอืเป็นการเปิดประเด็นทีน่ าไปสูก่ารเปลีย่นแปลง เพือ่น าไปใชใ้นการขบัเคลือ่นทางสงัคม และทาง
นโยบายเกีย่วกบัการควบคมุโฆษณาสารเคมกี าจัดศตัรพูชืตอ่ไปไดใ้นอนาคต 

http://manager.co.th/Qol/ViewNews.aspx?NewsID=9560000146356
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