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ที่มาและความส าคัญ  

ขา่วสาร ถือเป็นปัจจยัส าคญัท่ีท าให้มนษุย์รับทราบเหตกุารณ์ความเคลือ่นไหวรอบตวั  เป็นพืน้ฐาน

ท่ีช่วยให้มนษุย์มีความรู้ ทัง้ในด้านเศรษฐกิจ สงัคม การเมือง ฯลฯ  ได้อยา่งไร้ขีดจ ากดั โดยมีสือ่มวลชนเป็น

ตวักลางถ่ายทอดข้อมลูขา่วสารไปยงัประชาชนกลุม่ตา่งๆ ในสงัคม1  

Harold D. Lasswell กลา่วถึงบทบาทของสื่อสารมวลชนประเภทโทรทัศน์ในการเสนอข่าวสารว่า 

โทรทศัน์นบัเป็นสือ่หรือพาหนะน าขา่วสาร ซึง่มีหน้าท่ีหลกัในการถ่ายทอดสาระ ความรู้ ข้อมลูข่าวสาร และ

ความเคลื่อนไหวของสังคมโลกให้เราได้ทราบ ช่วยให้ประชาชนสามารถน าข่าวสารท่ีได้รับชมมา

ประกอบการตดัสินใจ ประมวลเร่ืองราวเหตุการณ์ต่างๆ ท่ีเกิดขึน้ทัง้กับตนเองและสงัคม2   ทัง้นี ้ดวงกมล 

                                                             
1 เนตรชนก ไชยาคา. 2554.  การเปิดรับ การใช้ประโยชนแ์ละความต้องการจากรายการข่าวท้องถ่ินทางสถานีวิทยโุทรทศันแ์หง่ประเทศ

ไทยจงัหวดัขอนแกน่ของประชาชน ในเขตอ าเภอเมือง จงัหวดัขอนแกน่ 

2 Lasswell, H. D. (1979). Propaganda and communication in world history. Hawaii: University Press of Hawaii.  
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วรพันธ์ุ (2525) ได้ให้ความหมายของข่าวโทรทัศน์ ว่าโดยต้องเป็นข่าวสาร (Information) ท่ีเกิดขึน้จริง มี

ความใหม่ นา่สนใจ และมีผลกระทบตอ่สาธารณะ3   

แม้โดยทัว่ไปรายการขา่วโทรทศัน์จะถูกจัดเป็นกลุม่รายการประเภทข้อเท็จจริง ท่ีมีความเป็นกลาง 

และอาจถูกปรุงแต่งน้อยท่ีสดุ เม่ือเปรียบเทียบกับรายการโทรทศัน์อ่ืนๆ  แต่ในความเป็นจริงรายการข่าว

ทกุๆ รายการจ าเป็นต้องแขง่ขนักนัเพื่อให้ได้ฐานกลุม่ผู้ชม4 โดยเฉพาะรายการขา่วในสถานีเชิงพาณิชย์ ซึ่ง

ถือเป็นธุรกิจอยา่งหนึ่ง ทัง้นี ้ในช่วง 10 ปีท่ีผ่านมา รายการขา่วมีการแข่งขนักนัอยา่งเข้มข้นขึน้ แตล่ะสถานี

มีการปรับปรุงรูปแบบรายการขา่วในด้านตา่งๆ ไม่วา่จะเป็นลลีาการน าเสนอ รูปแบบรายการท่ีหลากหลาย5 

สถานีใดน าเสนอข่างได้น่าสนใจมากก็จะได้รับความนิยมมาก  สถานีโทรทศัน์ต่างๆ จึงมีอัตราค่าโฆษณา

ในช่วงรายการขา่วสงูกวา่ช่วงอ่ืนๆ6 

โครงสร้างความเป็นเจ้าของและการแข่งขนัทางธุรกิจของรายการขา่วดงักลา่วถือเป็นช่องวา่งท่ีท า

ให้ผู้สนบัสนุนรายการสามารถสอดแทรกโฆษณา/ประชาสมัพนัธ์สนิค้า บริการ และภาพลกัษณ์ของตนเอง

ในรายการขา่ว ผา่นโฆษณาตรง และโฆษณาแฝงในรูปแบบต่างๆ7 เช่นเดียวกบัรายการเชิงพาณิชย์ประเภท

อ่ืนๆ   หรืออาจเป็นการแทรกแซง ซือ้พืน้ หรือใช้วิธีการอ่ืนใดในการเผยแพร่สารโฆษณา/ประชาสมัพนัธ์ของ

ตนเองในรูปแบบของการรายงานข่าว ซึ่งในมุมมองของนกัการตลาดแล้ว วิธีการดงักลา่วถือเป็นเคร่ืองมือ

การสื่อสารการตลาดท่ีมีประสิทธิภาพ  และมีความน่าเช่ือถือมากกว่าการโฆษณาทัว่ไป8  ปัจจุบนัวิธีการ

เผยแพร่ขา่วในลกัษณะนีเ้ป็นท่ีแพร่หลายของนกัการตลาด/โฆษณา/ประชาสมัพนัธ์ ดงัการศกึษาหลายชิน้ท่ี

เรียกข่าวประเภทนีใ้นช่ือท่ีแตกต่างกันไป อาทิ Press Release, Publicity, Advertorials, Fake News, 

Masked News, Hybrid Messages, Native Advertising หรือ Promotional News9  โดยทัง้หมดล้วนมี

                                                             
3 ดวงทิพย์ วรพนัธ์ุ. (2525). ข่าวโทรทศัน์. กรุงเทพมหานคร : คณะวารสารศาสตร์และส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์. 
4 Fiske, John (1987): Television Culture. London: Routledge. P. 281 

5
 นิลาวลัย์ พานิชรุ่งเรือง (2540) ความนา่เชื่อถือและความพงึพอใจของประชาชนในกรุงเทพมหานครที่มีตอ่รายการข่าวภาคคา่ทาง
โทรทศัน์ทัง้ 5 ชอ่ง (3,5,7,9,11).วิทยานิพนธ์วารสารศาสตร์มหาบณัฑิต คณะวารสารศาสตร์และส่ือสารมวลชน 
มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์. 
6 ประจวบ อินออ๊ด (2531) “นกัประชาสัมพนัธ์ตอ้งมีความชานาญ”. ในทศันะเก่ียวกบัการประชาสัมพนัธ์. กรุงเทพมหานคร : สหมิตร
การพิมพ.์ 
7 มีเดียมอนิเตอร์ XXXXXXXXXXX 

8 Center for Media and Democracy (2006). Fake News: Widespread and Undisclosed. P. 9  

Retrieved www.voltairenet.org/IMG/pdf/NFNPDFExt6.pdf 

9 Center for Media and Democracy (2006). Fake News: Widespread and Undisclosed. P. 9  
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วตัถุประสงค์เดียวกัน คือการเผยแพร่ข่าวสารท่ีเป็นประโยชน์ต่อหน่วยงานเจ้าของสินค้า/บริการ  มากกว่า

ประโยชน์สาธารณะ   จึงกลา่วได้ว่า การปรากฏของข่าวในลกัษณะนีใ้นรายการข่าวโทรทศัน์ นอกจากจะ

เป็นการเบียดบังพืน้ท่ีข่าวอ่ืนๆ ท่ีสงัคมควรรับทราบแล้ว ยงัถือเป็นการละเมิดสิทธิผู้บริโภคอีกด้วย ดงัท่ี

มีเดียมอนิเตอร์ได้เคยท าการศึกษาโฆษณาแฝงในรายการโทรทศัน์มาแล้ว การศกึษาในครัง้นีถื้อเป็นการมุ่ง

ศึกษาวิเคราะห์การโฆษณา/ประชาสมัพันธ์ในรูปแบบของการรายงานข่าว ซึ่งในท่ีนีจ้ะเรียกว่า “ข่าวโป

รโมท” โดยการจ าแนกสดัสว่น รูปแบบ และวิธีการในการเผยแพร่ข่าว ท่ีมีลกัษณะเข้าข่ายข่าวโปรโมทใน

รายการข่าวทางฟรีทีวี และทีวีดาวเทียมต่างๆ เพื่อเป็นการกระตุ้นเตือนให้ผู้บริโภครู้เท่าทันกลยุทธ์การ

โฆษณาและการตลาดท่ีแฝงมาในรูปแบบขา่ว รวมทัง้เพื่อเป็นการเสนอแนะแนวทางในการก ากับดูแลข่าว

โปรโมทในรายการขา่วโทรทศัน์ตอ่ไป   

 

วัตถุประสงค์การศกึษา 

1. เพื่อศกึษาสดัสว่นของเนือ้หารายการขา่ว ขา่วท่ีอาจเป็นขา่วโปรโมท ในรายการขา่วทางฟรีทีวี

และทีวีดาวเทียม  

2. เพื่อศกึษาวิเคราะห์วิธีการน าเสนอขา่วท่ีอาจเป็นขา่วโปรโมท ในรายการขา่วทางฟรีทีวีและทีวี

ดาวเทียม  

 

นิยามศัพท์ 

ข่าวโปรโมท หมายถึง การรายงานเนือ้หาเก่ียวกบักิจกรรม การด าเนินงาน สนิค้า/บริการใดๆ ท่ีหนว่ยงาน

เจ้าของสนิค้า/บริการนัน้ๆ ได้ซือ้พืน้ท่ี  มีอ านาจ หรือมีสว่นร่วมในการก าหนดเนือ้หาในรายการขา่วทกุ

รูปแบบ  

 

แนวคิดทฤษฎี 

1.ลักษณะคุณค่าของข่าวที่ปรากฏ  

                                                                                                                                                                                              

Retrieved www.voltairenet.org/IMG/pdf/NFNPDFExt6.pdf 
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  1) ความสด รวดเร็ว ทนัต่อเหตุการณ์ เหตุการณ์หรือเร่ืองราวนัน้ๆ เพิ่งจะเกิดขึน้สดๆ ร้อนๆ หรือ

เพิ่งจะค้นพบ แล้วมีการรายงานเหตกุารณ์ดงักลา่วอยา่งรวดเร็วทนัทีทนัใด ข้อมลูยิ่งสดใหม่และรวดเร็วก็ยิ่ง

จะเป็นท่ีสนใจของประชาชน 

 2) ความใกล้ชิด เป็นความสัมพันธ์ระหว่างข้อมูลข่าวสารกับผู้ ท่ี รับรู้เร่ืองราว  ไม่ว่าจะเป็น

ความสมัพันธ์ทางร่างกายหรือจิตใจ ผู้คนมักสนใจเร่ืองราวใกล้ตวั หรือมีผลกระทบต่อตนเอง ครอบครัว 

ญาติ หรือเพื่อนฝงู อนัจะสามารถสง่ผลกระทบตอ่ตวัของผู้ รับรู้เร่ืองราวได้ 

 3) ความเดน่หรือความส าคญับุคคลท่ีเก่ียวข้องกบัเหตกุารณ์หรือเร่ืองราวนัน้มีช่ือเสยีง ไม่วา่จะเป็น

ช่ือเสียงในด้านต าแหน่งหน้าท่ีการงาน เช่น นายกรัฐมนตรี นกัร้อง นกัแสดง หรือช่ือเสยีงในด้านฐานะทาง

สงัคม เช่น นางสาวไทย นกักีฬาท่ีได้รับเหรียญทอง เป็นต้น หรือช่ือเสยีงในด้านฐานะทางเศรษฐกิจของผู้ ท่ี

มีความมั่งคัง่เป็นพิเศษ องค์ประกอบนีย้งัรวมถึงความมีช่ือเสยีงหรือความส าคญัของสถานท่ีส าคญัๆ เช่น 

สถานท่ีส าคัญทางประวัติศาสตร์ การเมือง ศาสนา ตลอดจนวัตถุสิ่งของอันล า้ค่า และเป็นท่ีรู้จักกัน

โดยทัว่ไป เป็นต้น 

  4) ผลกระทบต่อคนสว่นใหญ่ เหตุการณ์เร่ืองราวท่ีเกิดขึน้นัน้มีผลกระทบตอ่ชีวิตความเป็นอยู่ของ

บุคคลมากน้อยเพียงใด ก่อให้เกิดความสญูเสีย ทัง้ร่างกาย ทรัพย์สิน ช่ือเสียง สถานภาพทางสงัคม และ

ความรู้สกึมากน้อยเพียงใด เหตุการณ์ท่ีมีผลกระทบตอ่คนในวงกว้างย่อมได้รับความสนใจสงู และคุณค่า

ของข่าวจะมีมากตามไปด้วย เช่น ข่าวภยัพิบติัตา่งๆ ข่าวการลดหย่อนภาษี การขึน้ค่าสาธารณูปโภค เป็น

ต้น 

 5) ความขดัแย้ง เร่ืองราวนัน้แสดงถึงความขดัแย้งในความสมัพนัธ์ระหว่างมนุษย์ ไม่ว่าจะเป็นใน

ครอบครัวขนาดเลก็ หรือระหวา่งประเทศ ทัง้ความขดัแย้งทางร่างกายและจิตใจหรือความคิด และก่อให้เกิด

ปัญหาอ่ืนๆ ตาม เช่น การหย่าร้าง หรือการชุมนุมประท้วงจนถึงขัน้นองเลือด ความขดัแย้งทางกายสว่น

ใหญ่จะเป็นท่ีสนใจมากกวา่เพราะเห็นได้ชดัแจ้งกวา่3 

 6) ความแปลกประหลาด เป็นเหตุการณ์ท่ีเกิดขึน้โดยผิดปกติวิสยั เป็นสิง่แปลกประหลาด ท่ีผู้คนไม่

เคยพบเห็นมาก่อน เช่นการคลอดลกูแฝดจ านวนมาก หรืออิทธิปาฏิหาริย์ตา่งๆ    เป็นต้น 

 7) ความมีเงื่อนง า เหตกุารณ์นัน้ๆ เกิดขึน้แล้ว แต่ยงัไม่ยติุ เพราะมีเบือ้งหลงัท่ีซบัซ้อน หรือมีความ

จริงท่ียงัไม่ถกูเปิดเผยอยา่งแจ่มชดั เช่น คดีฆาตกรรมปริศนา เป็นต้น 
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 8) ความสนใจของมนุษย์ เหตุการณ์ เร่ืองราวท่ีเกิดขึน้นัน้ ท าให้ผู้ รับทราบเกิดความสนใจอย่าง

มาก จนเกิดความสะเทือนอารมณ์ ไหวรู้สกึไปตามเหตกุารณ์เร่ืองราวท่ีเกิดขึน้ กระทัง่เกิดความรู้สกึร่วมกับ

บุคคลท่ีประสบกบัเหตกุารณ์นัน้ๆ ไปด้วย เร่ืองราวตา่งๆ เหลา่นีจ้ะมีคณุคา่ของความเป็นขา่วสงู 

 9) เพศ หมายถึงเร่ืองราวท่ีเก่ียวข้องกับเพศ ไม่ว่าจะเป็นเพศหญิง เพศชาย หรือผู้ มีพฤติกรรม

เบี่ยงเบนทางเพศ มกัจะเป็นขา่วเสมอ  

 10) ความก้าวหน้า เร่ืองราวท่ีเป็นความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี วิชาการ โดยเฉพาะท่ีเก่ียวข้องกับ

ชีวิตมนษุย์ ตลอดจนความก้าวหน้าของบุคคลท่ีประสบความส าเร็จอยา่งสงูในชีวิต ท าให้คนทัว่ไปสนใจใคร่

รู้ (1 ขา่ว สามารถมีได้มากกวา่หนึง่คณุลกัษณะ)  

 

2. โฆษณาตรงและโฆษณาแฝง 

โฆษณาตรง หมายถึง สปอตโฆษณาสินค้า/ บริการท่ีเผยแพร่ออกอากาศในช่วงเบรกต่างๆ ของ

รายการ  

โฆษณาแฝง หมายถึง โฆษณาท่ีไม่ได้ออกอากาศในรายการนัน้ๆ ในช่วงพกัเบรก แตอ่อกอากาศใน

สว่นเนือ้หาหลกัของรายการ ประกอบด้วย 5 วิธี คือ  

1) แฝง “สปอตสัน้ หรือ วีทีอาร์ (VTR)” มกัใสไ่ว้ในช่วงต้นรายการ เช่น “สนบัสนนุโดย A, B. C,” ซึ่ง

ก็มีทัง้ภาพและหรือเสียง เคลื่อนไหวหรือหยุดน่ิง ยาวติดต่อกันไป ในบางรายการโฆษณาวีทีอาร์นีย้าว

รวมกนัเกือบ 3 นาที/ ชัว่โมง 

2) แฝงภาพกราฟิก มักเป็นตราสญัลกัษณ์ โลโก้ ช่ือ ตราสินค้าหรือบริการ ปรากฏขึน้บนหน้าจอ

ขนาดเล็ก มุมจอ (super logo/ super impose)  หรือมีกรอบและมีตราสินค้าวางอยู่ขอบจอ (window 

logo) 

3) แฝงวตัถุ มักเป็นแผ่นป้ายช่ือ/ตรา/สญัลกัษณ์สนิค้าหรือบริการ หรือใช้ตวัวตัถุสนิค้า/ผลติภณัฑ์

นัน้จริงๆ เช่น แก้วกาแฟ โน้ตบุ๊ค เคร่ืองใช้ไฟฟ้า หรือฉากร้านค้า ป้ายรถเมล์ในละครซิทคอม แม้กระทั่ง

สถานท่ี เช่น ร้านอาหาร โรงพยาบาล สถานบริการ เพื่อเป็นฉากหรือสถานท่ีของเนือ้หารายการขณะนัน้ๆ 

ด้วยก็ได้ 

4) แฝงบุคคล มักเป็นตราสินค้าหรือบริการท่ีติดอยู่ท่ีเสือ้ผ้า หรือการแฝงเข้ากับกิจกรรมของตัว

บุคคลในรายการขณะนัน้ๆ ด้วยการกิจ หยิบ จบั ถือ สวม ใส ่ใช้ ฯลฯ ทัง้กับตวัละคร พิธีกร หรือแม้กระทัง่ผู้

ร่วมรายการ หรือกระทัง่น าผู้ใช้สนิค้าบริการนัน้ๆ มาพดูในรายการ 
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5) แฝงเนือ้หา คือโฆษณาท่ีแฝงมากับ “บท” ด้วยการแสดงให้เห็นช่ือสินค้าผลิตภณัฑ์นัน้ๆ ขึน้มา

ซึ่งมีความเก่ียวข้องกับส่วนเนือ้หารายการขณะนัน้ๆ อย่างมีนัยยะส าคัญ เป็นกิจกรรมท่ีเกิดขึน้ของตัว

ละคร-พิธีกรหรือผู้ ร่วมรายการท่ีเก่ียวข้องกบัสว่นเนือ้หารายการขณะนัน้ๆ อยา่งมีนยัส าคญั 

 

3. ข้อมูลบ่งชีค้วามเป็นโฆษณา Information Cues of Advertising (Resnik and Stern, 1997)10  

 1) ราคา/ Price: cost of the product, value retention capability 

 2) คุ ณ ภ า พ  Quality: objective evaluation of workmanship, engineering, durability, 

excellence of materials, structure superiority, superiority of personnel, attention to details, or 

special services 

 3) สมรรถภาพ/ สมรรถนะ ของสินค้า หรือบริการ Performance: function of the product, how 

well does it do 

 4) สว่นผสม/ สว่นประกอบ Components/contents: ingredients, composition, ancillary items 

 5) ช่องทางในการจ าหน่ายAvailability: place of purchase, available period, contact phone 

number 

 6) สทิธิพิเศษ Special offer: limited time non-price details 

 7) รสชาติ Taste: superiority of taste in test by a sample of potential customers 

 8) โภชนาการ Nutrition: specific data of nutritional content 

 9) บรรจุภณัฑ์ Packaging: package more desirable than alternatives 

 10) การรับประกนั Guarantees/warranties: post purchase assurance 

 11) ความปลอดภยั Safety: safety features 

 12) งานวิจัยรับรองจากบุคคลท่ีสาม Independent research: research done by independent 

research firm 

 13) งานวิจยัรับรองของบริษัท Company research: research done by advertiser 

 14) แนวคิดใหม่เก่ียวกบัสนิค้าและบริการ new ideas: new product percepts 

 

4. Corporate Social Responsibility (Phillips Kotler, )  
                                                             
10 Resnik, Alan and Bruce L. Stern. 1977. An Analysis of Information Content in Television Advertising, Journal 

of Marketing, 41 (1): 50-53. 
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 1) การส่งเสริมการรับรู้ประเด็นปัญหาทางสงัคม (Cause Promotion) เป็นการจัดหาเงินทุน วสัดุ

สิ่งของ หรือทรัพยากรอ่ืนขององค์กร เพื่อขยายการรับรู้และความห่วงใยต่อประเด็นปัญหาทางสงัคมนัน้  

ตลอดจนสนบัสนุนการระดมทุน การมีสว่นร่วม หรือการเฟ้นหาอาสาสมัครเพื่อการดงักลา่ว องค์กรธุรกิจ

อาจริเร่ิมและบริหารงานสง่เสริมนัน้ด้วยตนเอง หรือร่วมมือกบัองค์กรหนึง่องค์กรใด หรือกบัหลายๆ องค์กร

ก็ได้ 

 2) การตลาดท่ีเก่ียวโยงกับประเด็นทางสงัคม (Cause-Related Marketing) เป็นการอุดหนุนหรือ

การบริจาครายได้ส่วนหนึ่งจากการขายผลิตภัณฑ์ เพื่อช่วยเหลือหรือร่วมแก้ไขประเด็นปัญหาทางสงัคม

จ าเพาะหนึง่ๆ ซึง่มักมีช่วงเวลาท่ีจ ากดัแนน่อน หรือด าเนินการแบบจ าเพาะผลติภณัฑ์ หรือให้แก่การกุศลท่ี

ระบุไว้เท่านัน้ กิจกรรมซีเอสอาร์ชนิดนี ้องค์กรธุรกิจมักร่วมมือกับองค์กรท่ีไม่มีวัตถุประสงค์หาก าไรเพื่อ

สร้างสมัพันธภาพในประโยชน์ร่วมกัน ด้วยวิธีการเพิ่มยอดขายผลิตภณัฑ์ เพื่อน าเงินรายได้ไปสนบัสนุน

กิจกรรมการกศุลนัน้ๆ ในขณะเดียวกันก็เป็นการเปิดโอกาสให้แก่ผู้บริโภคได้มีสว่นร่วมในการช่วยเหลอืการ

กศุลผา่นทางการซือ้ผลติภณัฑ์โดยไม่ต้องเสยีคา่ใช้จ่ายอ่ืนใดเพิ่มเติม 

 3) การตลาดเพื่อมุ่งแก้ไขปัญหาสังคม (Corporate Social Marketing) เป็นการสนับสนุนการ

พัฒนาหรือการท าให้เกิดผลจากการรณรงค์เพื่อเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมในด้านสาธารณสุข ด้านความ

ปลอดภัย ด้านสิ่งแวดล้อม หรือด้านสขุภาวะ ความแตกต่างส าคญัระหว่างการตลาดเพื่อมุ่งแก้ไขปัญหา

สงัคมกบัการสง่เสริมการรับรู้ประเด็นปัญหาทางสงัคม คือ การตลาดเพื่อมุ่งแก้ไขปัญหาสงัคมจะเน้นท่ีการ

เปลี่ยนแปลงพฤติกรรม (Behavior Change) เป็นหลกั ในขณะท่ีการสง่เสริมการรับรู้ประเด็นปัญหาทาง

สังคมจะเน้นท่ีการสร้างความตระหนัก (Awareness) รวมถึงการสนับสนุนทรัพยากรด้านทุนและ

อาสาสมคัรเพื่อให้รับรู้ถึงประเด็นปัญหาดงักลา่ว 

4) การบริจาคเพื่อการกุศล (Corporate Philanthropy) เป็นการช่วยเหลือไปท่ีประเด็นปัญหาทาง

สงัคมโดยตรง ในรูปของการบริจาคเงินหรือวตัถุสิ่งของ เป็นกิจกรรมซีเอสอาร์ท่ีพบเห็นในแทบทุกองค์กร

ธุรกิจ และท่ีผา่นมา มกัจะเป็นไปตามกระแสความต้องการจากภายนอก หรือมีผู้ เสนอให้ท ามากกวา่จะเกิด

จากการวางแผน หรือออกแบบกิจกรรมจากภายในองค์กรเอง ท าให้ไม่เกิดการเช่ือมโยงเข้ากับเป้าหมาย

หรือพนัธะกิจขององค์กรเทา่ใดนกั 

 5) การอาสาช่วยเหลือชุมชน (Community Volunteering) เป็นการสนบัสนนุหรือจูงใจให้พนกังาน 

คู่ค้าร่วมสละเวลาและแรงงานในการท างานให้แก่ชุมชนท่ีองค์กรตัง้อยู่ และเพื่อตอบสนองต่อประเด็น

ปัญหาทางสงัคมท่ีองค์กรให้ความสนใจหรือห่วงใย องค์กรธุรกิจอาจเป็นผู้ด าเนินการเองโดยล าพัง หรือ



8 
 

ร่วมมือกับองค์กรหนึง่องค์กรใด และอาจเป็นผู้ก าหนดกิจกรรมอาสาดงักลา่วนัน้เอง หรือให้พนกังานเป็นผู้

คดัเลือกกิจกรรมแล้วน าเสนอต่อองค์กรเพื่อพิจารณาให้การสนับสนุน โดยท่ีพนักงานสามารถได้รับการ

ชดเชยในรูปของวนัหยดุหรือวนัลาเพิ่มเติม 

 6) การประกอบธุรกิจอยา่งรับผิดชอบตอ่สงัคม (Socially Responsible Business Practices) เป็น

การด าเนินกิจกรรมทางธุรกิจอย่างพินิจพิเคราะห์ทัง้ในเชิงป้องกันด้วยการหลีกเลี่ยงการก่อให้เกิดปัญหา

ทางสงัคม หรือในเชิงร่วมกันแก้ไขด้วยการช่วยเหลือเยียวยาปัญหาทางสงัคมนัน้ๆ ด้วยกระบวนการทาง

ธุรกิจ เพื่อการยกระดับสุขภาวะของชุมชนและการพิทักษ์สิ่งแวดล้อม โดยท่ีองค์กรธุรกิจสามารถท่ีจะ

ด าเนินการเอง หรือเลอืกท่ีจะร่วมมือกบัพนัธมิตรภายนอกก็ได้ 

 

5. ข่าวโปรโมท (Promotional News Discourse)11 ประกอบด้วยลักษณะที่ส าคัญ 4 ประการ คือ  

1) หัวข้อข่าว หรือเนือ้หาหลักของข่าว ซึ่งเก่ียวกับ (i) สินค้า/บริการใหม่  หรือการปรับปรุง

คุณภาพสินค้าบริการ   (ii) การลงนามทางธุรกิจ  (iii) การรายงานถึงความส าเร็จของหน่วยงาน (iv) การ

เป็นผู้สนับสนุนกิจกรรม/การแข่งขันต่างๆ (v) การสัง่ซือ้อุปกรณ์ใหม่ หรือการย้ายสถานท่ีใหม่ (vii) การ

บรรลเุป้าหมายท่ีตัง้ไว้  (viii) ความส าเร็จอ่ืนๆ 

2) มุมมองการรายงานด้านเดียว ซึ่งอาจเก่ียวข้องกับหน่วยงานใดหน่วยงานหนึ่ง หรือหลาย

หน่วยงานก็ได้ แต่จะต้องเป็นการสะท้อนผลประโยชน์ ภาพลกัษณ์ หรือความส าเร็จของกลุม่ผลประโยชน์

กลุ่มเดียวกัน และเป็นการพูดถึงกลุ่มผลประโยชน์กลุ่มนีใ้นเชิงบวกเท่านัน้  โดยปราศจากการตัง้ค าถาม 

หรือการน าเสนอมมุมองด้านลบ หรือความเห็นท่ีแตกตา่งออกไป   ซึง่มมุมองการน าเสนอท่ีจ ากดันี ้สามารถ

สงัเกตได้จากแหลง่ขา่วท่ีปรากฏด้วย  

3) แหล่งข่าวด้านเดียว ขา่วโปรโมทมกัมีแหลง่ขา่วท่ีจ ากดั และไม่ปรากฏแหลง่ขา่วท่ีให้ความเห็น

ท่ีแตกต่างออกไปจากแหล่งข่าวหลัก   โดยส่วนใหญ่แล้วแหล่งข่าวท่ีส าคัญของข่าวในลักษณะนีจ้ะ

ประกอบด้วย กรรมการผู้จดัการ ผู้บริหารบริษัท โฆษก เจ้าหน้าท่ีพีอาร์ หรือตวัแทนจากบริษัทนัน้ๆ  

 4) ภาษาในการรายงานที่ ส่ือความหมายในแง่บวก เช่น การใช้ค าคุณศพัท์ อย่างดีท่ีสดุ โดด

เดน่ มีประสทิธิภาพ เสริมย า้ในการรายงานขา่ว เพื่อเช่ือมโยงให้เกิดความรู้สึกที่ดีกับสินค้าบริการ หรือ

องค์กรนัน้ๆ 

 
                                                             
11 . Erjavec, K. (2004) 'Beyond Advertising and Journalism: Hybrid Promotional News Discourse' , Discourse and 

Society 15(5): 553–578 
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หน่วยการศกึษา 

            รายการขา่วท่ีออกอากาศในช่องฟรีทีวีและทีวีดาวเทียมประกอบด้วย 

- ช่องฟรีทีวี 6 ช่อง ได้แก่ ช่อง 3 ช่อง 5 ช่อง 7 ช่องโมเดิร์นไนน์ ช่อง สทท. 11 และช่องไทยพีบี

เอส12  

- ช่องทีวีดาวเทียม 3 ช่อง ได้แก่ ช่อง Nation TV ช่อง Voice TV และช่อง Spring News 

 โดยมีเกณฑ์ในการคดัเลอืก คือ 

 1. รายการขา่วท่ีมีช่วงเวลาออกอากาศตัง้แต ่30 นาทีขึน้ไป  

 2. รายการขา่วท่ีมีเรตติง้มากท่ีสดุ 3 รายการ จากแตล่ะสถานี 13 

 3. ศกึษาตัง้แตว่นัท่ี 25 – 31 ก.ค. 56 (1 สปัดาห์) 

 
ตารางแสดงขอ้มูลรายการขา่วทีเ่ลอืกศกึษา 

สถาน ี รายการ วนั เวลา 

ชอ่ง 3 

1. เรือ่งเลา่เชา้นี้   วันจันทร-์ศกุร ์ 06.00-09.05 น. 

2. เรือ่งเลา่เสารอ์าทติย ์  วันเสาร-์อาทติย ์ 10.45-12.15 น. 

3. ขา่วสามมติ ิ

วันจันทร-์ศกุร ์ 

(ยกเวน้อังคาร) 
22.45-23.15 น. 

วันเสาร-์อาทติย ์ 22.45-23.30 น. 

ชอ่ง 5 

1. จับประเด็นขา่วรอ้น 

วันจันทร-์ศกุร ์ 21.50-22.20 น. 

วันเสาร ์ 22.00-22.30 น. 

วันอาทติย ์ 21.45-22.15 น. 

2. ขา่วภาคค ่า  
วันจันทร-์ศกุร ์ 18.30-19.55 น. 

วันเสาร-์อาทติย ์ 19.00-20.00 น. 

3. ชอ่ง 5 ขา่วเทีย่ง วันจันทร-์ศกุร ์ 11.30-12.30 น. 

ชอ่ง 7 

1. ขา่วภาคค ่า  ชว่งที ่2 วันจันทร-์อาทติย ์ 19.50-20.30 น. 

2. ประเด็นเด็ดเจ็ดส ี วันจันทร,์ วันพธุ-ศกุร ์ 22.30-23.00 น. 

3. เชา้นี้ทีห่มอชติ  วันจันทร-์ศกุร ์ 06.00-07.30 น. 

ชอ่ง 

โมเดริน์ไนน ์

1. คลกุวงขา่ว วันจันทร-์ศกุร ์ 21.45-22.30 น. 

2. ขา่วภาคค ่า 
วันจันทร-์ศกุร ์ 19.00-20.10 น. 

วันเสาร-์อาทติย ์ 19.15-20.10 น. 

3. ชอ่ง 9 ขา่วเทีย่ง วันจันทร-์ศกุร ์ 12.00-13.00 น. 

ชอ่ง สทท. 11 1. ขา่วภาคค ่า 
วันจันทร-์ศกุร ์ 18.30-20.00 น. 

วันเสาร-์อาทติย ์ 17.00-18.00 น. 

                                                             
12 ไทยพีบีเอสเป็นสถานีท่ีไม่สามารถหารายไดจ้ากการโฆษณาได ้ 
13 อา้งอิงขอ้มูลจาก AC Neilsen   
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ตารางแสดงขอ้มูลรายการขา่วทีเ่ลอืกศกึษา 

สถาน ี รายการ วนั เวลา 

2. โบวแ์ดง วันเสาร ์ 21.20-22.00 น. 

3. คัดขา่วเดน่  
วันจันทร-์พธุ, ศกุร ์ 21.30-21.55 น. 

วันพฤหัสบด ี 21.30-22.00 น. 

ชอ่งไทยพบีเีอส 

1. ขา่วค ่าไทยพบีเีอส  วันจันทร-์อาทติย ์ 19.00-20.20 น. 

2. ทีน่ี่ไทยพบีเีอส  วันจันทร-์ศกุร ์ 21.15-22.30 น. 

3. ขา่วเทีย่งไทยพบีเีอส  วันจันทร-์เสาร ์ 12.00-13.00 น. 

ชอ่ง Nation TV 

1. ขา่วขน้คนเนชัน่  
วันจันทร-์ศกุร ์

 

21.30-22.45 น. 

 

2. เก็บตกจากเนชัน่ ภาคเชา้  
วันจันทร-์ศกุร ์ 08.00-10.00 น. 

วันเสาร-์อาทติย ์ 08.00-09.30 น. 

3. เก็บตกจากเนชัน่ ภาคค ่า  วันจันทร-์อาทติย ์ 18.15-20.00 น. 

ชอ่ง Voice TV 

1. เดลีโ่ดส วันจัทร-์วันศกุร ์ 11.30-12.00 น. 

2. Wake Up Thailand  วันจันทร-์ศกุร ์ 07.00-09.00 น. 

3. Voice News 19.00 น วันจันทร-์อาทติย ์ 19.00-20.00 น. 

ชอ่ง Spring 

News 

1. ชัว่โมงขา่ว Spring News 

Hour 18.00 น. 

วันจันทร-์ศกุร ์
18.00-19.50 น. 

2. Spring Reports  วันเสาร-์อาทติย ์ 20.00-21.00 น. 

3. เผชญิหนา้ Facetime 
วันจันทร ์-พฤหัสบด ี

20.00-21.00 น. 

 

 

 
วิธีการศกึษา 
 
            การศึกษาข่าวเชิ งโฆษณาในรายการข่าวฟ รีทีวีและทีวีดาวเทียม  ใช้วิ ธีการวิ เคราะห์
เนือ้หา (Content Analysis) เพื่อศึกษารูปแบบการโฆษณาแฝง จ านวนและประเภทของสินค้าและบริการท่ี
ปรากฏในรายการข่าว โดยใช้กรอบแนวคิดในเร่ือง ข่าว คุณค่าข่าว โฆษณาสินค้า/ บริการ (Information 
Cues) และ Promotional News 

แนวทางการวิเคราะห์ เพื่อแยกแยะขา่วทัว่ไป และขา่วท่ีอาจเป็นขา่วโปรโมท  ดงันี ้ 

1. การอิงเกณฑ์:  

1.1 ลกัษณะของขา่วท่ีอาจเป็นขา่วโปรโมท  (Promotional News Discourse) 

- ข้อมลูบง่ชีค้วามเป็นโฆษณา (Information Cues) เช่น ข้อมลูเร่ืองสนิค้า/ บริการ  ราคา 

สถานท่ี หรือการลดแลกแจกแถม  
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- ประเด็น / หวัข้อขา่ว (Theme/ Topic) จ าแนกเป็น:  (i) สนิค้า/บริการใหม่  หรือการ

ปรับปรุงคณุภาพสนิค้าบริการ   (ii) การลงนามทางธุรกิจ  (iii) การรายงานถึงความส าเร็จของ

หนว่ยงาน (iv) การเป็นผู้สนบัสนนุกิจกรรม/การแขง่ขนัตา่งๆ (v) การโปรโมทภาพลักษณ์ และ

การ CSR ขององค์กร   (vi) ความส าเร็จอ่ืนๆ 

- แหลง่ขา่วด้านเดียว (One-Sided Sources) 

- มมุมองการรายงานด้านเดียว และเป็นแงบ่วก (Partial Perspective) 

- ภาษาในการรายงานท่ีสือ่ความหมายในแงบ่วก (Promo Vocab) 

1.2 เกณฑ์อ่ืนๆ ในการพิจารณาขา่วโปรโมท:  

- การปรากฏซ า้ หรือขา่ว/รายงานในลกัษณะ Packaging News  

- โฆษณาแฝงท่ีปรากฏ  

- โฆษณาตรงท่ีปรากฏ 

2. การอิงกลุ่ม 

- การพิจารณาเนือ้หาขา่วในแตล่ะช่อง แตล่ะรายการ (Cross Check) ท่ีเลอืกศกึษา เพื่อ

เป็นเกณฑ์ในการตรวจสอบว่าข่าวนัน้ๆ เป็นข่าวที่อยู่ในวาระข่าวสารในช่วงเวลานัน้

หรือไม่  

- ลกัษณะความเป็นเจ้าของรายการสถานี และรายการขา่วท่ีเลอืกศกึษา  

3. การใช้หลักเร่ืองคุณค่าข่าวมาพจิารณาประกอบ (ในกรณีที่ ไม่แน่ใจว่าข่าวนัน้เข้าข่ายเป็น

ข่าวโปรโมทหรือไม่ )  
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กรอบการศกึษา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
สรปุผลการศกึษา 

 
แนวคดิเร ือ่งการโฆษณา / 
ประชาสมัพนัธ ์/ การตลาด 

 
แนวคดิเร ือ่ง Promotional News 
Discourse:  

 
Information Cues / Theme/ Topics / 
Sources and Side / Language 

เกณฑอ์ืน่ๆ 
-  การปรากฏซ ้า / Packaging News  
-  โฆษณาตรง / โฆษณาแฝง 
-  ลักษณะธรรมชาตขิองสถานี / รายการ

ขา่ว 

รายการขา่วทีเ่ลอืกศกึษา 

สดัสว่นขา่วทีอ่าจเป็นขา่วโป
รโมท  และเนือ้หาโดยรวม
ของรายการขา่ว   

จ าแนก :  รปูแบบ/  
เนื้อหาของขา่วทีอ่าจเป็น
ขา่วโปรโมท 
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ผลการศกึษา  

สดัสว่นโดยรวมของรายการขา่ว 

  

จากการวิเคราะห์รายการข่าวทัง้หมดท่ีเลือกศึกษา 27 รายการ จาก 9 สถานี ตัง้แต่วนัท่ี 25 – 31 

กรกฎาคม 2556 คิดเป็น 10,912 นาที พบว่า สามารถแบง่สดัสว่นเนือ้หารายการข่าวในเบือ้งต้น ออกเป็น 

1) สว่นท่ีเป็นเนือ้หารายการทัง้หมด 8,963  นาที และ 2) สปอตโฆษณาตรง  1,949  นาที  

อย่างไรก็ตาม เม่ือวิเคราะห์เฉพาะส่วนท่ีเป็นเนือ้หาข่าว 8,963 นาที  พบว่า มีสดัสว่นท่ีเป็นข่าว 

และอ่ืนๆ (การกลา่วเกร่ินเปิด-ปิดขา่วของพิธีกร,  การสนทนาระหวา่งพิธีกร, สปอตสัน้เปิด-ปิดเบรก, ไตเติล้

เปิด-ปิดเบรก เป็นต้น) 8,400 นาที และพบลกัษณะข่าวท่ีอาจเข้าข่ายเป็นขา่วโปรโมท 563 นาที  ดงัแสดง

ในแผนภมิู 

 

  

ทัง้นี ้เม่ือหาคา่เฉลีย่แล้ว จะพบวา่ในเวลา 1 ชัว่โมง รายการขา่วจะประกอบไปด้วย 1) ขา่ว และ

อ่ืนๆ  46 นาที  2) สปอตโฆษณาตรง 11 นาที และ 3) ขา่วท่ีอาจเป็นขา่วโปรโมท  3 นาที ดงัแผนภมิู    
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เม่ือพิจารณารายการขา่วท่ีศกึษาเป็นรายสถานีแล้ว จะพบวา่รายการขา่วในแตล่ะช่องจะประกอบ
ไปด้วย 1) ขา่ว และอ่ืนๆ 2) สปอตโฆษณาตรง และ 3) ขา่วท่ีอาจเป็นขา่วโปรโมท ในสดัสว่นเวลาท่ีแตกตา่ง
กนั ดงัตอ่ไปนี ้ 

ฟรทีวี ี/ ทวีดีาวเทยีม 
ขา่ว และอืน่ๆ 

(นาท)ี 

สปอตโฆษณาตรง 

(นาท)ี 

ขา่วทีอ่าจเป็นขา่ว 

โปรโมท (นาท)ี 

ชอ่ง 3 830 322 108 

ชอ่ง 5 744 225 86 

ชอ่ง 7 594 178 58 

ชอ่ง 9 831 171 73 

ชอ่ง 11 555 147 88 

TPBS 1,770 1414 11 

เนชัน่ 1,595 461 32 

Spring News 646 153 49 

Voice TV 835 278 58 

รวม (นาท)ี 8,400 1,949 563 

 

 จากตาราง พบว่า ช่อง 3 เป็นช่องท่ีมีข่าวท่ีอาจเป็นข่าวโปรโมทมากท่ีสดุ 108 นาที รองลงมาคือ
ช่อง 11 คิดเป็น 88 นาที  ช่อง 5 คิดเป็น 86 นาที  ช่อง 9 คิดเป็น 73 นาที  ในขณะท่ีช่องไทยพีบีเอสมีขา่วท่ี
อาจเข้าขา่ยเป็นขา่วโปรโมทน้อยท่ีสดุ คิดเป็น 11 นาที  

อย่างไรก็ตาม หากน าสดัสว่นเวลารายการขา่วในแต่ละช่องมาหาค่าเฉลีย่แล้ว จะพบวา่ในเวลา 1 
ชัว่โมง รายการขา่วทางช่องฟรีทีวี และทีวีดาวเทียม จะประกอบไปด้วย 1) ขา่ว และอ่ืนๆ 2) สปอตโฆษณา
ตรง และ 3) ขา่วท่ีอาจเป็นขา่วโปรโมท  ในสดัสว่นเวลาตา่งๆ ดงัแสดงในแผนภมิู  
                                                             
14 สปอตโฆษณาตรงท่ีพบในรายการขา่วช่องไทยพีบีเอสเป็นการโฆษณาเพ่ือโปรโมทรายการต่างๆของทางสถานี  จากการศึกษาไม่พบวา่
ช่องไทยพีบีเอสมีโฆษณาตรงในลกัษณะพาณิชยใ์นรายการใดๆ  
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 จากแผนภูมิ พบว่า ช่อง 11 เป็นช่องท่ีมีข่าวท่ีอาจเป็นข่าวโปรโมทในรายการขา่วมากท่ีสดุ คิดเป็น 

7 นาที/ ชม.  รองลงมาคือช่อง 3 และช่อง 5 คิดเป็น 5 นาที/ ชม.   ด้านช่อง 7 และโมเดิร์นไนน์ พบวา่มีขา่ว

ท่ีอาจเป็นขา่วโปรโมทในรายการขา่วโดยเฉลีย่ 4 นาที/ ชม.   ส าหรับสปริงนิวส์ และ Voice TV พบวา่มีขา่ว

ท่ีอาจเป็นข่าวโปร โมทในรายการข่าวโดยเฉลี่ย 3 นาที/ ชม.   เนชั่น พบข่าวท่ีอาจเป็นเป็นข่าวโปรโมทใน
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รายการข่าว  1 นาที/ ชม.  ในขณะท่ีช่องไทยพีบีเอส พบวา่มีข่าวท่ีอาจเป็นข่าวโปรโมทในรายการข่าวน้อย

ท่ีสดุ คิดเป็น 0.5 นาที/ ชม.   

ทัง้นี ้จากการเปรียบเทียบพบว่า รายการข่าวในช่องฟรีทีวี มีสดัสว่นข่าวท่ีอาจเป็นข่าวโปรโมท

มากกวา่รายการขา่วในช่องทีวีดาวเทียม  

นอกจากสัดส่วนของข่าวท่ีอาจเป็นข่าวโปรโมทของแต่ละสถานีแล้ว จากการศึกษายังพบว่า 

รายการข่าวในแต่ละช่องมีสดัสว่นสปอตโฆษณาตรงท่ีแตกต่างกัน และเม่ือคิดเฉลี่ยเป็นรายช่องแล้วจะ

พบวา่ สว่นใหญ่มีสดัสว่นเวลาสปอตโฆษณาตรงใน  1 ชัว่โมง เกินกวา่เวลาท่ีกฎหมายก าหนด15 อีกด้วย  

 อย่างไรก็ตาม เม่ือเปรียบเทียบสดัสว่นข่าวท่ีอาจเป็นข่าวโปรโมทท่ีพบในแต่ละรายการแล้ว จะ

พบวา่ รายการคดัขา่วเดน่ทางช่อง 11 เป็นรายการท่ีมีขา่วท่ีอาจเป็นขา่วโปรโมทมากท่ีสดุ (20 นาที/ชัว่โมง) 

เน่ืองจากเป็นรายการแม็กกาซีนข่าว โดยเป็นการสรุปข่าวเด่นในช่วงแรก สว่นในช่วงหลงัจะมีรูปแบบท่ี

แตกต่างกันไปในแต่ละวัน  เช่น พาไปสถานท่ีท่องเท่ียวในต่างประเทศ โดยมีผู้ สนับสนุนเป็นบริษัททัว ร์   

หรือการสมัภาษณ์พิเศษเก่ียวกบัการจดักิจกรรมต่างๆ ของภาครัฐ เป็นต้น  ในขณะท่ีรายการโบว์แดง ทาง

ช่อง 11 รายการท่ีน่ีไทยพีบีเอส ทางช่อง TPBS รายการสปริงรีพอร์ท และรายการเฟสไทม์เผชิญหน้า ทาง

ช่องสปริงนิวส์ ไม่พบขา่วท่ีเข้าขา่ยวา่เป็นขา่วท่ีอาจเป็นขา่วโปรโมท  

 

รายการที่มีข่าวโปรโมทมากที่สุด / แบ่งตามประเภทรายการ ข่าวทั่วไป เล่าข่าว แม็กกาซีนข่าว 

ชอ่งฟรทีวี/ี

ทวี ี

ดาวเทยีม 

รายการ ประเภทรายการ 
สดัสว่นขา่วทีอ่าจเป็นขา่วโปรโมท

โดยเฉลีย่ในเวลา 1 ช ัว่โมง (นาท)ี 

3 

ขา่วสามมติ ิ รายงานขา่ว 6 

เรือ่งเลา่เชา้นี ้  เลา่ขา่ว 5 

เรือ่งเลา่เสารอ์าทติย ์  เลา่ขา่ว 6 

5 

ขา่วภาคเทีย่ง  รายงานขา่ว 8 

ขา่วภาคค ่า  รายงานขา่ว 4 

จับประเด็นขา่วรอ้น   แม็กกาซนีขา่ว 3 

7 

ประเด็นเดด็ 7 ส ี   รายงานขา่ว 2.30 

ข่าวภาคค ่า  รายงานข่าว 8.30 

เชา้นี้ทีห่มอชติ  เล่าข่าว 2.30 

                                                             
15 การโฆษณาและบริการธุรกิจตอ้งไม่เกินชัว่โมงละ 12 นาทีคร่ึง ส าหรับกิจการกระจายเสียงหรือโทรทศัน์ท่ีใชค้ลื่นความถี่ และไม่เกิน
ชัว่โมงละ 6 นาที ส าหรับกิจกากระจายเสียงหรือโทรทศัน์ท่ีไม่ใชค้ลื่นความถี่   
 

อย่างไรก็ตาม จากการศึกษาพบวา่  แมห้ลายช่องจะมีสัดส่วนสปอตโฆษณาเกินกวา่ที่กฎหมายก าหนด แต่ในรายการข่าวทางทีวดีาวเทียม และ
รายการข่าวทางช่อง 11 มกัเป็นโฆษณารายการของช่องเสียส่วนใหญ่   
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ชอ่งฟรทีวี/ี

ทวี ี

ดาวเทยีม 

รายการ ประเภทรายการ 
สดัสว่นขา่วทีอ่าจเป็นขา่วโปรโมท

โดยเฉลีย่ในเวลา 1 ช ัว่โมง (นาท)ี 

9 

ขา่วภาคเทีย่ง  รายงานขา่ว 3 

คลกุวงขา่ว  เลา่ขา่ว 8.30 

ขา่วภาคค ่า  รายงานขา่ว 3 

11 

ขา่วภาคค ่า  รายงานขา่ว 5 

โบวแ์ดง  แม็กกาซนีขา่ว 0 

คัดขา่วเดน่  แม็กกาซนีขา่ว 20 

ไทยพบีเีอส 

ขา่วภาคเทีย่ง  รายงานขา่ว 0.30 

ขา่วภาคค ่า   รายงานขา่ว 1.30 

ทีน่ี่ไทยพบีเีอส   แม็กกาซนีขา่ว 0 

เนช ัน่ 

เก็บตกเนชัน่ภาคเชา้  เลา่ขา่ว 1 

เก็บตกเนชัน่ภาคค ่า  เลา่ขา่ว 2 

ขา่วขน้คนเนชัน่  เลา่ขา่ว 0.30 

สปรงินวิส ์

ชัว่โมงขา่ว   รายงานขา่ว 4 

สปรงิรพีอรท์   แม็กกาซนีขา่ว 0 

Facetime เผชญิหนา้   แม็กกาซนีขา่ว 0 

Voice TV 

เดลีโ่ดส แม็กกาซนีขา่ว 0.30 

Voice News 19.00  รายงานขา่ว 7 

Wake Up Thailand  เลา่ขา่ว 1.30 

 

 เม่ือพิจารณารายการข่าวตามประเภทรายการ พบว่า ในรายการข่าวประเภทข่าวทั่วไปท่ีมีข่าวท่ี

อาจเป็นขา่วโปรโมทมากท่ีสดุ ได้แก่ รายการขา่วภาคค ่า ทางช่อง 7 (8.30 นาที/ชัว่โมง)  รองลงมาได้แก่ขา่ว

ภาคเท่ียงทางช่อง 5 (8 นาที/ชัว่โมง) Voice News 19.00 (7 นาที/ชัว่โมง)  ในขณะท่ีรายการขา่วเท่ียงไทยพี

บีเอส ทางช่อง TPBS เป็นการรายประเภทรายงานข่าวทัว่ไปท่ีมีข่าวท่ีอาจเป็นข่าวโปรโมทน้อยท่ีสุด (0.3 

นาที/ชัว่โมง) โดยพบในช่วงขา่วศิลปะและวฒันธรรมเป็นหลกั  

 ส าหรับรายการข่าวประเภทเลา่ข่าว ท่ีพบว่ามีข่าวท่ีอาจเป็นข่าวโปรโมทมากท่ีสดุ ได้แก่ รายการ

คลุกวงข่าว ทางช่อง 9  (8.30 นาที/ชั่วโมง)  รายการเร่ืองเล่าเสาร์-อาทิตย์ ทางช่อง 3 (6 นาที/ชั่วโมง)  

รายการเร่ืองเลา่เช้านี ้ทางช่อง 3 (5 นาที/ชั่วโมง)  ในขณะท่ีรายการข่าวข้นคนเนชั่น เป็นการรายประเภท

เลา่ขา่วท่ีมีขา่วท่ีอาจเป็นขา่วโปรโมทน้อยท่ีสดุ (0.3 นาที/ชัว่โมง) 

 ด้านรายการข่าวประเภทแม็กกาซีนข่าว ท่ีพบว่ามีข่าวท่ีอาจเป็นข่าวโปรโมทมากท่ีสุด ได้แก่ 

รายการคดัขา่วเด่น ทางช่อง 11 (20 นาที/ชัว่โมง)  รายการจับประเด็นขา่วร้อน ทางช่อง 5 (3 นาที/ชั่วโมง) 

รายการ Wake Up Thailand (1.30 นาที) ในขณะท่ีรายการ Spring Report รายการfacetime เผชิญหน้า 

ทางช่อง Spring News รายการท่ีน่ีไทยพีบีเอส ทางช่อง TPBS และรายการโบว์แดง ทางช่อง 11 ไม่พบขา่ว

ท่ีเข้าขา่ยวา่เป็นขา่วท่ีอาจเป็นขา่วโปรโมท 
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แหลง่ขา่ว/ ผู้ได้รับประโยชน์จากขา่วท่ีอาจเป็นขา่วโปรโมท 

 จากการศกึษาวิเคราะห์ขา่วท่ีอาจเป็นขา่วโปรโมททัง้หมด (563 นาที) พบวา่ เป็นขา่วท่ีอาจเป็นขา่ว
โปร -โมทโดยหนว่ยงานภาคเอกชนมากท่ีสดุ รองมาเป็นภาครัฐ และอ่ืนๆ ดงัแสดงในตาราง  

แหลง่ขา่ว/ ผูไ้ดร้บัประโยชนจ์ากขา่วทีอ่าจเป็นขา่วโปรโมท รวม (นาท)ี 

ภาครัฐ  177 

ภาคเอกชน  279 

รัฐวสิาหกจิ  8 

อืน่ๆ  20 

การรว่มมอืกันระหวา่งรัฐ เอกชน รัฐวสิาหกจิ และอืน่ๆ  79 

รวม (นาท)ี 563 

 

 เม่ือน าสดัสว่นเวลาดงักลา่วมาหาคา่เฉลีย่เป็นร้อยละ จะสามารถแจกแจงได้ดงันี ้ 

 

 

หน่วยงานภาครัฐท่ีพบได้แก่ หน่วยงานทางด้านทหาร เช่น  กองทัพบก กองทัพเรือ เป็นต้น 

กระทรวง กรมต่างๆ เช่น กระทรวงการต่างประเทศ กระทรวงวฒันธรรม กรมการจัดหางาน กรมสขุภาพจิต 

กรมการปกครอง กรุงเทพมหานคร เป็นต้น มหาวิทยาลยั เช่น ลาดกระบงั บุคคล เช่น นกัการเมือง ต ารวจ 

ทหาร  

หน่วยงานภาคเอกชนมีหลากหลายประเภท เช่น บริษัทห้างร้านต่างๆ เช่น เนสกาแฟ ไทยประกัน

ชีวิต ธนาคารกรุงศรีอยธุยา SCG ไทยน า้ทิพย์ เครือเจริญโภคภณัฑ์ ไทยเบพเวอเรจ ฮอนด้า เซ็นทรัล อินทชั 

7-Eleven เป็นต้น รวมไปถึงมหาวิทยาลยัเอกชน งานจดัแสดงสนิค้าตา่งๆ สถานี/รายการขา่ว (ช่องตวัเอง) 

หนว่ยงานภาครัฐวิสาหกิจ เช่น ปตท. อสมท บริษัทไปรษณีย์ไทย ธนาคารเกษตรและสหกรณ์ เป็น

ต้น 



19 
 

หน่วยงานอ่ืนๆ  ได้แก่ มูลนิธิ สมาคม ชมรมตา่งๆ  เช่น การโปรโมทกิจกรรมชมรมอดีตข้าราชการ

กรมประชาสมัพนัธ์จัดโบลิง่การกศุล (พบในรายการขา่วภาคค ่า ช่อง 11)  การโปรโมทงานเครือขา่ยสมชัชา

คณุธรรม  และการร่วมบริจาคกบัมลูนิธิพระดาบส เป็นต้น  

แม้ในภาพรวมจะพบว่า ภาคเอกชนจะเป็นแหลง่ขา่ว หรือผู้ ได้รับผลประโยชน์จากขา่วโปรโมทมาก

ท่ีสดุ รวม 279 นาที คิดเป็นร้อยละ 50 ของข่าวท่ีอาจเป็นขา่วโปรโมททัง้หมด  แต่เม่ือพิจารณาเป็นรายช่อง

แล้วจะพบวา่มีรายละเอียดท่ีแตกตา่งกนั ดงันี ้ 

 

แหลง่ขา่ว / ผูท้ ีไ่ดร้บั
ประโยชนจ์ากขา่ว 

โปรโมท 

ฟรทีวี ี ทวีดีาวเทยีม 
รวม 

(นาท)ี 3 5 7 9 11 TPBS เนช ัน่ 
สปรงิ
นวิส ์

Voice 
TV 

ภาครฐั  9 82 12 12 44 - 10 8 - 177 

ภาคเอกชน  97 3 46 5 30 - 22 38 38 279 

รฐัวสิาหกจิ  - - - 6 2 - - - - 8 

อืน่ๆ  - - - 3 2 11 - - 4 20 

การรว่มมอืกนัระหวา่ง

รฐั เอกชน รฐัวสิาหกจิ  2 1 - 47 10 - - 3 16 79 

รวม (นาท)ี 108 86 58 73 88 11 32 49 58 563 

 

จากตารางหากพิจารณาแหล่งข่าว / ผู้ ได้รับผลประโยชน์จากข่าวโปรโมทโดยภาครัฐ (รวม 177
นาที) พบว่า ช่อง 5 เป็นช่องท่ีมีแหลง่ข่าว / ผู้ได้รับผลประโยชน์จากขา่วโปรโมทโดยรัฐมากท่ีสดุ (82 นาที) 
โดยมากมักเป็นเป็นการประชาสมัพนัธ์ขา่วสารต่างๆ ของกองทพับก  รองลงมาเป็นช่อง 11 (44 นาที) ช่อง 
7 และช่อง 9 (ช่องละ 12 นาที) ในขณะท่ีช่อง Voice TV และ TPBS เป็นช่องท่ีไม่ปรากฏแหลง่ข่าว / ผู้ รับ
ประโยชน์ท่ีมาจากภาครัฐ  

 ด้านแหล่งข่าว /ผู้ ได้รับผลประโยชน์จากแหล่งข่าว /ผู้ ได้รับผลประโยชน์จากข่าวโปรโมทโดย
ภาคเอกชน (รวม 279 นาที) พบว่า ช่อง 3 เป็นช่องท่ีมีแหลง่ขา่ว /ผู้ ได้รับผลประโยชน์จากข่าวโปรโมทโดย
ภาคเอกชนมากท่ีสดุ (97 นาที) รองลงมาเป็นช่อง 7 (46 นาที) ช่องสปริงส์นิวส์ และ Voice TV (ช่องละ 38 
นาที) ในขณะท่ีช่อง TPBS ไม่ปรากฏแหลง่ขา่ว / ผู้ รับประโยชน์ท่ีมาจากภาคเอกชน 

 ส าหรับแหลง่ข่าว / ผู้ รับผลประโยชน์ท่ีมาจากภาครัฐวิสาหกิจพบเพียง 2 ช่องคือ ช่อง 9 (6 นาที) 
และช่อง 11 (2 นาที) 

 ด้านแหลง่ข่าว /ผู้ ได้รับผลประโยชน์จากแหลง่ข่าว /ผู้ ได้รับผลประโยชน์จากข่าวโปรโมทโดยกลุ่ม
อ่ืนๆ เช่น สมาคม มลูนิธิ ฯลฯ พบเพียง 4 ช่อง ได้แก่ ช่อง TPBS เป็นช่องท่ีมีแหลง่ขา่ว / ผู้ได้รับผลประโยชน์
จากแหลง่ข่าวโปรโมทจากกลุม่อ่ืนๆมากท่ีสดุ (11 นาที) รองลงมาเป็นช่อง Voice TV (4 นาที) ช่อง 9 (3 
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นาที) และช่อง 11 (2 นาที) เป็นช่องท่ีพบแหลง่ขา่ว / ผู้ได้รับผลประโยชน์จากข่าวโปรโมทในกลุม่อ่ืนๆ น้อย
ท่ีสดุ 

 นอกจากนีแ้หลง่ขา่ว / ผู้ รับผลประโยชน์จากขา่วโปรโมทท่ีมาจากการร่วมมือระหวา่งภาครัฐ เอกชน 
และรัฐวิสาหกิจ พบว่าช่อง 9 เป็นช่องท่ีมีแหล่งข่าว / ผู้ ได้รับผลประโยชน์จากข่าวโปรโมทท่ีมาจากการ
ร่วมมือระหวา่งภาครัฐ เอกชน และรัฐวิสาหกิจมากท่ีสดุ (47 นาที) รองลงมาเป็นช่อง Voice TV (16 นาที) 
ช่อง 11 (10 นาที) ขณะท่ีช่อง 7 ช่อง TPBS และช่อง Nation ไม่ปรากฏแหลง่ขา่ว / ผู้ รับประโยชน์ท่ีมาจาก
แหลง่ขา่ว / ผู้ รับผลประโยชน์จากขา่วโปรโมทท่ีมาจากการร่วมมือระหวา่งภาครัฐ เอกชน และรัฐวิสาหกิจ 

ตวัอยา่งขา่วโปรโมททีห่นว่ยงานรฐัเป็นแหลง่ขา่ว หรอืเป็นผูไ้ดร้บัผลประโยชน ์ 

 สครปิตข์า่ว/ รายงานพเิศษ  ภาพขา่ว/รายงาน 

 

ชอ่ง 5 รายการขา่วภาคค า่ วนัที ่ 31 กรกฎาคม 
2556 

 
โครงการกองทพับก โดย ททบ สรา้งหอ้งน า้
สะอาดเพือ่อนาคตของชาต ิ

 
“พลเอกกจิพันธ ์ธัญชวนิช รองผูอ้ านวยการใหญ่ สาย
งานบริหาร สถานีวิทยุโทรทัศน์กองทัพบก เป็น

ประธานในพธิีส่งมอบหอ้งน ้ า ใหก้ับโรงเรียนในภาค
กลาง ตามโครางการกองทัพบกโดย ททบ สรา้งฯ ซึง่
ในวันนี้ไดม้อบใหก้ับโรงเรียนกองทัพบกอุปถัมภ์ จ.

ลพบุรี โดยไดส้่งมอบหอ้งน ้ าจ านวน 10 หอ้ง ตาม
กจิกรรมของ CSR แสดงถงึความรับผิดชอบต่อสังคม 
และสิง่แวดลอ้ม สรา้งอาคารหอ้งน ้าใหม้คีวามทันสมัย 

ถกูสขุลักษณะ ไดม้าตรฐาน สง่เสรมิใหเ้ด็กมคีุณภาพ
ชวีติทีด่ขี ึน้ตามนโยบายภาครัฐ และสาธารณสขุ โดย
โรงเรยีนนี้เป็นโรงเรยีนแห่งที่สามที่ไดรั้บการส่งมอบ 

ยังมีอีกหลายโรงเรยีนที่ยังอยู่ในระหว่างการก่อสรา้ง 
และจะทยอยสง่มอบเมือ่แลว้เสร็จ จ านวน 30 โรงเรยีน 

ทั่วประเทศ”  

  

 

ชอ่ง 11 รายการคดัขา่วเดน่ วนัที ่29 กรกฎาคม 

2556 
 
หนา้ทีข่องกองสลากกนิแบง่รฐับาล 

 
“อกีหนา้ทีข่องกองสลากกนิแบ่งรัฐบาล คอืการใหก้าร
สนับสนุนโครงการต่างๆ ที่มีประโยชน์เพื่อยกระดับ

คุณภาพชวีติของคนไทยใหด้ขี ึน้ ซึง่หนึ่งในโครงการ
สลากกินแบ่งไดส้ นับสนุน  และมีประโยชน์ด า้น

การแพทย์สาธารณสุขไทย ก็คือการออกสลากการ
กุศล ใหก้ับศูนยเ์วชศาสตรผ์ูสู้งอายุ และ รพ บางขุน
เทียน มูลนิธศิริริาชพยาบาล ดว้ยงบ 1000 ลา้นบาท 

ในการจัดสรา้งอาคารและครภุัณฑท์างการแพทย ์เพือ่
ขยายการใหบ้รกิารผูส้งูอาย ุและประชาชนทางใตข้อง 
กทม. ใหม้คีวามสะดวก  

 
ทัง้นี้ กองสลาก เชือ่วา่ หากสรา้งเสร็จ ทีน่ี่จะเป็นศูนย์
พยาบาลผูส้งูอายุครบวงจร รักษาเยยีวยาทัง้กายใจให ้

ผูส้งูอายุอยู่ในสังคมอย่างมคีวามสขุ ส านักงานสลาก
กนิแบง่รัฐบาล ความสขุจากความหวัง เพือ่สงัคมไทย” 
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ตวัอยา่งขา่วโปรโมททีห่นว่ยงานภาคเอกชนเป็นแหลง่ขา่ว หรอืเป็นผูไ้ดร้บัผลประโยชน ์ 

 สครปิตข์า่ว/ รายงานพเิศษ  ภาพขา่ว/รายงาน 

ชอ่ง 3 รายการ รายการเรือ่งเลา่เสาร-์อาทติย ์
วนัที ่27 กรกฏาคม 2556 
 

ประชาสมัพนัธง์าน THAILAND BEST 
SHOPING 

 
พธิกีรประกาศ: “ฝากงานใหผู้ช้มทีส่นใจทีเ่กีย่วขอ้งไป
ชมงานไทยแลนดเ์บส ชอปป้ิง....เริม่แลว้นะครับไทย

แลนดเ์บสชอปป้ิง 2013 นะครับตัง้แตวั่นที ่27-4 สค. 
ที ่ฮอลล ์1-8 อมิแพค เมอืงทองธาน ีเป็นงานใหญน่ะ
ครับส าหรับงานทีท่ีจั่ดขึน้ถงึ แปดฮอลล ์...ไมว่า่จะ

เป็นสนิคา้ไลพส์ไตลเ์พือ่การชอปป้ิง อนิเตอรแ์บรนด ์
เฟอรน์เิจอร ์เครือ่งไฟฟ้า สนิคา้สขุภาพความงาม 
สนิคา้เกีย่วกับเด็ก แมก้ระทั่งตน้ไม ้สตัวเ์ลีย้ง หรอื

ธรุกจิดาราก็มากันครบ ไฮไลทน์ะครับก็ไปดสูีบ่ ิ๊กรเีท
ลของประเทศไทยในราคาพเิศษสดุไมว่า่จะเป็นกลุม่
บรษัิทไอซซ๊ ๊อนิเตอรเ์นชัน่แนล หรอืเครอืสหพัฒน์ 

เซล็ทรัลเทรดดิง้ กลุม่บรษัิทไมเนอรก์รุ๊ป ไทรอัม
ประเทศไทย มโีปรโมชัน่ลดสงูสดุ 90% นะครับ”  

 

ชอ่ง 7 รายการขา่วภาคค า่ วนัที ่31 กรกฎาคม 
2556 

 
บรษัิทรา้นอิม่สะดวกรายใหญ่จัดกจิกรรมขอบคณุ
ผูบ้รโิภคและเปิดตัวกจิกรรมใหม ่

 
“บรษัิทซพีอีอลลจ์ ากัดมหาชนไดจั้ดกจิกรรมฉลอง 25 
ปี แหง่ความผกูพันของเพือ่น เพือ่ขอบคณุผูบ้รโิภค

และสะทอ้นภาพลักษณ์ของเซเวน่อเีลฟเวนทีอ่ยูคู่่
สงัคมไทยทกุๆ ชมุชนตลอด 25 ปี โดยมนีายธนนิทร ื
เจยีรวานนท ์ประธานผูบ้รหิารเครอืเจรญิโภคภัณฑ ์

จ ากัด ภายในงานยงัเปิดตัวกจิกรรมแสตมป์รัก
เมอืงไทยโดยมนัีกแสดงชือ่ดังเจมส ์จริาย ุมารว่ม

เป็นพรเีซนเตอรใ์นกจิกรรมนี้เพือ่ชวนใหค้นไทยมารูจั้ก
ของดทีั่วเมอืงไทยไมว่า่จะเป็นสถานทีท่อ่งเทีย่ว
อาหารคาวหวานผลไมร้วมถงึการละเลน่ไทย25 ปีที่

ผ่านมาเซเวน่อเีลฟเวนไดป้รับกลยทุธแ์ละน านวัตกรรม
ทันสมัยมาใชใ้นการพัฒนาสนิคา้และบรกิารเพือ่ให ้
ตอบรับกบัวถิชีวีติของคนไทยทีม่กีารเปลีย่นแปลงอยู่

ตลอดเวลาแตส่ ิง่ทีไ่มเ่ปลีย่นไปคอืมติรภาพและความ
เป็นเพือ่นทีรู่ใ้จของเซเวนอเีลฟเวนทีอ่ยูคู่ค่นไทยมา
ตลอดระยะเวลา 25 ปี” 

 

 

 

ตวัอยา่งขา่วโปรโมททีห่นว่ยงานภาครฐัวสิาหกจิเป็นแหลง่ขา่ว หรอืเป็นผูไ้ดร้บัผลประโยชน ์ 

 สครปิตข์า่ว/ รายงานพเิศษ  ภาพขา่ว/รายงาน 

ชอ่ง 9 รายการขา่วภาคเทีย่ง วนัที ่30 กรกฎาคม 
2556 
 

 
กลยทุธพ์ลังงานไทยสูพ่ลังงานขา้มชาต ิ
 

“บรษัิท ปตท จ ากัด มหาชนน าคณะสื่อมวลชน จ 
ขอนแก่น เดินทางไปสู่ประเทศลาวดูแนวทางการ
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ตวัอยา่งขา่วโปรโมททีห่นว่ยงานภาครฐัวสิาหกจิเป็นแหลง่ขา่ว หรอืเป็นผูไ้ดร้บัผลประโยชน ์ 

 สครปิตข์า่ว/ รายงานพเิศษ  ภาพขา่ว/รายงาน 

ขยายธรุกจิในนครเวยีงจันทน์ ซึง่ปัจจุบัน ปตท ไดเ้ขา้

มาตัง้สถานีบรกิารน ้ามันในสาวแลว้ 20 แหง่ ในจ านวน
นี้มีป้ัมขนาดใหญ่ครบวงจร 4 แห่ง ที่เหลือเป็นป้ัม
ขนาดเล็กใหค้นทอ้งถิน่บรหิาร ปตท ถอืเป็นป้ัมน ้ามัน

ครบวงจรแห่งแรกในลาว เปิดบรกิารมาตัง้แต่ตน้ปีที่
แลว้ ล่าสุดมีเสียงตอบรับดีขึ้นตามล าดับครับ ดว้ย
วัฒนธรรมที่ใกลเ้คียงกัน ปตท น าโมเดลที่ประสบ

ความส าเร็จในไทยมาใชท้ี่นี่ ไม่เพียงการบรกิารที่ด ี
น ้ ามันการันตีคุณภาพ ยังมีคู่ค า้ธุรกิจ เสริมทั ้งรา้น
สะดวกซือ้ ธนาคาร รา้นกาแฟ รา้นอาหาร รา้นยา และ

คารแ์คร ์ยกขบวนมาบรกิารเพิม่ทางเลือกใหช้าวลาว 
จากยอดขายป้ัมใหญ่หนึ่งแสนลติร ในช่วงระยะแรก 
ไต่ระดับใกลห้กแสนลติรในปัจจุบัน (สัมภาษณ์ลูกคา้

ชาวลาว:ป้ัม ปตท นี่ก็ถอืว่าโดยรวมเป็นป้ัมน ้ามันที่มี
คณุภาพ ซึง่การมาตัง้ทีล่าวก็ชว่ยท าใหเ้ศรษฐกจิของ
ลาวขยายตัว) นอกจากกลยทุธเ์ชงิธุรกจิแลว้ ปตท ยัง

น าความ รับผิดชอบต่อสังคมหรือซีเอสอาร์ข า้ม
พรมแดนมาดว้ย อาท ิจา้งแรงงานในทอ้งถิน่ ใหทุ้น

นักศกึษาลาวมาเรียนไทย และนี่คือกังหันชัยพัฒนา
แครือ่งกลเตมิอากาศเพือ่บ าบัดน ้าเสยีสทิธบิัตรในพระ
ปรมาภไิธยของพระบาทสมเด็กพระเจา้อยู่หัว พรอ้ม

หญา้แฝกป้องกันการพังทลายของหนา้ดนิบรเิวณหนา้
ป้ัม ล่าสดุมเีสยีงตอบรับที่ดจีากกระทรวงสิง่แวดลอ้ม
ของลาวแลว้ (สมัภาษณ์รอง ผอ บรษัิท พทีที(ีลาว) ซ 

เราท าธุรกจิที่ลาว เราไม่ไดห้วังผลก าไรเพียงอย่าง
เดยีว เราหวังว่าเราจะอยู่กับ สปป ลาวไดด้ ีมกีารตอบ
รับทีด่ี เราจะอยู่กับสังคมไดใ้นระยะยาว) ภายใน 5 ปี 

ปตท มีแผนขยายป้ัมน ้ ามันจาก 88 แห่ง เป็น 300 
แห่งในกลุ่มประเทศอาเซียนเพื่อสรา้งการรับรูสู้่การ
ยอมรับเป็นแบรนด์ชั ้นน าในระดับภูมิภาคปูทางสู่

เศรษฐกจิอาเซยีนในอกี 2 ปีขา้งหนา้W 
 

  

ช่อง 11 รายการข่าวภาคค ่า วนัที ่27 กรกฎาคม 
2556 

 
หน่วยงานรฐัและเอกชน บ าเพ็ญประโยชน ์
บริจาคตู ้ยา เฉลิมพระเกียรต ิสมเด็จพระบรม

โอรสาธริาชฯ สยามมกุฏราชกุมาร (แต่ในเนื้อหา
ข่าวมีตัวแทนบริษัทไปรษณีย์ไทย จ ากัด ซึ่งเป็น
หน่วยงานรัฐวสิาหกจิ เป็นผูส้ง่มอบ หรอืบรจิาคตูย้าใน

ทกุกรณี ) 
 
“นายนเรศ ป้องวรเรศ ตัวแทนบรษัิทไปรษณีย์ไทย

จ ากัด น าตูย้าไปถวายทีวั่ดโป่งแดง จ.เชยีงใหม ่โดยมี
เจา้อาวาสเป็นผูรั้บถวาย วัดแห่งนี้มีพระภกิษุสงฆ์ 4 

สามเณร 1 ขึน้ทะเบียนเป็นวัดเมือ่ 2450  นายวรัิชน์ 
มว่งศริ ิหัวหนา้ไปรษณีย ์สระบุร ีน าตูย้า เวชภัณฑ ์ไป
ถวายใหค้ณะสงฆ ์วัดบา้นออ้ย  สว่นทีวั่ดมหาวรราราม 

จ. อุบล นายอุรัช คา้สุวรรณ หัวหนา้ผูช้่วยไปรษณีย ์
น าตูย้า ถวาย ใหเ้จา้อาวาสวัดบัวผัน  ที่วัดศรีราชา 
สาธารณสุข อ.ศรีราชา พรอ้มเจา้หนา้ที่ส านักงาน

ไปรษณีย์ อ.ศรรีาชา มอบตูย้า เวชภัณฑ ์ ทีวั่ดกลาง 
ต.สะทิงพระ เจา้อาวาสรับ  ตูย้ า จาก เจา้หนา้ที่
ไปรษณีย์ อ. สะทิงพระ ส าหรับโครงการถวายตูย้า 

และยาสามัย ด าเนินจัดการขนสง่โดยบรษัิทไปรษณีย์
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ตวัอยา่งขา่วโปรโมททีห่นว่ยงานภาครฐัวสิาหกจิเป็นแหลง่ขา่ว หรอืเป็นผูไ้ดร้บัผลประโยชน ์ 

 สครปิตข์า่ว/ รายงานพเิศษ  ภาพขา่ว/รายงาน 

ไทย 77 จังหวัดทั่วประเทศ”  

 

ตวัอยา่งขา่วโปรโมททีห่นว่ยงานรฐั รฐัวสิาหกจิ เอกชนเป็นแหลง่ขา่ว หรอืเป็นผูไ้ดร้บัผลประโยชน์
รว่มกนั  

 สครปิตข์า่ว/ รายงานพเิศษ  ภาพขา่ว/รายงาน 

ช่อง 11 รายการข่าวภาคค ่า วนัที ่31 กรกฎาคม 
2556 

 
กองทุนบ าเหน็จบ านาญขา้ราชการ (กบข.) รว่มกับ 3 
บรษัิทประกันชัน้น า ต่ออายุประกันชวีติเป่ียมสขุเพื่อ

สมาชกิ กบข ไปอีก 2 ปี พรอ้มออกโปรโมชั่น อัตรา
ดอกเบี้ยประกันภัยพิเศษ ลดรายจ่ายและลดหย่อน
ภาษี ตามความตอ้งการกรมธรรมท์ีห่ลากหลายตามมก

ลุม่อาย ุ  

   

 
ช่อง VOICE TV รายการ VOICE NEWS 19.00 
วนัที ่25 กรกฎาคม 2556 

 
รัฐมนตรวีา่การกระทรวงพลังงาน เป็นประธานในพธิลีง
นามอนุญาตให ใ้ช  ้อุปกรณ์  Ptt DieSel CNG และ

บันทกึ Mem ในการท างานวจัิยเทคโนโลย ีPtt DieSel 
CNG ส าหรับรถยนตรข์นาดเล็ก รุ่นใหม่ ระหว่าง ปตท 
และสามมิตร เพื่อเป็นทางเลือกในการประหยัด

พลังงานใหก้ับผูใ้ชเ้ครือ่งยนตรด์ีเซล  ซึง่ปตท และ
สามมิตรพาวเวอร์ไดพั้ฒนา  DieSel CNGชุดกาซ
ธรรมชาตแิบบเชือ้เพลงิ  แลว้น ามาตดิตัง้ในรถกระบะ 

กา้นกลว้ย  
 

โดยจากการทดสอบการใชง้่าน พบว่าเทคโนโลยี
ดังกล่าวยังท าใหเ้ครื่องยนตรใ์ชน้ ้ ามันดีเซลร่วมกับ
ก๊าซไดอ้ย่างมีประสทิธภิาพ ยังทดแทนการใชน้ ้ ามัน

ดเีซล ไดไ้มน่อ้ยกว่ารอ้ยละ 60-70 ในการใชง้านนอก
เมอืง ลดค่าใชจ้่ายจากการใชง้านจากเดมิไมน่อ้ยกว่า
รอ้ยละ 50-60 โดยจากนี้  ปตท จะพัฒนาเทคโน

ดังกลา่วเพือ่ใชก้ับรถขนาดใหญ่ เชน่ รถบรรทกุ  
 
ขณะที ่ประธาน ปตท กล่าวว่า ปตท ไดรั้บลขิสทิธิน์ี้

แต่เพียงผูเ้ดยีวเป็นเวลา 6 ปี นับแต่ปี 47 -62 น าไป
ติดตั ้งในรถกระบะกา้นกลว้ยของสามมิตร ซึ่วเป็น
รถยนตรร์ายแรกทีจ่ดลขิสทิธิเ์ทคโนนี้มาใชง้านจรงิ  

 
ทัง้นี้ ปตท จะเร่งขยายบรกิาร NGV ตามแผน เพราะ
ยอดโตรอ้ยละ 30 หรือมียอดการใช ้8 พันตัน / วัน 

อยา่วไรก็ตามยังมปัีญหาขาดทนุเพราะตน้ทนุอยูท่ี ่15-
16 บาท/กโิล แต่รัฐควบคุมไวท้ี ่10.5 บาท /กโิล จงึ

หวังว่า รัฐบาลจะขยับราคา ซึง่ปีนี้ ปตท ตอ้งรับภาระ 
NGV ประมาณ 2 หมืน่ลา้นบาท จากการขาดทนุสะสม
ประมาณ 6หมืน่ลา้นบาท  /// ดา้นสามมติรก าลังผลติ

รถกา้นกลว้ย ตดิตัง้ ptt จากนี้ ดว้ยก าลังการผลติ 500 
คันตอ่เดอืน พรอ้มประกัน ทีร่าคาคันละ 680,000 บาท 
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เนือ้หาหลกัของขา่วโปรโมทท่ีพบ (Theme/ Topic)  

 จากการศกึษาวิเคราะห์ขา่วท่ีอาจเป็นขา่วโปรโมททัง้หมด (563 นาที) พบวา่ เป็นขา่วท่ีอาจเป็นขา่ว

โปร- โมทท่ีมีเนือ้หาเก่ียวกบัการสร้างภาพลกัษณ์ขององค์กรมากท่ีสดุ รองลงมาเป็นเนือ้หาเก่ียวกบัการจดัอี

เวนท์/ กิจกรรมของหนว่ยงาน  การน าเสนอสนิค้าและบริการขององค์กร ดงัแสดงในตาราง  

เนือ้หาหลกัของขา่วทีอ่าจเป็นขา่วโปรโมท รวม (นาท)ี 

Image and  CSR 221 

New product/ service16  127 

Major contracts 10 

Report on success  18 

Sponsorship  22 

Event / Activities  165 

รวม 563 

 

เม่ือน าสดัสว่นเวลาดงักลา่วมาหาคา่เฉลีย่เป็นร้อยละ จะสามารถแจกแจงได้ดงันี ้  

 

 

 

 
                                                             
16 ในส่วนของข่าวโปรโมทประเภทสินคา้และบริการ การศึกษาคร้ังน้ีจะไม่รวมข่าว/ รายงานเพ่ือการโปรโมทรายการของทางสถานีเอง   
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ทัง้นี ้เม่ือพิจารณารายการข่าวท่ีเลือกศึกษาเป็นรายช่องจะพบว่า ในแต่ละช่องพบข่าวท่ีอาจเป็น

ขา่วโปรโมทในเนือ้หาตา่งๆ ดงันี ้ 

 

เนือ้หาหลกัทีพ่บ 

ฟรทีวี ี ทวีดีาวเทยีม 

รวม (นาท)ี 
3 5 7 9 11 TPBS เนช ัน่ 

สปรงิ
นวิส ์

Voice 
TV 

Image  11 66 51 15 26 - 1 39 12 221 

New Product/ 
Service 17 8 - 27 23 - 24 4 24 127 

Major 
Contract - - - 1 2 - - - 7 10 

Report on 
success - 2 2 5 2 - 1 5 1 18 

Sponsorship 6 - - 12 4 - - - - 22 

Event/ 
Activities  74 10 5 13 31 11 6 1 14 165 

รวม (นาท)ี 108 86 58 73 88 11 32 49 58 563 

  

 จากตารางหากพิจารณาจากเนือ้หาพบว่า เนือ้หาข่าวท่ีอาจเป็นข่าวโปรโมทประเภทภาพลกัษณ์ 

(Image) รวม 221 นาที พบวา่ช่อง 5 มีเนือ้หาขา่วท่ีอาจเป็นข่าวโปรโมทประเภทภาพลกัษณ์ (Image) มาก

ท่ีสดุ (66 นาที) รองลงมาเป็นช่อง 7 (51 นาที) ช่องสปริงส์นิวส์ (39 นาที) ในขณะท่ีช่อง TPBS ไม่ปรากฏ

เนือ้หาขา่วท่ีอาจเป็นขา่วโปรโมทประเภทภาพลกัษณ์ (Image) 

 ด้านเนือ้หาขา่วท่ีอาจเป็นขา่วโปรโมทประเภทสนิค้าและบริการใหม่ (New Product/ Service) รวม 

127 นาที พบวา่ช่อง 9 ปรากฏเนือ้หาข่าวท่ีอาจเป็นข่าวโปรโมทประเภทสนิค้าและบริการใหม่มากท่ีสดุ (27 

นาที) รองมาคือช่อง เนชั่น และช่อง Voice TV (ช่องละ 24 นาที) ช่อง 11 (23นาที) ในขณะท่ีช่อง 7 และ

ช่อง TPBS ไม่ปรากฎเนือ้หาขา่วท่ีอาจเป็นขา่วโปรโมทประเภทสนิค้าและบริการ 

 ส าหรับเนือ้หาข่าวท่ีอาจเป็นข่าวโปรโมทประเภทการลงนามทางธุรกิจ /ความร่วมมือ (Major 

Contact) รวม 10 นาที พบเพียง 3 ช่องได้แก่ ช่อง Voice TV (7นาที) ช่อง 11 (2นาที) และช่อง 9 (1 นาที)  

 ด้านเนือ้ข่าวท่ีอาจเป็นข่าวโปรโมทประเภทการรายงงานความส าเร็จ (Report on Success) รวม 

18 นาที พบว่า ช่องสปริงนิวส์ และช่อง 9 ปรากฏเนือ้หาข่าวท่ีอาจเป็นข่าวโปรโมทประเภทรายงาน

ความส าเร็จมากท่ีสดุ (ช่องละ 5 นาที) รองลงมาคือช่อง 5 ช่อง7 และช่อง 11 (ช่องละ 2 นาที) ขณะท่ีช่อง 3 

และช่อง TPBS ไม่พบขา่วท่ีอาจเป็นขา่วโปรโมทประเภทรายงานความส าเร็จปรากฏอยู่ 
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 ขณะท่ีเนือ้หาขา่วท่ีอาจเป็นขา่วโปรโมทประเภทการให้การสนบัสนุน (Sponsorship) รวม 22 นาที

พบวา่มี 3 ช่องท่ีปรากฏเนือ้หาในประเภทดงักลา่ว โดยช่อง  9 (12 นาที) มีเนือ้หาขา่วท่ีอาจเป็นขา่วโปรโมท

ประเภทการให้การสนบัสนนุ รองลงมาคือช่อง 3 (6 นาที) และช่อง 11 (4 นาที) 

 สว่นเนือ้หาข่าวท่ีอาจเป็นข่าวโปรโมทประเภทอีเวนท์และกิจกรรม (Event /Activities) รวม 165 

นาทีพบว่าช่อง 3 ปรากฏเนือ้ข่าวท่ีอาจเป็นข่าวโปรโมทประเภทอีเวนท์และกิจกรรมสูงสุด (74 นาที) 

รองลงมาเป็นช่อง 11 (31 นาที) และ ช่อง Voice TV (14 นาที) ขณะท่ีช่องท่ีมีเนือ้ขา่วท่ีอาจเป็นขา่วโปรโมท

ประเภทอีเวนท์และกิจกรรมน้อยท่ีสดุคือ ช่องสปริงนิวส์ (1นาที) 

 

ตวัอยา่งขา่วโปรโมทประเภทภาพลกัษณแ์ละการแสดงความรบัผดิชอบตอ่สงัคมขององคก์ร (Image 
and CSR) 

สครปิตข์า่ว/ รายงานพเิศษ ภาพขา่ว/ รายงาน 

ช่อ ง  7  รายก ารประเด็น เด็ด  7  สี  ว ันที่  3 1 

กรกฎาคม 2556 
 
อพยพเหยือ่น ้าทว่มแมส่อด 

 
“ชาวบา้นอ าเภอแม่สอด จังหวัดตากตอ้งปีนรัว้หนีน ้ า
เพื่อมาขึ้นเรือของทหารเจา้หนา้ที่กองทัพภาคที่ 3 

เพือ่อพยพไปอยูท่ีป่ลอดภัย หลังปรมิาณน ้าเออ่ลน้เขา้
ท่วมพื้นที่โรงเรยีนและหมู่บา้นสูงกว่า 1 เมตร ท าให ้
ทุ ก คนติด อยู่ ใน อ าค ารเรียน มากว่ า  2 วั น แล ้ว 

(สมัภาษณ์ชาวบา้นผูป้ระสบภัย)  
 
ส าหรับอปุสรรคทีท่ าใหห้น่วยงานตา่งๆ ไม่สามารถเขา้

ไปช่วยชาวบา้นไดก้่อนหนา้นี้เพราะกระแสน ้ าเชี่ยว
กราดประกอบกับตน้ไมแ้ละกิง่ไมข้วางทางเดินเรือ 
วันนี้เองทางกองทัพภาคที ่3 ไดเ้ขา้ชว่ยเหลอืชาวบา้น

อกีกว่า 1000 คน ที่ยังตดิอยู่โดยน ารถ GmC 30 คัน 
พรอ้มเรอืยนต์อกี 15 ล า ล าเลยีงผูป้ระสบภัยทัง้หมด

ไปพักอาศัยทีวั่ดคอกชา้งเผอืกกอ่นเพือ่ความปลอดภัย 
(สัมภาษณ์ ผบ.ฉก.ร.4) โดยขอ้มูลล่าสุดของกรม
ป้องกันบรรเทาสาธารณภัยรายงานว่าอ าเภอแม่สอดมี

พืน้ทีป่ระสบภัย 9 ต าบล”  
 
 

 

ชอ่ง  9 รายการขา่วภาคค า่ วนัที ่ 27 กรกฎาคม 
2556 

 
ขา่วหนา้หนึง่ 

 
บมจ อสมท รว่มกบั ปตท ปลกูไมพ้ะยงูตามโครงการ
พันธไ์มพ้ะยงูมรดกโลกหนึง่แสนหา้หมืน่แปดพันตน้ใน

เขตอทุยานแหง่ชาตผิาแตม้มอบใหส้ านักบรหิารพืน้ที่
อบุลราชธานีดแูลรักษากอ่นคนืพืน้ทีป่่าใหก้ับชมุชน 
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ตวัอยา่งขา่วโปรโมทประเภทภาพลกัษณแ์ละการแสดงความรบัผดิชอบตอ่สงัคมขององคก์ร (Image 
and CSR) 

สครปิตข์า่ว/ รายงานพเิศษ ภาพขา่ว/ รายงาน 

 
ชอ่ง Voice TV รายการ Voice News 19.00 น. 
วนัที ่25 กรกฎาคม 2556 

 
Special Report: อนนัตรา สามเหลีย่มทองค า 
ควา้ 3 รางวลัระดบัโลก 

 
“ใชเ้วลาเพยีง 1 ชม จากตัวเมอืงเชยีงราย ในทีส่ดุ ทมี
ข่าวก็มาถงึ  อนันตา รสีอร์ท แอนด์สสปา  ไม่เพียง

จุดเด่นดา้นววิทวิทัศน์ทีม่องเห็นชายแดนจากประเทศ
เพื่อนบา้น ทั ้งลาว และพม่า รีสอร์ตแห่งนี้ยังเป็นที่
ยอมรับในดา้นการท าประโยชน์เพือ่สังคม สิง่แวดลอ้ม 

และสง่เสรมิพัฒนาความยั่งยนื ….. 
 
ในปีทีผ่่านมา อนันตรา สามารถควา้ 3 รางวัลใหญ่ดา้น

สิง่แวดลอ้ม คอื รางวัล  World Saver Award  ชนะใน
สาขาธรรมชาต ิจากนติยสารทอ่งเทีย่ว... ในฐานะทีใ่ห ้

การสนับสนุนชมุชน และรักโลก รางวัลโรงแรมทีย่ั่งยนื 
จากสถาบันธุรกจิ รร ในภาคพื้นเอเชยีแปซฟิิค หรือ 
HICAP และรางวัลรองชนะเลศิ แมคเจแลนซ ์ส าหรับ 

โรงแรมทีเ่ป็นมติรกับสิง่แวดลอ้ม โดยไดต้ดิต่อกันเป็น
ปีที ่3 จาก นติยสารเชฟเวอร ์วคีลี ่ 
 

แปลงผั กสวนค รัว เป็ นห นึ่ ง ในมาตรการรักษ า
สิ่ง แ วด ล ้อ ม  แล ะไ ม่ มี ก า รใช ้ส า ร เค มี เพื่ อ ให ้
นักท่องเที่ยวไดรั้บความปลอดภัย และสุขภาพที่ด ี

และทางรีสอร์ทยังใชผั้กเหล่านี้ไปสอนในกิจกรรม
ท าอาหารใหก้ับชาวตา่งชาต ิ
 

ทมีข่าวยังไดส้ ารวจบรเิวณโดยรอบรสีอรท์ โดยพบว่า 
รางวัลที่ได ้ยังเกิดจากธุรกิจบรกิารของ  โรงแรมที่
ควบคูไ่ปกับการรักษาสิง่แวดลอ้ม เชน่การน าวัสดมุาใช ้

ใหม่ การรักษาสิง่แวดลอ้ม การบ าบัดน ้าเสยี และการ
หา้มล่าสตัว ์แมจ้ะตัง้เป้าเรือ่งจ านวนนักท่องเทีย่ว แต่

ผูจั้ดการยนืยันว่าหัวใจส าคัญคอืการรักษาสิง่แวดลอ้ม 
ในการด าเนนิธรุกจิ  
 

วอยซท์วีรีายงาน” 
 

  

 

 

 

ตวัอยา่งขา่วโปรโมทประเภทสนิคา้และบรกิารใหม ่(New Product/ Service) 

 สครปิตข์า่ว/ รายงานพเิศษ  ภาพขา่ว/รายงาน 

 

ช่อง 9  รายการข่าวภาคค า่  วนัที ่26 กรกฎาคม 
2556 
 

9 เศรษฐกจิ 
 
ธกส เดนิหนา้แจกจ่ายบัตรสนิเชือ่เกษตรกรระยะที่ 2 

ไดเ้พิม่สทิธปิระโยชน์ใหผู้ถ้อืบัตรหลังจาก 21 ปีไดผ้ล
น่าพอใจไม่พบหนี้เสียครับ เกษตรกรจาก 8 จังหวัด
ภาคเหนือตอนบนร่วมงานขับเคลื่อนโครงการบัตร

สนิเชือ่เกษตรกรระยะที ่2 ที ่จ.เชยีงใหมโ่ดยมนีายอนุ

  

   



28 
 

ตวัอยา่งขา่วโปรโมทประเภทสนิคา้และบรกิารใหม ่(New Product/ Service) 

 สครปิตข์า่ว/ รายงานพเิศษ  ภาพขา่ว/รายงาน 

ศักดิ ์เล็กอุทัย รมช. การคลังเป็นประธาน พรอ้มมอบ

บัตรสนิเชือ่ใหต้ัวแทนเกษตรกรทดลองใชซ้ือ้สนิคา้
อุปโภคบรโิภคซึง่เป็นหนึ่งในสทิธปิระโยชน์ใหม่จาก
เดมิที่ใชซ้ือ้ปัจจัยผลติทางการเกษตร นอกจากนี้ยัง

เพิ่มสิทธิประโยชน์ทั ้งวงเงินฉุกเฉิน 50000 บาท 
ประกันชวีติและฟรตีรวจสขุภาพประจ าปีมรีา้นคา้ทีเ่ขา้
รว่มโครงการกวา่ 1 หมืน่รายแลว้ ขณะทีค่วามตอ้งการ

บัตรพุ่งสู่ 4100000 ใบ และส่งมอบใหเ้กษตรกรแลว้
กวา่ 2000000 ใบ ตัง้เป้าจะสง่ใหค้รบเดอืนกันยายนนี้
และไมพ่บปัญหาหนี้เสยีครับ 

 

ช่อง สทท. 11 รายการข่าวภาคค ่า  วนัที่ 26 
กรกฎาคม 2556 
 

มหาวทิยาลยัเกษมบณัฑติเปิดคณะวทิยาศาสตร์
การกฬีา อยา่งเป็นทางการ 
 

“นายสมศักย์ ภูศรีศักดิ ์รัฐมนตรีว่าการกระทรวงการ
ทอ่งเทีย่วและกฬีา เป็นประธานเปิดคณะวทิยาศาสตร์
และการกีฬา ของ มหาวทิยาลัยเกษมบัณฑติ วทิยา

เขตรม่เกลา้  โดยม ีดร. วัลลภ สวุรรณภักด ีอธกิารบด ี
และเหลา่คณาจารยร์ว่มเป็นสกัขพียาน... 
 

ส าหรับมหาวทิยาลัยเกษมบัณฑติถอืเป็นมหาวทิยาลัย
เอกชนแห่งแรกทีเ่ปิดการสอนคณะวทิยาศาสตรแ์ละ
การกีฬา โดยไดน้ าแนวคดิเรือ่งสขุภาพ และการออก

ก าลังกายแนวใหม่ ที่น าวทิยาศาสตร์การกีฬามาใช ้
เพือ่ใหไ้ดผ้ลดยีิง่ข ึน้” 

 

  

  

 

ตวัอยา่งขา่วโปรโมทประเภทการลงนามทางธุรกจิ /ความรว่มมอื (Major Contact) 

 สครปิตข์า่ว/ รายงานพเิศษ  ภาพขา่ว/รายงาน 

 
ช่อง Voice TV รายการ Voice News 19.00 น. 

วนัที ่30 กรกฎาคม 2556 
 
การไฟ ฟ้ าส่ ว น ภู ม ิภ าค  แ ล ะสม าคมนิค ม

อุตสาหกรรม  ลงนามความร่วมมอือุตสาหกรรมสี

เขยีว   
 

พธิลีงนามความรว่มมือ ศกึษาความเป็นไปได ้ในการ
สรา้งพลังงานไฟฟ้าในนิคมอุตสาหกรรม ระหว่างการ
ไฟฟ้าภูมภิาค และการนิคมอุตสาหกรรม แห่งประเทศ

ไทยนั้น นายน าชัย หล่อวัฒนตระกูล ผู ว้่าการการ
ไฟฟ้าส่วนภูมิภาค เปิดเผยว่า PEA ลงทุนพลังงาน

ทดแทน น าไปสูก่ารใชพ้ลังงานทีม่ปีระสทิธภิาพ เพือ่
สง่เสรมิการไฟฟ้าในนคิมอตุสาหกรรม  
 

“เราร่วมมือกันที่จะศกึษาการใชพ้ลังงานทดแทน ใน
พืน้ทีน่คิมอตุสาหกรรม เป็นพืน้ทีส่เีขยีว สอดคลอ้งกับ 
แนวคดิของผูว้า่การกรมนคิมอตุสาหกรรมแห่งประเทศ

ไทย ...โดยเป็นการศกึษาความเป็นไปได ้ทัง้การผลติ
ไฟฟ้าทดแทน เช่น พลังงาน แสงอาทิตย์และวัสดุ
เหลือใชจ้ากภาคอุตสาหกรรม รวมถงึแหล่งพลังงาน

. 
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ตวัอยา่งขา่วโปรโมทประเภทการลงนามทางธุรกจิ /ความรว่มมอื (Major Contact) 

 สครปิตข์า่ว/ รายงานพเิศษ  ภาพขา่ว/รายงาน 

อืน่ๆ ภายใตแ้นวคดินคิมอตุสาหกรรมสเีขยีว ทีเ่ป็นมติร

กับสิ่งแวดลอ้ม น าไปสู่การสรา้งมูลค่าเพิ่มของ
ผูป้ระกอบการไดอ้กีทางหนึง่” 
 

นายวีรพงศ์ ไชยเพิม่ ผูว้่าการนิคมอุตสาหกรรมแห่ง
ประเทศไทย กลา่ววา่  “เป็นความรว่มมอื ทีน่ าไปสูก่าร
สรา้งมลูคา่เพิม่ ของนคิมอุตสาหกรรม กลุม่เป้ามหมาย 

พลั งงานสีเขียวก็จะเป็นหนึ่งในยุทธสาสตร์ที่จะ
น ามาใชใ้นการศกึษาความเป็นไปได”้     
 

ความร่วมมือของืทั ้งสองหน่วยงานในครั้งนี้  ก็จะ
ด าเนนิการในชว่ง เวลาปี โดยจะน ารอ่ง 2 แหง่ ในนคิม
อุต สาหกรรม จ. พิจิตร  และ นิคมแก่งคอน ที่ จ.

สระบุร ี ถา้ผลการด าเนินงานในครัง้นี้เป็นไปได ้ก็จะ
ขยายไปยังนิคมอุตสาหกรรม อกี 48 แห่งทั่วประเทศ
ตอ่ไป  

 

ตวัอยา่งขา่วโปรโมทประเภทการรายงงานความส าเร็จ (Report on Success) 

 สครปิตข์า่ว/ รายงานพเิศษ  ภาพขา่ว/รายงาน 

ช่อง 9 รายการคลุกวงข่าว  วนัที ่25 กรกฎาคม 
2556 

 
ส านักข่าวไทยรับรางวัลภาพถ่ายจากสมาคมชา่งภาพ
สือ่มวลชนแหง่ประเทศไทย 

 
“รองนายกเป็นประธานในการประกาศรางวัลเนื่องในวัน
ช่างภาพสื่อมวลชนแห่งประเทศไทย แจกรางวัล

ทัง้หมด 444 รางวัล ส านักข่าวไทยควา้รางวัลมาได ้3 
รางวัล” 
 

 

ช่อง Voice TV รายการ Voice News 19.00 น. 

วนัที ่25 กรกฎาคม 2556 
 
Honda เผยยอดจ าหนา่ยรถยนตช์ว่งครึง่ปีแรก 

 
ฮอนดา้เผยยอดจ าหน่ายรถยนต์ช่วงครึง่ปีแรก พบมี
ส่วนแบ่งการตลาดรอ้ยละ 35.5 ยังมาเป็นอันดับ 1 

หรือมีจ านวน 3 แสน 6 หมื่นคัน โดยฮอนดา้ซิตี้ มี
ยอดขายเป็นอันดับ 1 ที่ยอดขาย 5 หมื่น 3 พันคัน 
สว่นภาพรวมตลาดรถยนต์ของไทย มั่นใจว่ายังมีอัตร

การเติบโตที่ดี แนะผูป้ระกอบการตอ้งปรับตัวเขา้สู่

ภาวะปกต ิหลัง โครงการรถยนตค์ันแรกสิน้สดุ 
 

 

ช่อง สทท. 11 รายการข่าวภาคค ่า  วนัที่ 31 

กรกฎาคม 2556 
 
SCG เตรยีมขยายการลงทนุในภูมภิาค 

 
SCG เตรียมขยายการลงทุนในภูมภิาคดดยการปรับ
โครงสรา้งการลุงทุนในธุรกจิกระเบื้องหลังคา จีแพค 

ในไทย ฟิลปิปินส ์กัมพูชา เวยีดนาม และลาว ขณะที่
ผลประกอบการครึง่ปีแรกเพิม่ขึน้ถงึรอ้ยล 83 คดิเป็น
มูลค่ากว่า 1 หมื่น 8 พันลา้นบาท เนื่องจากความ

ตอ้งการทีม่ากขึน้   
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ตวัอยา่งขา่วโปรโมทประเภทการใหก้ารสนบัสนุน (Sponsorship) 

 สครปิตข์า่ว/ รายงานพเิศษ  ภาพขา่ว/รายงาน 

ชอ่ง 9 ขา่วภาคเทีย่ง วนัที ่25 กรกฎาคม  
 
ทมีวอลเ์ลยบอลรบัเงนิอุดหนุนจากชา้ง 

 
“นายกสมาคมวอลเลยบ์อลแหง่ประเทศไทยเป็น
ประธานรับมอบเงนิสนับสนุนจากบรษัิทไทยเบพเวอ

เรจ จ ากัด (มหาชน) จ านวน 100 ลา้นบาททีส่นับสนุน
นักตบลกูยางไทยเป็นเวลา 4 ปี เพือ่สานฝันไปแขง่โอ
ลมิปิค 2016 ทีบ่ราซลิ โดยนายสมพรกลา่วขอบคณุ

บรษัิท ไทยเบพเวอเรจและยนืยันจะน าเงนิไปพัฒนา
วอลเลยบ์อลไทยทัง้ระบบ โดยตัง้เป้าท าใหค้นไทยมี
ความสขุกับการเชยีรนั์กตบลกูยางไทยกา้วไปสู่

ความส าเร็จโดยเฉพาะโอลมิปิคเกมส ์2016” 
 

   

ช่อง สทท. 11 รายการข่าวภาคค ่า  วนัที่ 26 
กรกฎาคม 2556 

 
เครือสหพ ัฒน์  จดัโครงการทบทวนความรู้สู่

มหาวทิยาลยักบัมามา่ 

 
เค รือ สห พัฒ น์   จั ด โค รงการท บท วนค วาม รู สู้่

มหาวทิยาลัยกับมาม่า ครัง้ที่ 16 เปิดโอกาสทางการ

เรยีนใหแ้ก่นักศกึษา ระดับมัธยมศกึษาตอนปลาย ใน 
7 กลุ่มวชิาหลัก เพื่อเตรยีมตัวเขา้สู่มหาวทิยาลัย ทั่ว
ประเทศ ดว้ยการถ่ายทอดสดการเรียนการสอน ผ่าน

โฮมวดิโิอลงิค์ ไปยังโรงเรยีนและ มหาลัยที่เขา้ร่วม
โครงการ 600 แหง่  เริม่ ตลุาคมนี้ 

 

  

 

ตวัอยา่งขา่วโปรโมทประเภทอเีวนทแ์ละกจิกรรม (Event /Activities) 

 สครปิตข์า่ว/ รายงานพเิศษ  ภาพขา่ว/รายงาน 

 
ช่อง 3 รายการข่าวสามมติ ิวนัที ่26 กรกฏาคม 

2526 
กระแสลเิวอรพ์ูลฟีเวอร ์
 

ผูป้ระกาศ:   "มาดูความเคลื่อนไหวของลเิวอรพ์ูลนะ
ครับ วันนี้เป็นวันทีส่องทีอ่ยู่ในกรุงเทพ ก็มทีัง้ไปสอน
ฟุตบอล ไปซอ้ม และนักเตะบางส่วนก็ใหส้ัมภาษณ์

พเิศษกับเรานะครับ ตดิตามไปจากคุณณัฐวัฒน์ องิควิ
ธาร  "   
 

ผูส้ ือ่ข่าว: "นี่คือบรรยากาศที่โรงแรมพลาซา่แอททนิี่
ในชว่งบ่ายวันนี้ทีเ่ต็มไปดว้ยแฟนบอลเดอะค็อปทีม่า

รอรับนักเตะลิเวอร์พูลกลับจาการฝึกซอ้มแฟนบอล
หลายคนโชคดไีดล้ายเซ็นกัปตันทมี สตเีว่น เจอรร์าด
และนักเตะคนอืน่ๆ สว่นหลยุ ซวัเรส นักเตะขวัญใจทีม่ี

ข่าวยา้ยออกจากทีมรบีเดนิขึน้หอ้งพักโดยไม่ไดห้ยุด
ทักทายแฟนบอล ขณะทีแ่บรนดอร รอดเจอร ์ผูจั้ดการ
ทมีเปิดแถลงขา่วอยา่งเป็นทางการส าหรับการมาเยอืน

เมอืงไทยเป็นครัง้ทีห่า้ของทมีลเิวอรพ์ลู โดยยนืยันนัก
เตะหงส์แดงเล่นเต็มที่ในการพบกับทีมชาติไทย
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ตวัอยา่งขา่วโปรโมทประเภทอเีวนทแ์ละกจิกรรม (Event /Activities) 

 สครปิตข์า่ว/ รายงานพเิศษ  ภาพขา่ว/รายงาน 

หลังจากชนะรวดสามนัดในเกมสอ์ุ่นเครือ่งก่อนหนา้นี้ 

ทมีขา่วกฬีาไดโ้อกาศสัมภาษณ์นักเตะชดุปัจจุบันและ
ในอดีต ที่เห็นอยู่นี้คือผูเ้ล่นคนใหม่ ซมิงค์ มนิโยเล ่
ผูรั้กษาประตูทมีชาตเิบลเยยีมทีซ่ ือ้ตัวมาจากซันเดอร์

แลนด ์มนิโยเลบ่อกวา่พรอ้มสูต้ าแหน่งผูรั้กษาประตมูอื
หนึ่งคนใหม่แทนที ่โฆเซ่ เรน่า ผูรั้กษาประตูทมีชาติ
สเปนทีม่ขีา่วจะยา้ยออกจากทมี...... 

 
ในวันพรุ่งนี้นักเตะลเิวอรพ์ูลยังมีกจิกรรมอีกมากมาย 
โดยในชว่งเย็นเวลาประมาณ 17.00 น. ลเิวอร์พูลจะ

ลงซอ้มทีร่าชมังคลากฬีาสถาน โดยแฟนบอลทีม่บีัตร
เขา้ชมการแข่งขันราคาสองพันบาทขึน้ไปสามารถเขา้
ชมการซอ้มไดก้่อนที่ล าเวอรพ์ูลจะลงเตะกับทีมชาติ

ไทยทีร่าชมังคลากฬีาสถานวันอาทติยท์ี ่28 ก.ค. เริม่
การแข่งขันเวลา 17.40 น. โดยช่องสามจะเริม่การ
ถา่ยทอดสดเวลา 17.15 น." 

 

ช่ อ ง  7  ร ายก าร เช้ า นี้ท ี่ห ม อชิต  ว ัน ที่  3 1 
กรกฎาคม 2556 
 

โครงการปลกูขา้วเพือ่สขุภาพโดยอนิทัช 
 
ขา้วพันธน์ี้เป็นขา้วพันธไ์รซเ์บอรีโ่ดยมคีุณสมบัตเิด่น

ในการตา้นสารอนุมูลอสิระ รวมถงึมคี่าดัชนีน ้าตาลต ่า
กว่ามาตรฐาน ช่วงนี้หลายคนดูแลสุขภาพ ตรงนี้ไม่
เกีย่วขอ้งกับสารเคม ีส าหรับการปลูกขา้วเพื่อสขุภาพ

โดยอนิทัช ส าหรับใครสนใจทีจ่ะปลกูขา้วก็สามารถไป
ดไูดท้ีน่ิทรรศการมหาวทิยาลัยราชมงคลอสีาน ก็ไปดู

ไดท้ี ่จ.สรุนิทร ์ตัง้แตเ่ทีย่งตรงถงึสีโ่มงเย็น ซึง่วันนี้นะ
ครับจะเป็นวันที่เคา้มีพิธีเปิดกัน ใครสนใจไปไดท้ี ่
สรุนิทร ์ก็เป็นกจิกรรมดีๆ  ทีเ่อามาฝากกัน 

 

ชอ่ง 9 รายการขา่วภาคเทีย่ง วนัที ่26 กรกฎาคม 
2556 

 
เชญิเทีย่วงาน ThaiBex 2013 

 
ประมูลทีวดีจิติอลจากทาง กสทช. รวมถงึบรรยากาศ 
ของงาน Thai Bex 2013ขณะนี้ถือว่าคกึคักและเนื่อง

แน่นไปดว้ยประชาชนทีส่นใจเรือ่งของเทคโนโลยดีา้น
สือ่มารับชมกันครับ บรรยากาศงาน Thai Bex 2013 ที่
ศูนย์การประชุมแห่งชาตสิริกิติต ์วันที่ 2 ยังคงคกึคัก

ต่อเนื่องครับในส่วนของนิทรรศการยังมีประชาชน 
หน่วยงานของรัฐทีเ่กีย่วขอ้ง อาจารยแ์ละนักศกึษาเขา้
ร่วมชมงานจ านวนมาก ซึง่ภายในงานมีทั ้งบูธของ

หน่วยงานรัฐและเอกชนทีเ่ป็นพันธมติรกับ บมจ อสมท 
น าอุปกรณ์เทคโนโลยีระบบดิจิตอลที่ทันสมัยมาจัด
แสดง  

 
ขณะทีก่ารสัมมนานานาชาตเิกีย่วกับเทคโนโลยสีือ่ใน
ยุคดจิติอลก็มีทัง้ชาวไทยและต่างชาตใิหค้วามสนใจ

ในการเขา้ร่วมการสัมมนา ดา้น พอ นท ีศุกลรัตน์ รอง
ประธาน กสทช กล่าวภายหลังการสัมมนาถึงความ
คืบหนา้การประมูลทีวดี ิจิตอลว่าจะจัดการประมูลได ้

ในชว่งของปลายเดอืนตุลาคมถงึตน้เดอืนพฤศจกิายน 
และจะเริ่มออกอากาศในระบบดิจิตอลอย่างเป็น
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ตวัอยา่งขา่วโปรโมทประเภทอเีวนทแ์ละกจิกรรม (Event /Activities) 

 สครปิตข์า่ว/ รายงานพเิศษ  ภาพขา่ว/รายงาน 

ทางการไดป้ลายปีนี้ซ ึง่เบื้องตน้จะสามารถรับชมทีวี

ดจิติอลไดเ้กือบ 30 ช่อง ในกรุงเทพ ปรมิณฑล และ
จังหวัดส าคัญก่อนที่จะเร่งขยายใหค้รอบคลุมทั่ ว
ประเทศตอ่ไปครับ  

 
สว่นการแจกคูปองเพือ่น าไปเป็นสว่นลดซือ้โทรทัศน์
ดจิติอลหรอื Set Top Box เพือ่รับสัญญาณทวีดีจิติอล

กับเครือ่งรับโทรทัศน์รุน่เกา่จะด าเนนิการทันทหีลังการ
ประมูลทีวีดจิิตอลแลว้เสร็จ และจะอนุญาตใหม้ีการ
ขาย Set Top Box ปลายเดือนสงิหาคมนี้ จากนั้นก็

เป็นค าสัมภาษณ์ของคุณนที ผู ส้ ื่อข่าวปิดทา้ยว่า 
ส าห รับคนที่สนใจเขา้มาดูงาน  Thai Bex 2013 ก็
สามารถมาไดต้ัง้แต่ตอนนี้ไปจนถงึวันที ่28 กรกฎาคม 

โดยงานจะมไีปจนถงึ 2 ทุม่ 

ช่ อ ง  Voice TV รายก าร  Voice News 19.00 
วนัที ่25 กรกฎาคม 2556 
 

เปิ ดต ัว เทศกาลหน ัง  Moviemov Italia Film 
Fest 2013 
 

สถานทูตอิตาลี ร่วมกับ โรงภาพยนตร์ SF  จัดงาน 
Moviemov Italia Film Fest 2013  มีดารานักแสดง
อติาเลีย่นมารว่มงานอยา่งคับคั่ง 

 
สมัภาษณ์ เอกอัครราชฑตูอติาลปีระจ าประเทศไทย 
 

ผูท้ี่สนใจ สามารถสอบถามรายละเอยีดไดท้ี่ SF Call 
Center ตัง้แตวั่นนี้ - 28 กรกฎาคม 2556 

 

  

 

ลกัษณะขา่วท่ีอาจเป็นขา่วโปรโมท 

จากการศกึษาวิเคราะห์ข่าวท่ีอาจเป็นขา่วโปรโมททัง้หมด (563 นาที)  พบวา่สามารถแบง่ออกเป็น 

3 ลกัษณะ ได้แก่ ข่าวท่ีมีเนือ้หาเช่ือมโยงกับวตัถุ/บุคคล/ องค์กรเจ้าของสนิค้า/บริการ ซึง่พบมากท่ีสดุ คิด

เป็นร้อยละ 62 (347 นาที)  รองลงมาเป็นขา่วท่ีมีการระบุสปอนเซอร์/ผู้สนบัสนุนเนือ้หาข่าวนัน้ๆ ท่ีชัดเจน 

โดยปรากฏเป็น กราฟฟิค/ สปอตสัน้คัน่ระหว่างช่วงก่อนเข้าข่าว และช่วงจบข่าว  คิดเป็นร้อยละ 20 (114 

นาที)  และข่าว/ รายงานท่ีถูกน ามารายงานซ า้ หรือรายงานต่อเน่ืองภายในช่วงระยะเวลาใดเวลาหนึ่ง เช่น 

มีการรายงานในช่วงเดิม 3 วนัติดต่อกัน หรือตลอดทัง้สปัดาห์  คิดเป็นร้อยละ 18 (102 นาที)   ดงัแสดงใน

แผนภมิู 
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 จากการวิเคราะห์พบวา่ขา่ว/รายงานพิเศษท่ีมีกราฟฟิค/ สปอตสัน้ หรือระบุผู้สนบัสนนุเนือ้หาขา่วท่ี

ชดัเจน      ซึง่มีแนวโน้มเข้าขา่ยขา่วโปรโมทมากท่ีสดุ เช่น รายงานพิเศษของส านกังานสลากกินแบง่รัฐบาล   

หรือรายงานพิเศษเร่ืองบทเร่ิมต้นของข้าวสขุภาพ โดย INTOUCH เป็นต้น 

ในขณะท่ีขา่ว/ รายงานพิเศษท่ีปรากฏซ า้ๆ ในรายการขา่วนัน้ๆ  โดยมีเนือ้หา/ ใจความส าคญัหลกั

ของขา่วไม่ต่างไปจากเดิมมากนกั ถือว่ามีแนวโน้มเข้าข่ายขา่วโปรโมทรองลงมา  เช่น  รายงานพิเศษเร่ือง

กรมการจดัหางานกบัภารกิจด้านการคุ้มครองคนหางาน ท่ีมีการออกอากาศทางรายการขา่วเท่ียง ทาง ช่อง 

5 ตลอดทัง้สปัดาห์   หรือข่าวงานสมัมนา "Moving Forward 2 ล้านล้าน ขบัเคลื่อนไทยทดัเทียมโลก" จัด

โดย นสพ.มติชน  ร่วมกบักระทรวงการคลงัและคมนาคม ซึง่มีการเผยแพร่ในรูปแบบขา่วประชาสมัพนัธ์ทาง

ช่อง 11 ในช่วงข่าวภาคค ่าอย่างตอ่เน่ือง ตัง้แตก่่อนการจัดงานสมัมนา และรายงานพิเศษหลงัการจดังาน

สมัมนา เป็นต้น   

ส าหรับข่าว/ รายงานท่ีปรากฏบุคคล/ วตัถุ/ หรือมีเนือ้หาบางอย่างเช่ือมโยงกบัสนิค้า/ บริการ อาจ

มีแนวโน้มเข้าข่ายข่าวโปรโมท และมีลักษณะความเป็นข่าวใกล้เคียงกัน   กล่าวคือมีความคลุมเครือ

ระหวา่งความเป็นขา่วและความเป็นโฆษณา/ ประชาสมัพนัธ์มากท่ีสดุ  
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ตวัอย่างภาพข่าว/ รายงานที่มีการระบุผู้สนับสนุนเนือ้หา 

   
 

   
 

 

สรุปและอภปิรายผลการศกึษา 

1. ข่าวโปรโมทในรายการข่าว 

 จากผลการศกึษารายการข่าวท่ีมีจ านวนผู้ชมสงูสดุ 27 รายการ จาก 9 สถานี  ระหวา่งวนัท่ี 25-31 

กรกฎาคม 2556  พบวา่ มีขา่วท่ีอาจเป็นขา่วโปรโมททัง้สิน้ 563 นาที หรือคิดเป็น 9 ชัว่โมง/ สปัดาห์     

จากผลการศึกษาพบว่า หน่วยงานภาคเอกชนท่ีเป็นแหล่งข่าว /ผู้ ได้รับผลประโยชน์นัน้ มาจาก

ผู้ประกอบการทางธุรกิจหลากหลายประเภท เช่น SCG / Honda /  KFC/ CP All / ไทยน า้ทิพย์ ฯลฯ ซึ่งพบ

มากท่ีสดุในช่อง 3 ช่อง 7 ช่องสปริงนิวส์ และช่อง Voice TV ตามล าดบั โดยสว่นใหญ่มักเป็นข่าวประเภท

บริการธุรกิจ ขา่วเศรษฐกิจ และขา่วกีฬา  

สว่นหนว่ยงานภาครัฐพบมากท่ีสดุในช่อง 5 และช่อง  11 โดยขา่วท่ีอาจเป็นขา่วโปรโมทในช่อง 5 มี

ลกัษณะเด่นคือ มักเป็นข่าวโปรโมทเชิงสร้างภาพลกัษณ์ให้กับหนว่ยงานทหาร โดยเฉพาะกองทพับก  สว่น

ช่อง 11 เป็นขา่วโปรโมทเชิงสร้างภาพลกัษณ์ให้หนว่ยงานภาครัฐตา่งๆ เช่น  ส านกังานสลากกินแบง่รัฐบาล 

กรุงเทพมหานคร  ส านักงานต ารวจแห่งชาติ กระทรวงวัฒนธรรม กรมการปกครอง กองทัพบก เป็นต้น 

ในขณะท่ีช่อง TPBS พบขา่วท่ีอาจเข้าขา่ยขา่วโปรโมทน้อยท่ีสดุ และมักปรากฏในช่วงขา่วศิลปวฒันธรรม/ 

ขา่วบนัเทิง โดยเป็นการประชาสมัพนัธ์งานกิจกรรม นิทรรศการศิลปะ การแสดงตา่งๆ เป็นหลกั 

 จากการศึกษาพบวา่ขา่วท่ีอาจเป็นขา่วโปรโมทโดยหน่วยงานภาครัฐ มกัมีความคลมุเครือระหวา่ง

ความเป็นข่าว และความเป็นโฆษณาประชาสัมพันธ์  มากกว่าข่าวท่ีอาจเป็นข่าวเป็นโปรโมทโดย

ภาคเอกชน ทัง้นี ้ เน่ืองจากข่าวจากภาครัฐ มักมี “คุณค่าความเป็นข่าว” หรือมีเนือ้หาท่ีเก่ียวข้องกับ
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ประเด็นตา่งๆ ท่ีสง่ผลกระทบตอ่ตอ่สาธารณะ แตใ่นขณะเดียวกันก็มีลกัษณะท่ีเข้าข่ายการประชาสมัพนัธ์

โครงการ กิจกรรม และการด าเนินงานต่างๆ ของรัฐ โดยมักจะมีการเน้นให้พืน้ท่ีแหลง่ข่าวกับบุคคลจาก

หน่วยงานภาครัฐควบคู่กันไป  จึงต้องใช้วิธีการเทียบวาระ/ประเด็นข่าวสารท่ีส าคัญในช่วงนัน้ ร่วมกับ

ลกัษณะ  

     นอกจากขา่วจากภาครัฐ เอกชน รัฐวิสาหกิจท่ีอาจเข้าขา่ยขา่วโปรโมทในการศกึษาครัง้นีแ้ล้ว  จาก

การประชุมกลุม่ยอ่ยร่วมกบัผู้สือ่ขา่วและบรรณาธิการขา่วอาวโุส ยงัพบวา่ในความเป็นจริงยังมีกระบวนการ

ในการซือ้พืน้ท่ีข่าว และการใช้อ านาจตอ่รองเจรจาเพื่อการโฆษณาประชาสมัพนัธ์ของหนว่ยงานตา่งๆ  เพื่อ

เผยแพร่ข้อมูลในลกัษณะขา่วโปรโมทอีกหลากหลายวิธี  โดยอาจมีลกัษณะท่ีแนบเนียน และอาจต้องใช้วิธี

การศึกษา/สมัภาษณ์เชิงลกึในการวิเคราะห์เป็นหลกั  ซึ่งอยูน่อกเหนือขอบเขต วิธีการศกึษาวิเคราะห์ และ

การจ าแนกขา่ว โปรโมทในครัง้นี ้    

 

2. บริบทแวดล้อม/ กระบวนการที่ท าให้เกิดเป็นข่าวโปรโมท  

จากผลการศึกษาท่ีพบว่ามีข่าวท่ีอาจเป็นข่าวโปรโมทแทรกอยู่ในทุกช่วงของรายการข่าวในทุกสถานี 

สะท้อนให้เห็นวา่:  

- การโฆษณาจากหน่วยงานต่างๆ ผ่านสื่อ หรือรายการข่าวทั่วไปอาจไม่เพียงพอ   โดยในมุมมอง

ของนักการตลาดแล้ว  ข่าวโปรโมทถือเป็นวิธีการ/ เคร่ืองมือในการโฆษณาประชาสมัพันธ์ของ

องค์กรท่ีมีประสิทธิภาพ มีความน่าเช่ือถือมากกว่าสปอตโฆษณาทัว่ไป 17  เป็นผลให้ข่าวโปรโมท

เป็นเคร่ืองมือทางการตลาดท่ีมีต้นทุนและค่าใช้จ่ายสงูกว่าโฆษณาปกติทัว่ไปในขนาดและความ

ยาวเทา่กนัถึง 3 เทา่18 

 

- รายการข่าว/ สถานีขา่วไม่ใช่เป็นเพียงส านกัข่าว (News Agency) แต่ยงัเป็นธุรกิจอย่างหนึ่ง ท่ีมุ่ง

แสวงหาผลก าไรจากการขายพืน้ท่ีโฆษณา  ข่าวโปรโมทจึงเป็นผลผลิตจากความสมัพันธ์ และ

ผลประโยชน์ร่วมกันระหว่างสถานี รายการข่าว นกัข่าว/บรรณาธิการข่าว  และหน่วยงานเจ้าของ

                                                             
17 Center for Media and Democracy (2006). Fake News: Widespread and Undisclosed. P. 9  

Retrieved from www.voltairenet.org/IMG/pdf/NFNPDFExt6.pdf 

18 Erjavec, K. (2004) 'Beyond Advertising and Journalism: Hybrid Promotional News Discourse' , Discourse and 

Society 15(5): 553–578 
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สนิค้า/บริการตา่งๆ  เพื่อน าเสนอ “สารโฆษณา/ ประชาสมัพนัธ์” ในรูปแบบของ “ขา่ว/รายงาน” ใน

รายการขา่วตา่งๆ ของแตล่ะสถานี  ท่ีมีโครงสร้างความเป็นเจ้าของ (Ownership) ท่ีแตกตา่งกนั  

 

- สอดคล้องกบัข้อมลูจากการพูดคยุกบัผู้สือ่ขา่วและบรรณาธิการขา่วอาวโุส19  ท่ีเปิดเผยวา่ ปัจจุบนั

ทัง้บรรณาธิการขา่ว ผู้ประกาศข่าว มีการประกอบธุรกิจเก่ียวกบัสือ่ โดยตัง้บริษัทโปรดกัชั่นเพื่อรับ

ผลิตรายการข่าวให้กับสถานีโทรทัศน์ท่ีตนสงักัด  พร้อมกับหารายได้จากการรับผลิตข่าวให้กับ

หนว่ยงาน หรือองค์กรอ่ืนๆ ในลกัษณะข่าวโปรโมท/ ขา่วประชาสมัพนัธ์ โดยในบางกรณีอาจมีการ

แบ่งรายได้กับทางสถานี  การท าข่าวในลกัษณะนีจ้ึงเป็นท่ีทราบกันดีในบรรดาผู้สื่อข่าวในฐานะ 

“หมายข่าวลูกค้า”  ซึ่งหมายถึงหมายเชิญให้ไปร่วมท าข่าวจากองค์กรต่างๆ ท่ีเป็นผู้สนับสนุน

รายการขา่ว/ สถานีโทรทศัน์นัน้ๆ  แต่ในบางกรณีข่าวโปรโมทอาจเกิดจากการท่ี หน่วยงาน/องค์กร

ภายนอกจ้างวานผู้สื่อข่าวให้ไปท าข่าว โดยตรง  โดยท่ีทางบรรณาธิการข่าว และทางสถานีไม่

รับทราบ   

 

- ไม่ว่าจะกรณีใดๆ ข่าวโปรโมทต่างๆ ท่ีรายการข่าว/ สถานีนัน้ๆ ได้เผยแพร่ออกไป โดยสว่นมาก

มักจะถูกเรียกเก็บเป็นหลกัฐานจากฝ่ายประชาสมัพันธ์ของหน่วยงานผู้สนับสนุนรายการข่าว/ 

สถานีโทรทัศน์นัน้ๆ เพื่อติดตาม/ วิเคราะห์/ ประเมินผลการเผยแพร่ข่าวสารขององค์กร (News 

Clipping)  การติดตามเรียกเก็บข่าวจากผู้สื่อขา่ว/ รายการในลกัษณะนี ้จึงถือเป็น “ใบเสร็จ” หรือ

หลกัฐานส าคญัของขา่วโปรโมท  

   

3. แนวโน้มของการผลิตและการบริโภคข่าวในอนาคต  

จากการท่ีส านกังานคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทศัน์ และกิจการโทรคมนาคม

แหง่ชาติ (กสทช.) มีการเปิดประมลูทีวีดิจิตอลประเภทบริการธุรกิจ ซึง่สง่ผลให้เกิดสถานีโทรทศัน์ท่ีเพิ่มมาก

ขึน้ โดยในท่ีนีมี้จ านวนสถานีโทรทศัน์ช่องรายการขา่วจ านวน 7 ช่อง  ประกอบกับการแขง่ขนัในตลาดธุรกิจ

สื่อสารมวลชนท่ีสงูขึน้ในปัจจุบัน  อาจมีแนวโน้มท าให้เกิดข่าวโปรโมทในรายการข่าวต่างๆ เพิ่มมากขึน้  

โดยผู้ผลติอาจมีแนวคิดเร่ืองคุณค่าข่าวท่ีเปลี่ยนไป กลา่วคือ การเน้นมุ่งแสวงหาผลก าไร และผลประโยชน์

ของเจ้าของสนิค้า/ บริการมากกวา่การเน้นน าเสนอวาระขา่วสารตา่งๆ ท่ีเป็นประโยชน์ตอ่สงัคม   ซึง่หากไม่

                                                             
19 ขอ้มูลจากการประชุมกลุ่มย่อยร่วมกบัผูส่ื้อข่าวและบรรณาธิการข่าวอาวโุส วนัท่ี 12 ตุลาคม 2556  
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มีการก ากบัดแูล ก็อาจสง่ผลท าให้ผู้บริโภคเกิดความสบัสนในการแยกแยะขา่วสารท่ีแท้จริงจากสารโฆษณา

ได้ยากมากยิ่งขึน้    

 

ข้อเสนอแนะ 
เน่ืองจากปัจจุบัน มีกฎหมายควบคุมโฆษณาทางโทรทัศน์  แต่ยังไม่มีหลักเกณฑ์เฉพาะ

เก่ียวกับแนวปฏิบัติส าหรับรายการข่าวทางสถานีโทรทัศน์ โดยเฉพาะอย่างย่ิง เมื่อ กสทช ก าลัง

เปิดประมูลทีวีดิจิตอลประเภทบริการธุรกิจ 24 ช่อง โดยในที่ นีเ้ป็นสถานีข่าวถึง 7 ช่อง ดังนัน้ 

หน่วยงานที่มีอ านาจ/ หน้าที่ที่ เก่ียวข้อง จึงควรมีมาตรการในการก ากับควบคุมดูแลรายการข่าว 

หรือสถานีโทรทัศน์รายการข่าว ในประเด็น “ข่าวโปรโมท” ดังต่อไปนี ้ 

 1. ควรมีการก ากับดูแลไม่ให้มีข่าวโปรโมทในรายการข่าว โดยให้ถือเป็นเร่ืองผิดทัง้ในแง่หลัก

จริยธรรม และหลกักฎหมาย20  

 2.  ควรมีการเปิดเผยการสนบัสนุนเนือ้หา/ หรือการซือ้พืน้ท่ีขา่วจากหน่วยงานภาครัฐ เอกชน และ

อ่ืนๆ ในทุกกรณี  เช่น การจัดให้มีช่วงเฉพาะส าหรับข่าวโปรโมทในรายการข่าวให้ชัดเจน  พร้อมกับระบุ /

เปิดเผยผู้สนับสนุนเนือ้หาข่าว/ รายงานนัน้ๆ ตามแบบ  คณะกรรมการกลางก ากับดูแลกิจการสื่อสาร 

(Federal Communications Commission) ของสหรัฐอเมริกา21 

 3. ในสว่นของข่าวโปรโมทเพื่อโฆษณา/ ประชาสมัพนัธ์จากภาครัฐ  นอกจากจะต้องมีการเปิดเผย

ข้อมูลแล้ว  จะต้องมีการควบคุม ด้วยกฎหมาย คล้าย  Government Advertising Act  ของแคนาดา ซึ่งมี
                                                             
20 Publishing promotional news is an unethical and illegal practice in Slovenia because the journalists 
break the Code of Conduct of Slovenian Journalists (2002)  and  the Media Law (2001) explicitly 
prohibits this practice in Paragraph 1 of Act 47. cˇlena (Karmen E, 2004. Beyond advertising and 
journalism: hybrid promotional news discourse). 

 
21 Current FCC rules mandate disclosure when “any money, service, or other valuable consideration is 
directly or indirectly paid, or promised to or charged or accepted” by television stations airing VNRs 
(Video News Release) or by radio stations airing ANRs (Audio News Release). A more stringent 
disclosure requirement is applied when the provided broadcast material deals with “political or 
controversial” issues (Center for Media and Democracy, 2006. Fake News: Widespread and 
Undisclosed). 
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วตัถปุระสงค์เพื่อ ควบคมุเนือ้หาการประชาสมัพนัธ์ภาครัฐ เพื่อป้องกนัไม่ให้พรรครัฐบาลใช้งบประมาณใน

การหาเสยีงให้กบัตนเอง   การโฆษณา/ ประชาสมัพนัธ์จากภาครัฐในรูปแบบใดๆ  จึงจะต้อง “มีส่ิงที่ควรมี” 

กลา่วคือ ข้อมูลเก่ียวกบัสทิธิหรือหน้าท่ีของประชาชน หรือข้อมลูเก่ียวกบันโยบาย โครงการหรือบริการของ

รัฐบาล หรือข้อมูลเพื่อกระตุ้ นเศรษฐกิจหรือภาพลกัษณ์โดยรวมของประเทศ เร่ืองใดเร่ืองหนึ่ง และใน

ขณะเดียวกัน ก็จะต้อง “ไม่มีส่ิงที่ ไม่ควรมี” กลา่วคือ ช่ือ รูปภาพ หรือเสียงของสมาชิก ครม. หรือ ส.ส. 

หรือข้อความท่ีสร้างภาพลกัษณ์ของรัฐบาลหรือบัน่ทอนความนา่เช่ือถือของฝ่ายตรงข้าม22 

 

.............................................. 

  

 

                                                             
22 http://thaipublica.org/2013/08/government-advertising-act/ 

   http://www.e-laws.gov.on.ca/html/statutes/english/elaws_statutes_04g20_e.htm 

http://thaipublica.org/2013/08/government-advertising-act/
http://www.e-laws.gov.on.ca/html/statutes/english/elaws_statutes_04g20_e.htm

